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ᢝ تنفᘭذ السᘭاسات الإعلامᘭة وعلاقتها ᗷالنظام  
ᡧᣚ دور الاعلام

 ᢝᣒاᘭالس 

  1م.م ضرغام عبد الجواد كاظم
  العراق  – جامعة الكوفة / مركز دراسات الكوفة  1

ʝʳلʸاذ    .الʵات ʖʰن سʨفʛعǽ لا ʧʽʽاقʛالع ʧم ʦالأع ʖأن الأغل ʘʴॼع الʨضʨة مॽʺع أهॼʱت
معʻʽة لʨجهة مʙʴدة ولʛفع الʛʽʴة جȐʛ تॽʰان علاقة ؗل وسʽلة Ǽعائʙيʱها مʧ  وسʽلة إعلام  

خلال تʙʰيʙ فʛؔة اسʱقلالॽة أو أمȞانॽة اسʱقلالॽة الإعلام عʧ الॽʶاسات الʨȞʴمॽة وخʨʸصا  
  ȑʛʤʻهج الʻʺراسة على الʙال ʙʺʱعʱس ʘʽاقي حʛع العʺʱʳʺلة في الʰات  الʺقʨʻʶال Ȑʙفي م

والاخʛ العʺلي وذلʥ مʧ خلال الʛجʨع إلى الʺʸادر و الʺʛاجع  أو الʨثائقي او الʴʱلʽلي  
. ʘʴॼال ʧة مǽلها لاكʺال الغاʽلʴلة وتȞʷʺال ʙيʙʴة وتॽȃʛة و العॽʀاʛراسات العʙوال  

  . الʙور الإعلامي، الॽʶاسة الإعلامॽة، وسائل الاعلام، الʺʱʳʺعالؔلʺات الʺفʱاحॽة: 

Abstract. The importance of this research  stems from the fact that 
the majority of Iraqis are unaware of why a particular media outlet 
aligns with a certain perspective. To address this ambiguity, the study 
aims to clarify each outlet's affiliations by dispelling the notion of 
media independence or the possibility of independence from 
government policies, especially in the context of the upcoming years 
in Iraqi society. The study will employ both a theoretical 
(documentary) and a practical approach, relying on Iraqi, Arab, and 
foreign sources, references, and studies to identify and analyse the 
issue, thus fulfilling the explanatory purpose of the research. 
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  المقدمة 
 ʙʽعʸاء على الʨدورا س ʖنه يلعʨؗ ل فيʲʺʱة تॽالȞإش ʛʽʲفأن الإعلام ي ʙعǼ ولي  أماʙلي أو الʴʺال

 Ȍॼʹامه أداة للʙʵʱاس ʧȞʺǽ ذاته ؗʺا ʗقʨة في الॽمʨقافات القʲنعاش الȂاء وॽلة لإحʽن وسʨȞǽ أن ʧȞʺǽ ،
الاجʱʺاعي وتʝȄʛؔ الॽɻॼʱة الʲقاॽɾة في أوساȋ الʛأȑ العام الʷعʰي للʶلʢة الʴاكʺة وأحʜابها ومʕسʶاتها  

قي Ǽالʚات اعʱقاد Ǽان العلاقة الʺʲالॽة بʧʽ وسائل .. ومʧ هʻا ʨʶǽد الʺʱʳʺعات العॽȃʛة ومʱʳʺعʻا العʛا
الإعلام والʶلʢة تقʨم على الافʛʱاق و الʙʸام ، وان هʚه العلاقة بهʚا الȞʷل صʨرة للǽʙʺقʛاॽʡة الॽʁॽʁʴة 
لان تقʙʽʽ أǽة مʴاولة للʙʱخل الʨȞʴمي في شʕون وسائل الإعلام هʨ الʹʺان الॽʁʴقي لȄʛʴة الإعلام .  

ʻي أن الإعلام ʖʳǽ أن ǽعʺل دائʺا على الʷؔف عʧ انʛʴافات في مʺارسة الʶلʢات وعلاقة الافʛʱاق تع 
الأنʱʢʷها أو أǽة أعʺال تʛتʰؔها قʙ تʨؔن في غʛʽ صالح الʺʱʳʺع Ǽاعॼʱار أن الإعلام هʨ الʛقʖʽ على  
الʨȞʴمة و هʨ حارس الʺʸالح العامة . لʧؔ الʨاقع شيء والاعʱقاد شيء أخʛ والȑʚ نʷأ في العʛاق 

  ʙعǼ  لال عامʱا   2003الاحʛشʕها مʛʰʱة وسائل الإعلام واعʛʲȞǼ حʛأن ف ʙعǼ عʺʱʳʺمة للʙل صȞش ʙؗان ق
صॽʴا وتʨʴلʗ هʚه الʛʲؔة عʰئ على فʛؔ الʺʱʳʺع و عقله Ǽعʙ أن غʗʻ ؗل مʕسʶة على هʨاها ومʙʳت 

ʻʽʻا مʧ مʧ تʻʰʱى أفؔاره ونʗʶ ، أو تʻاسʗ الآخʧȄʛ وهʺʗʷ دورهʦ و ؗأن لا وجʨد لهʦ .. و الǽ ȑʚع
هʚا هʨ أن هʻاك علاقة ارتॼاȋ مॼاشʛة بʧʽ الإعلام والʨȞʴمات لʧؔ قʨة وشʙة هʚا الارتॼاȋ يʱأرجح وʽʺȄل 

  حʖʶ فʛؔ تلʥ الʨȞʴمة وॽʰʡعة ذلʥ الʺʱʳʺع وما يʨاجهه مʧ قʹاǽا .
  
  
  
  
  

أهʺॽة مʨضʨع الʘʴॼ : تॼʱع أهʺॽة مʨضʨع الʘʴॼ مʧ أن الأغلʖ الأعʦ مʧ العʛاقʧʽʽ لا ǽعʛفʨن  
  سʖʰ اتʵاذ وسʽلة إعلام معʻʽة لʨجهة معʻʽة  ولʛفع الʛʽʴة جȐʛ تॽʰان علاقة ؗل وسʽلة Ǽعائʙيʱها . 
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إذا   Ǽه وسائل الإعلام  تقʨم  أن   ʧȞʺǽ ȑʚال الʙور  اثॼات ʛʰؗ وجʶامة وخʨʢرة   :  ʘʴॼال مȞʷلة 
اسʱغلʗ مʧ قʰل الॽʶاسات الʨȞʴمॽة الʻʱفʚʽ أجʙʻتها الʙاخلॽة Ǽالʙرجة الأولى. حʘʽ تʦʱ معالʳة أمʨر 

  كʛʽʲ بهʚه الʨسائل الاعلامॽة 
الʨȞʴمॽة   الॽʶاسات   ʧع الإعلام  اسʱقلالॽة  أمȞانॽة  أو  اسʱقلالॽة  فʛؔة   ʙيʙʰت  :  ʘʴॼال أهʙاف 

  وخʨʸصا في مȐʙ الʨʻʶات القلʽلة الʺقʰلة في الʺʱʳʺع العʛاقي . 
  ʦث ʧاسة ومॽʶالǼ علاقة الإعلامǼ امهʺʱاه ʘاحॼال ʛʸح : ʘʴॼود الʙي حʱة وسائل الإعلام الॽʺʶت

  أنʷأت في العʛاق Ǽعʙ الاحʱلال Ǽأسʺائها الॽʁॽʁʴة والʳهات الʱي تʙعʺها .
مʻهॽʳة الʘʴॼ : سʱعʙʺʱ الʙراسة على الʺʻهج الȑʛʤʻ أو الʨثائقي والاخʛ العʺلʖ وذلǼ ʥالʛجʨع 
إلى الʺʸادر و الʺʛاجع والʙراسات العʛاॽʀة و العॽȃʛة والأجॽʰʻة وتʙʴيʙ الʺȞʷلة وتʴلʽلها لاكʺال الغاǽة 

 . ʘʴॼال ʧة مॽاحʹǽالإ  

  المبحث الأول: البعد السياسي لوسائل الإعلام والمعرفة السياسية
لǽ ʦعʙ الفʸل مʺʻȞاً بʧʽ الॽʶاسة والإعلام، ولʦ تعʙ الʱفʛقة سهلة بʧʽ مȌʢʵ سॽاسي وآخʛ إعلامي، 
وȂذا ؗانʗ الॽʶاسة قʙ وʣفʗ لʙʵمة الʛʴب، فإن الإعلام قʙ وʣف لʙʵمة الॽʶاسة والʛʴب في آنٍ  

  ʨه الॽʶاسي   Ȍʢʵʺال ان  وؗ أدواتها،   ʧم وأداة  للॽʶاسة  تʛجʺة  ʲʺǼاǼة  ؗان   ʦث  ʧوم  ،ʙواح Ȍʢʵʺال
  ،ʧʽنه وأدواته ووسائله (أسʨʻه وفॼʽلف في أسالʱن اخȂلقاته، وʢʻافه ومʙ1993الإعلامي في أه .(  

فقʙ أثʗʱʰ الॽʶاسة الʺعاصʛة أن أداة الإعلام هي إحȐʙ الأدوات الهامة في مʳال تʻفʚʽ الॽʶاسة،  
وهي تلʥ الأدوات الʱي تهʙف إلى الʱأثʛʽ في مفاʦॽʂ الآخʧȄʛ، في الʛمʨز الʙاخلॽة ؗأفʛاد وتॽʤʻʺات 

  ،ʦॽسل) Ȑʛاسات دول أخॽمات وسʨȞʴؗ ًاॽاب، أو خارجʜ1989وأح .(  
لأداة   الʻهائॽة  الʺʸʴلة  أن   ʛʽغ الʺʳال،  هʚا  في  عʙيʙة  نʺاذج  الʺعاصʛة  العॽȃʛة  الʛʰʵة  وتقʙم 
الإعلام العॽȃʛة في نʢاق تʴقȘʽ الॽʶاسة هي مʸʴلة سلॽʰة، تʝॽʁ الفʷل العȃʛي في تʅॽʣʨ الأداة 

واسع   ). فالʺʨاʧʡ العȃʛي يʱعʛض الʨʽم، وعلى نʢاق1994الإعلامॽة في هʚا الʺʳال (أبʨ عامʨد،  
ومʛʺʱʶ، لفقʛات ومʹامʧʽ وتعلॽقات لها ʡاǼع سॽاسي، تʴʺله إلॽه مʱʵلف قʨʻات الإعلام الʳʺاهȄʛʽة، 
وȞȄاد لا ʛʺǽ يʨم دون أن تʤهʛ هʚه الʺʹامʧʽ الॽʶاسॽة في الʴʸف والʺʳلات والإذاعة والʱلفʨȄʜن 

)Deutsch, 1960 .(  
فʹلاً عʧ ذلʥ، فإن الʛʸʱفات ومʤاهʛ الʶلʨك الॽʶاسي ذات ʡاǼع اتʸالي في الأساس، لأن  

  ). Fagen, 1996كل سلʨك سॽاسي يʧʺʹʱ نʷاʡًا اتʸالॽًا مʧ نʨع ما (
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العʛض والʛʷح  ǽقع على عاتقها مهʺة   ʘʽع، حʺʱʳʺال في  هام وحʶاس  الإعلام دور  ولʨسائل 
الॼارزة  العالʺॽة، ولاسॽʺا  أو  الʺʴلॽة  والأزمات  والقʹاǽا والأحʙاث  الʺȄʛʳات  لؔافة   ʛʽʶفʱوال والʨʱجॽه 

ʸال الʳʺاهȄʛʽة، والهامة. فʨسائل الإعلام تُعʲʺǼ ʙاǼة الʺॼʻه أو الʺʛʽʲ مʧ خلال دورها في عʺلॽة الات
وذلʥ عʙʻما تʻʱاول أȑ حʙث بʙقة واهʱʺام، وتʨʸره ȞʷǼل دراماتȞॽي يهʙف إلى إثارة الʳʺاهʛʽ ودفعها 
للاهʱʺام بʚلʥ الʙʴث. لʚلʥ، فالʦʤʻ الॽʶاسॽة تأخʚ في اعॼʱارها أهʺॽة الʙور الʧȞʺǽ ȑʚ أن تʕدǽه وسائل 

  ). Black, 1982الإعلام لʙʵمة قʹʱʽها (
وȂذا ما أردنا أن نʨʱʶضح الॼعʙ الॽʶاسي للإعلام والʙور الʧȞʺǽ ȑʚ أن تلॼɻه هʚه الʨسائل في نقل  
الʺعʛفة الʵاصة Ǽالقʹاǽا الॽʶاسॽة، رȃʺا هʻا تعʢي العلاقة الʺॼʱادلة بʧʽ الإعلامي والॽʶاسي ʜʳؗئॽة 

  Ǽعʙ إǽʹاحي نʰʶي لهʚا الʙور، وهي على نʺاذج:
في هʚه العلاقة، تʱʹح في ॽʀام الʺʕʶولʧʽ الʳʺاعʧʽʽ (الॽʶاسʧʽʽ) Ǽفʛض الʗʺʸ    الأنʦʸذج الأول:

حʧʽ يʻاسʰهʦ في حالات معʻʽة؛ وفي حالات أخʱʴǽ Ȑʛاجʨن إلى الʙʴʱث إلى وسائل الإعلام والʛʱوȄج 
  ʧار عॼمات والأخʨع الʺعلʢي قʻتع ʗʺʸحلة الʛاعة. ومʺʳال ȋل لها في أوساʽʰʢʱة والʻʽاءات معʛلق

ʧʽʽ وȃالʱالي عʧ الʺʨاʧʡ؛ ومʛحلة الʙʴʱث تعʻي الʺॼالغة في تʛوȄج قʛاءات وأفؔار معʻʽة حʱى الʴʸف
ولʨ اقʱʹى ذلʥ حʺلات إعلامॽة هادفة، وهʚه الʨʸرة للعلاقة بʧʽ الʴʸفي والʺʕʶول الʳʺاعي لا 

  لॼعʹها.ʧȞʺǽ إسقاʡها ؗلها على الʳʺاعات الʺʴلॽة، لʻؔها قʙ تʨؔن حॽʁॽʁة Ǽالॼʶʻة 
العلاقة بʧʽ الإعلامي والʺʕʶول الʳʺاعي تʲʺʱل في الʚʴر الʙʷيʙ الȑʚ يʚʵʱه   الأنʦʸذج الʰاني:

أصʴاب القʛار الʳʺاعي تʳاه الإعلامʧʽʽ. مʧ أجل الاسʳʱاǼة لॼɼʛات الإعلامʧʽʽ أثʻاء فʛʱة مʻع نقل 
لʧؔ   الʺعʛفة الॽʶاسॽة الʺʷار إلʽها ساǼقًا، ʛʶǽُب الʺʕʶولʨن الʳʺاعʨʽن للإعلامʧʽʽ أخॼارًا ومعلʨمات،

ʢǽُلʖ مʻهʦ عʙم نʛʷها وأن تʤل مʨʱȞمة، وهʚا حل تʨافقي ॽɾ ʙʳǽه ؗلا الʛʢفʧʽ ضالʱه. الإعلامي 
الȑʚ يʛغʖ أن ʨȞǽن داخل دائʛة العارفॼʵǼ ʧʽاǽا الأمʨر وخلॽɿات اتʵاذ القʛارات دون أن ǽقʙر على 

ʻȞʺت ȑʚاعي الʺʳول الʕʶʺوال ،"ʙ ʕؗم ʛʽغ" ʛʰخ ʛʷʻة بʛعلى علاقة  الʺغام ȍفاʴال ʧه الʺʺارسة مʚه ه
 ʛʰالأك ʛاسʵال ʧؔمة. لʨه إشاعة الʺعلॽɾ ʙȄʛي ȑʚال ʗقʨفي ال ʦȞʴʱال ʧه مʻȞʺفي، وتʴʸاقة مع الʙص

  ،ȑʛʺخ) ʥروا ذلʛق ʧʽولʕʶʺاعة لأن الʺʳمة مع الʨالʺعل ʧا عʯًʽش ʦعلǽ لا ȑʚال ʧʡاʨʺال ʨ2007ه  ،
  ). 14ص 

:ʖالʰذج الʦʸول    الأنʕʶʺفي والʴʸال ʧʽلل في العلاقة بʵر الʨʸل ȐʛالأحǼ ر العلاقة، أوʨʸل
 ʧة، أو مॽالʨʺف الʴʸة والȃʨʱȞʺافة الʴʸمة للʨالʺعل ʟʵǽ اʺॽɾ ةȄʨاء الأولʢل في إعʲʺʱاعي، يʺʳال
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 ʧʽʽفʴʸة للȄʨاء الأولʢاسي، أو إعॽʶم الʛاله ʝॽرئ ʧة مȃʛاسي، أو على الأقل الʺقॽʶال ʅॽʢال ʝنف
الʺʨالʧʽ أو الʺقʧʽȃʛ لهʚا الʛئʝॽ. إن هʚا الʨʺʻذج شأنه شأن ساॽʁǼه، الأول والʲاني، لا ʧȞʺǽ مʧ ادعاء 

في   الʵلل  قʙ يʨضح حالات  لʻؔه  الʺʴلॽة،  الǽʙʺقʛاॽʡة  على  Ǽالॼʶʻة انॼʢاقه مʢلقًا  الʺʨؗʚرة  العلاقة 
  للʛʽʲؔ مʧ الʳʺاهʛʽ، وعلॽه فʶأبʧʽ ذلʥ في الʺʢالʖ الآتॽة:

  المطلب الأول: الدور السياسي لوسائل الإعلام.  1.1

يʙرك الॽʶاسʨʽن الʙور الʺهʦ والʺʕثʛ للإعلام في تʧȄʨؔ الʛأȑ العام وȂحʙاث الʱغʛʽ الاجʱʺاعي 
والʲقافي، لʚلʥ فهʦ يʨلʨن العلاقة بʻʽهʦ وʧʽȃ الإعلامʧʽʽ اهʱʺامًا خاصًا، حʘʽ وسائل الإعلام ʻȞʺǽها  

تʕثʛ على القʨة الʱي   أن تʻʰي أو تʨʷه سʺعة صانعي القʛار والʺʕʶولʧʽ الʨȞʴمʧʽʽ، وȂذن ǼإمȞانها أن
إلʽها    ʅॽʹة، وتʨوالق الʺȞانة  قʙ تʹفي علʽها  الॽʸʵʷة  الإعلامॽة  فالʱغॽʢة  الʺʕʶولʨن.  بها   ʜʽʺʱي
الॽɾ ʛʽʲؔʺا يʛتǼ Ȍॼقʙرتها الإقʻاॽɺة والʱأثȄʛʽة في مʳابهة الآخʧȄʛ. ولعل أهʦ ما ʶǽعى الॽʶاسʨʽن في 

الإع  ȘȄʛʡ  ʧع تॽʁʴقه  إلى  والإسلامॽة  العॽȃʛة  الʷعʖ  الʰلاد  فاقʻʱاع  شʛعʱʽهʦ؛   Șʽقʴت  ʨه  ،ʧʽʽلام
ǼأحقʱʽهǼ ʦالʶلʢة وجʙارتهʦ بها هʨ جʨهʛ الॽɺʛʷة. فالॽɺʛʷة ضʛورة لॼقاء الʨȞʴمة أو الʤʻام أو الॽʁادة، 
تُعʙ مʸادر مهʺة  الإعلام  فإن وسائل  للॽɺʛʷة،  العامة عʙʻ نʳاحها مʸادر  وȂذا ؗانʗ الانʵʱاǼات 

  لʱعȄʛة الʤʻام تʺامًا في الʺʱʳʺع الʙʴيʘ. لإخفاء الॽɺʛʷة أو للإقلال مʻها
وʱȄʹح أن هʻاك فʨʳة حॽʁॽʁة بʧʽ الʤʻام الॽʶاسي والإعلامي، وهʚه الفʨʳة لا تلغي تॽɻॼة الʲاني 
للأول، حʘʽ تʛتʖ على هʚه الفʨʳة هʷاشة وهامॽʷة الʙور الǽ ȑʚقʨم Ǽه نʤام الإعلام في صʻع القʛار 

تʨاجه نʤام   الʱي  الʺȞʷلات   ʦفأه تॼعʱʽه الॽʶاسي،  لʱȄʛʴه وعʙم  الإعلام عʙم وجʨد ضʺانات ؗاॽɾة 
  للʶلʢة الॽʶاسॽة مʧ حʘʽ الʺلॽؔة والإشʛاف وتعʧʽʽ رؤساء الʺʕسʶات الإعلامॽة.

  
وهʻاك عʨامل اقʸʱادǽة وسॽاسॽة وثقاॽɾة أثʛت على الإعلام، خʨʸصًا الإعلام العȃʛي، لʛʱسʦ لʻا 
صʨرة حॽة عʻه. فʺʧ بʧʽ هʚه العʨامل القاعʙة الاقʸʱادǽة الʹॽɻفة، وانʵفاض مȐʨʱʶ الʙخل القʨمي 

ʱاع ʧȞʺǽ رجةʙوسائل الإعلام ل ʝॽʽʶوت ،ʦॽعلʱال Ȑʨʱʶفاض مʵالإضافة إلى انǼ ،ȑدʛرات والفʨʷʻارها مॼ
 ʛʽل تأثʲʺت ʙة. وقॽȃʛافة العʴʸي على الȃʛالأدب العǼ Ȍॼتʛʺقافي الʲع الǼاʢة الॼة، وغلॽʺة رسॽمʨȞح

في    –العʨامل الاقʸʱادǽة والॽʶاسॽة والʲقاॽɾة في الʨلاء الॽʶاسي، نʛًʤا لعʙم قʙرة الʺʕسʶة الإعلامॽة  
  ʖا   –الغال انʵفاض   ʖʰʶǼ ةॽالʺال الʻهʨض ʕʶʺǼولʱʽها  العائʙ مʧ على  لعائʙ مʧ الإعلان وانʵفاض 

  ʦعʙء إلى الʨʳه اللॽعل ʖتʛت ȑʚال ʛاء، الأمʛد القʙفاض عʵوان ʦॽعلʱال Ȑʨʱʶني مʙت ʧاتج عʻع الȄزʨʱال
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Ȅʜة وسائل الإعلام الʙʷيʙة في الʺʻاȘʡ الȄʛʹʴة على حʶاب الʺʻاȘʡ الॽɿȄʛة، مʺا  ʛؗمي، ومʨȞʴال
 ȑأʛاب الʶة على حʢلʶال ʙʳʺي تʱفإن وسائل الإعلام ال ʥلʚة. ولॽʀاʙʸʺال Ȑʨʱʶفاض مʵإلى ان Ȑأد

 ،ʅȄʛʷال & ȑʛʳȄʨʱر (الʨهʺʳبها ال Șʲي ʧ42، ص  2000العام ل .(  
أكʛʲ أنʨاع العلاقات حʶاسॽة،    –Ǽالʚات    –إن العلاقة بʧʽ الإعلامʧʽʽ والॽʶاسʧʽʽ في العالʦ العȃʛي  

حʘʽ تʵʻفʠ نॼʶة عʻاصʛ الʛʰʵ في الʴʸف الʱي تʙʸر في الʙول العॽȃʛة عʧ مʽʲلʱها في الʴʸف 
  ʛʰʵال ʦȄʨب تقʨلاف أسلʱة إلى اخʛاهʤه الʚد هʨمة، وتعʙقʱʺعات الʺʱʳʺر في الʙʸي تʱف الʴفي ص

الʙول الʺʱقʙمة عʻها في صʴف الʙول الʻامॽة. ففي الʙول الʺʱقʙمة، ǽقʨم هʚا الأسلʨب على أساس 
الاعॼʱارات  تفʹʽل  أساس  على  العॽȃʛة  للʙول   ʦॽʽقʱال أسلʨب  ǽقʨم  بʻʽʺا  الॽɿʴʸة،   ʛʽالʺعاي تʛجॽح 

الʛسʺॽة في الʸفʴات الॽʶاسॽة على الʺعايʛʽ الॽɿʴʸة. والأدلة على ذلʥ قلة الأخॼار الʛسʺॽة وشॼه  
الأولى للʴʸف الʱي تʙʸر في الʺʱʳʺعات الʺʱقʙمة، بʻʽʺا تغلʖ الأخॼار الʛسʺॽة وشॼه الʛسʺॽة على  

 – في معʤʺها    –الأخॼار في تلʥ الʴʸف الʱي تʙʸر في الʙول العॽȃʛة، فأخॼار الʸفʴة الأولى  
ʱʶلا ت ʙار قॼة، وهي أخॽʺسʛال أو شॼه  الʛسʺॽة  الॽʸʵʷات  أن ʨȞǽن مȞانها في  تʨʴʺʱر حʨل   Șʴ

الʸفʴة الأولى، وȃعʹها لا Șʴʱʶǽ الʛʷʻ في ʛʽʲؗ مʧ الأحॽان، وهʚا لا ǽعʨد إلى تʶاهل أو عʙم  
  ʥجع ذلʛنʺا يȂار، وॼالأخ ʦॽʽقʱة لॽɿʴʸال ʛʽارات والʺعايॼʱالاعǼ فʴʸه الʚعلى ه ʧʽʺالقائ ʧة مǽدرا

ॽʰها غالʷॽɻي تʱة الॽɺاʺʱة والاجॽاسॽʶوف الʛʤعة الॽʰʡ ة. ؗʺا أن  إلىॽȃʛول العʙعات في الʺʱʳʺة ال
ارتفاع نॼʶة عʻاصʛ الأخॼار في الʴʸف الʺʱقʙمة تعʨد إلى الȄʛʴات الॽɿʴʸة الʛʽʲؔة الʺʱاحة لهʚه 
ʛًʽʲا ما تلʳأ الʴʸف في الʙول  الʴʸف، والʱي لا تʺʱلؔها الʴʸف الʱي تʙʸر في الʙول العॽȃʛة. وؗ

ʧؔار ولॼالأخ ʠعǼ نʨʺʹار مʛؔة إلى تॽȃʛمة   العʨمعل ʙʽف تأكʙبه ʥلفة، وذلʱʵغ مॽات وصʴلʢʸʺǼ
ʜʽ على حʙث معʧʽ، وذلʥ لʙʵمة الॽʶاسة الʛسʺॽة للʙولة. ʚؗلʥ فإن الأخॼار الʺهʺة  ʛؗʱدة أو الʙʴم
ʻع عʧ الʴʸف الʺʴلॽة   في الʺʱʳʺع العȃʛي، والʱي ʧȞʺǽ أن ʨȞǽن لها صȐʙ وتأثʛʽ دولي، غالॼًا ما تُ̋

 ،ʅȄʛʷال & ȑʛʳȄʨʱ43، ص 2000(ال .(  
 :ʥʻقȂʙʟ اسي فيॻʴارس وسائل الإعلام دورها الʸت  

  ة الأول هʨ تأثʛʽ أساسي، ǽُقǼ ʙʸه ما تʜاوله وسʽلة الإعلام مʧ تأثʛʽ قȑʨ مʧ دون مʷارؗ
مʕسʶات أو جʺاعات أخȐʛ في الʱأثʛʽ على سلʨك الʳʺاهʛʽ، فॼʸʱح الʨسʽلة الإعلامॽة  

.ʛʽأثʱاث الʙفي إح ȑورʛʹالؔافي وال ʖʰʶال  
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   لةʽسʨال مع  تʛʱʷك  عʙيʙة  عʨامل  هʻاك  أن  Ǽه   ʙʸقǽُ أساسي،   ʛʽغ  ʛʽتأث  ʨه الʲاني 
ؗاॽًɾا   سॼًʰا  الإعلامॽة  الʨسʽلة  تʨؔن  لا  وهʻا  الʺʢلʨب،   ʛʽأثʱال إحʙاث  في  الإعلامॽة 

  ). 89، ص 1996وضʛورȄًا لإحʙاث الʱأثʛʽ الʺʢلʨب (شلॽʰة، 

  المطلب الثاني: وسائل الإعلام والمعرفة السياسية.  1.2

ǽُعʙ الȘʴ في الʺعʛفة مʧ أبʛز القʹاǽا الʺʨʴرȄة في مʳال الإعلام الʨʽم. فهʨ لا ǽقʛʸʱ على  
الإعلام  أدوار  لʷॽʺل   ʥذل يʳʱاوز  بل  والاتʸال،  الإعلام  وقʹاǽا  الإنʶان  ʴǼقʨق   ʛاشॼʺال ارتॼاʡه 

الاجʱʺاعي العام. ووʣائفه مʧ الʨʻاحي الॽʶاسॽة والॽʺॽʤʻʱة والقانʨنॽة والʴʱلʽلॽة، Ǽالإضافة إلى سॽاقه  
الʴاكʺة، ورؤʱȄها   الفʯة  واتʳاهات ومʸالح  تʨʢره،   Ȑʨʱʶوم ،ʦقائ نʤام   ȑأ الȘʴ وضع  هʚا   ʝȞعǽ
لʺʢʱلॼات تʺاسʥ الʤʻام واسʛʺʱارʱȄه Ǽʺا ʙʵǽم أهʙافها، علاوة على ذلʱʷǽ ،ʥʺل حȘ الإعلام والاتʸال  

ي الʨʷॽɻǽ ȑʚن في ʣله، حʘʽ  على شȞॼة معقʙة مʧ العلاقات بʧʽ الأفʛاد ومʨȞنات الʤʻام الإعلام
 Ȑʨʱʶʺعلى ال Ȑʛة الأخॽة الإعلامʺʤمع الأن Șʴا الʚفاعل هʱه. ؗʺا يʱ ʛؗائفه وحʣاكʺة وʴة الʯد الفʙʴت
الʙولي، Ǽʺا ʷǽʺله مʧ صʛاعات أيʙيʨلʨجॽة وتʻاقʹات سॽاسॽة واقʸʱادǽة واجʱʺاॽɺة وثقاॽɾة. وغالॼًا ما 

  أنه أعʺȘ وأعقʙ مʺا قʙ يʙʰو للॼعʠ. يʱʹح عʙʻ مʻاقʷة هʚا الǼ ȘʴأǼعاده الʺʱʵلفة
) ʦة رقʙʴʱʺال ʦار الأمʛر الإشارة إلى قʙʳادر في  59وتʸ14) ال    ʛʰʺʶǽأن 1946د ʙأك ȑʚال ،

 Ȑʛات الأخȄʛʴع الॽʺه جǼ ار تُقاسॽɻان، وهي مʶة للإنॽق الأساسʨقʴال ʧم ʙمات تُعʨاول الʺعلʙة تȄʛح
ʜʱام الأخلاقي  الʱي تʶعى الأمʦ الʺʙʴʱة لʴʺايʱها. ؗʺا شʙد القʛار على أن حȄʛة الإعلام تʢʱلʖ الال

 ʙʺأو تع  ʜʽʴمات دون تʨالʺعل  ʛʷة ونॽɺʨضʨʺǼ Șقائʴال Ǽعʙم إساءة اسʙʵʱامها، مʧ خلال تقʸي 
  ). 22، ص  2000للʱʹلʽل، مʺا ǽُعʙ أحʙ الأسʝ الʨʳهȄʛة لȄʛʴة الإعلام (عʨنات، 

 ʝॽاسي ولॽʶام الʤʻفة للॽʣد وʛʳم ʝॽسائل الإعلام أن الإعلام لʨاصة بʵراسات الʙل الȞ ّ̫ وت
مʛʳد نʤام يʛتǼ Ȍॼعلاقات مॼʱادلة مع الʦʤʻ الॽʶاسॽة، وȂنʺا هʨ في الأساس الʺادة الʱي تʨؔʱن مʻها  

  ʺعʛفة الॽʶاسॽة. العلاقات الإنʶانॽة. ومʧ هʻا ॼʸǽح لʨسائل الإعلام الʳʺاهȄʛʽة دور وॽʣفي في إʡار ال
 ʘب ʛʰة عॽاسॽʶافها الʙأه Șʽقʴة في درجة تॽاسॽʶة الʺʤالأن ʧايॼʱة في وسائل وتॽاسॽʶها الʱفʛمع

 ʛʽغ Ȑʛائف هامة أخʣسائل الإعلام وʨة فإن لॽʡاʛقʺǽʙالǼ صفʨي تʱة الʺʤل الأنʣ الإعلام. ففي
 ʛفʨر وتʨهʺʳال ʦمة، وأن تعلʨȞʴي أعʺال الʸقʱʶها أن تʽة، إذ علॽمʨȞʴة الǽعاʙاة للʻق ʛʽقʨد تʛʳم

ॽʶاسॽة لهʚا الʳʺهʨر وتعʺل ؗقʻاة لʨʱصʽل  الʺʛʰʻ للʨʴار الॽʶاسي، Ǽعʙ أن تʨؔن قʙ وسعʗ الʺعʛفة ال
  ). 19الʛأȑ العام إلى الʨȞʴمة وللʹغȌ الʷعʰي علʽها (بʽʻهام & بȄʛل، بʙون تارȄخ، ص  
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:ʧʽلȞʷǼ ةॽاسॽʶال ʦهʱفʛمع ȘȄʛʡ ʧاسة عॽʶة في ال   وفي أǽامʻا هʚه ǽقʨم الأناس العاديʨن Ǽالʺʷارؗ
يʻقلها   الأول ʜʳؗء مʧ جʺاهʛʽ الʺʱʶʺعʧʽ والʺʷاهʙيʧ الʚيʧ يॼʱعʨن ʨʸǼرة سلॽʰة الأخॼار ؗʺا 
ʺا تʛد في الʴʸف والʺʳلات ذات الانʷʱار الʨاسع. وهʻا هي ॼɺارة عʧ أعʺال فʛدǽة   الʱلفʨȄʜن، وؗ

ʘʽ أنها مʻعʜلة اجʱʺاॽɺة، حʱى وȂن ؗانʗ مʻʺʹʱة معʛفة سॽاسॽة ȐʙʺǼ مʙʸاॽʀة ما تلقاه الʺʱلقي، ح
 .ȑʛʽع جʺاهʺʱʳاة في مॽʴة للʛغʸرة مʨد صʛʳم  

ات الʳʺاهȄʛʽة.   ʛؗʴات والʺʤʻʺفي ال ʧʽʺاهʶʺؗ ة ؗأعʹاء أوॽابʳǽإ ʛʲرة أكʨʸǼ ʦهʱ الʲاني مʷارؗ
ȞॼʷǼة مʧ العلاقات الॽʸʵʷة والॽʯʽʰة، وʚȃلʥ    –مع ما ʴǽʺله مʧ معʛفة سॽاسॽة    – وهʻا هي تȌȃʛ الفʛد  

تʻȄʨؔه   أساس   ʚʻاراته مʳم ʛʰعه عȄʨʢة، تʢلʶال تʙاول  الॽʶاسॽة سلاح  الʺعʛفة  عʛʰ وسائل تॼʸح 
  ). 21، ص  1998الإعلام (كʛسʰي، 

وهʻاك Ȅʛʡقان تॼʱعهʺا أغلʖ الʦʤʻ الॽʶاسॽة في مʴاولʱها الʛʱوȄج للʺعʛفة الॽʶاسॽة عʛʰ وسائل  
  الإعلام والʱي لا تʱقاʡع معها، وهي:

الإʴǽاء Ǽʺʺارسة الǽʙʺقʛاॽʡة لا Ǽالقʨل ولا Ǽالʺʤهʛ الȞʷلي فʖʶʴ، وȂنʺا Ǽالʛʰʵة، علاقات مʤʻʺة 
.ʧʽʽاسॽʶالǼ رʨهʺʳع الʺʳت  

الʙراسة العلʺॽة للʺعاني الǽʙʺقʛاॽʡة والȄʛʴات الॽʶاسॽة والʻʰاء الॽʶاسي ʸǼفة عامة، ورʢȃها مع 
واقع الʤʻام الॽʶاسي الʺعʻي، ʘʽʴǼ تأتي الʺعʛفة الॽʶاسॽة الʱي تʻقلها وسائل الإعلام مʨʱافقة مع ॽʰʡعة 

  ).67–66، ص  Ǽ1969اقʛ،  والʤʻام الॽʶاسي (الʛاوȑ، اسʙʻȞر، 
وʻʱȄاسʛʲؗ ʖة الʱعʛض لʨسائل الإعلام تʻاسॼًا ʛʡدǽًا مع زȄادة الʺعʛفة الॽʶاسॽة، ؗʺا تʕثʛ وسائل 
الʝʻʳ والقʨمॽة والعʺʛ والʜمان،   ʖʶʴȃات. وॼɼʛالǼ ʖلاعʱاد والʛالأف Ȑʙوافع لʙال  Șالإعلام في خل

اره الॽʶاسॽة والॽɿॽʣʨة يʣʨف الʤʻام الʺعʛفة الॽʶاسॽة الʺʻقʨلة عʛʰ وسائل الإعلام لʙʵمة مʢʻلقات أفؔ
لॼؔار الʺʕʶولʧʽ على شʛائح معʻʽة مʧ أفʛاد الʺʱʳʺع أكʛʲ مʧ تأثʛʽها على غʛʽهʦ. وȂن مʸʴلة هʚه 
الʱأثʛʽات هي نʳॽʱة لʙور وسائل الإعلام مʱʳʺعة، حʘʽ إن الإॼʀال على وسʽلة معʻʽة يʛتȌॼ ارتॼاʡًا 

  ،ʧʶح) Ȑʛسائل الأخʨال على الॼʀالإǼ اॽًابʳǽ52، ص  1997إ ȑʚال Ȍا أن الʹغ ًɹ ). وهʻا Ǽات واض
الفعال للʛʤʻ إلى   ǽقع على الʺʨاʛʽʰؗ ʧʡ مʧ قʰل وسائل الإعلام، حǽ ʘʽعʙ الʺʛʴك الأول والʙافع 
الʺʨاʨʻʡن، ʳǽ ʘʽʴǼعل غʛʽهʦ يʙور   الʳǽ ȑʚعلها ʛؗداء يʛتǽʙه هʕلاء  Ǽالʺʤʻار  الأفؔار والʺعʱقʙات 

ʳʷة تʳॽʱʻال العʺل حʨلها وʛʱʷȄك في خʙمʱها، وتʨؔن   ʧم ʛʺʱʶاق مॼإلى س  ʦهʱالʺʱواس ʧȄʛع الآخॽ
(الॼʶاعي،   للʨȞʴمة  الʱاǼعة  الأجهʜة  تʛددها  الʱي  والʺعʱقʙات  الأفؔار   ʛهʤʺǼ  ʦرهʨهʤص 1971ل ،
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). وهʻا تʱأكʙ مقʨلة أن الاسʙʵʱام الʺʲȞف لʨسائل الإعلام ʶǽهʦ في إكʶاب وتʛȄʨʢ الاتʳاهات 29
ʙه الʙراسات الॽʰȄʛʳʱة حʨل أثʛ الʛʰامج الإخॼارȄة  ʕؗا ما تʚاد، وهʛالأف Ȑʙة لॽاسॽʶفة الʛة والʺعॽاسॽʶال

لام يʦʱ تʻاقلها في مʻاقʷات في الʶلʨك الʱȄʨʸʱي والʶلʨك الॽʶاسي، فالʛسائل الʱي تʻʱاقلها وسائل الإع
الʛسائل والʺʹامʛʶǼ ʧʽعة ʛʽʰؗة   انʷʱار هʚه  إلى   Ȑأد لʨجه، مʺا  الʺॼاشʛة وجهًا   ʦالاتهʸاد واتʛالأف

  ). 40، ص  1982(رشاد، 

المبحث الثاني: دور الاعلام في تنفيذ السياسات الاعلامية وعلاقتها بالنظام 
  السياسي .

نعʻي Ǽالॽʶاسات الإعلامॽة الأسلʨب والʺʻهॽʳة وآلॽات الʨʱاصل داخل الʺʱʳʺع، سʨاء بʧʽ الأفʛاد 
وشʛائح الʺʱʳʺع وॼʡقاته الʺʱʵلفة، أو بʧʽ الʴاكʦ والʺʨȞʴم. ؗʺا تʺʙʱ هʚه الॽʶاسات لʷʱʺل ॽʰʡعة 

الॽɿॽؔة الʱي يʨʱاصل  الʱفاعل بʧʽ الʶلʢات الʲلاث: الॽɻȄʛʷʱة، والʻʱفǽʚʽة، والقʹائॽة. Ǽʺعʻى آخʛ، هي  
ʚلʥ مع الهʯʽات والʺʕسʶات الʱي تȞʷل بʱʽʻه الاجʱʺاॽɺة  بها أفʛاد الʺʱʳʺع مع Ǽعʹهʦ الॼعʠ، وؗ

  والॽʶاسॽة. 
ل ذلǼ ʥالʤʻام الॽʶاسي والإدارة العامة للʺʱʳʺع، وآلॽات الʨʴار الʱي تʙʵʱʶُم لʛʽʽʶʱ شʕونه،    ؗȌॼتʛي
وتʦॽʤʻ حॽاته، والȌॽʢʵʱ لʺʱʶقʰله، مع الʴفاȍ على هʱȄʨه الॽʻʡʨة والʲقاॽɾة. ؗʺا تهʙف هʚه الآلॽات 

و  الإقلॽʺي  مʢॽʴه  وفي  داخلॽًا  تʛʢأ  الʱي  والʺʙʳʱʶات  الʨʢʱرات  تʴلʽل  الॽʶاسة إلى  تʺʲل  العالʺي. 
الإعلامॽة الإʡار الǽ ȑʚعʙʺʱ علॽه الʺʱʳʺع لʴʱقȘʽ الانفʱاح الʙاخلي، وتʛʽʶॽ تॼادل الآراء والʨʴار، 
وتقلʟॽ الفʨʳات بʧʽ الأفʛاد والفʯات الʺʱʵلفة. لʚلʥ، تُعʙ الॽʶاسة الإعلامॽة مفهʨمًا شاملاً وواسعًا. 

فʖʶʴ، بل تʷʺل جʺॽع أشȞال الʨʱاصل بʧʽ الʻاس،   فهي لا تقʛʸʱ على وسائل الإعلام الʳʺاهȄʛʽة
الʱعلॽʺॽة،  Ǽالʺʙارس والʺʻاهج  الʺعلʨمات، مʛورًا  إلى العʺل عʛʰ شȞॼات   ʛاشॼʺال  ʖʡاʵʱال  ʧءًا مʙب

  والʖʱؔ، والʺʴاضʛات، والهʨاتف، وجʺॽع الʨسائل الʱي تʶُهʦ في تʶهʽل الʨʱاصل والʨʴار. 
في هʚا الॽʶاق، تʱʺاشى الॽʶاسة الإعلامॽة مع ॽʰʡعة الʤʻام الॽʶاسي والاقʸʱادȑ والاجʱʺاعي  
الʶائʙ في الʺʱʳʺع، وتعʝȞ بʯʽة الʤʻام وسॽاساته. ؗʺا تʛتǼ ȌॼالȄʛʷʱعات والقʨانʧʽ والأنʤʺة الʺعʺʨل 

ʶال  ʦॽʁال  ʦّوسل  ʙʽقالʱوال العادات   ʖجان إلى   ،ȑادʸʱوالاق الॼʢقي  وȃالʨاقع  الॽʶاسة  بها،   ʛʰوتُع  .ʙائ
ا عʧ الʺʛحلة الʱي بلغʱها مʛʽʶة الॽʺʻʱة، وتʱأثॽʰʢǼ ʛعة الʴال ȐʨʱʶʺǼ الȄʛʴة والǽʙʺقʛاॽʡة  ً́ ǽة أॽالإعلام
ʚلʙʰʺǼ ʥأ الاعʛʱاف الʺॼʱادل داخل الʺʱʳʺع الʺعʻي. وتʨضع الॽʶاسة الإعلامॽة عادة في   والʱعʙدǽة، وؗ

ʨȞʴمة ʛʷǼوʡها، وتلʜم أن يʷʱارك بʨضعها الʺʱʳʺع ؗله  ضʨء الॽʶاسة الأساسॽة للʙولة مʱأثʛة بها وم
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مʧ خلال مʺʲلي فʯاته واتʳاهاته وتʨجهاته، سʨاء في الʶلʢة أم الإدارة في الʺʱʳʺع نفʶه، ؗʺا تقʱʹي  
 Șقʴʱي ʦن لȂآرائها. و ʧع ʛʰي تعʱها الʛابʻات ومʯه الفʚل هʲʺي تʱناتها الʨȞاسة مॽʶه الʚن لهʨȞǽ أن

الॽʶا فإن  الإعلام،  ة في وسائل  الॽʶاسة والʺʷارؗ ة في وضع  الʺʷارؗ  ȑأ  ،ʥن ذلʨؔة تॽالإعلام سة 
 ʧʽȃع وʺʱʳʺولة والʙال ʧʽب ʜد حاجʨوج ʧج عʱʻها، مʺا يʱفॽʣʨام بॽʁفعالة على ال ʛʽهة وغʨʷة ومʸناق
 ȋوʛʷال ʧجʺلة م ʛفʨان تॽʹقǽ هاʚʽفʻة وتॽاسة الإعلامॽʶالإجʺال، فإن وضع الȃها. وʶع نفʺʱʳʺات الʯف

Ȅʛʴالȃال وʸة وسائل الاتॽؔال وملʸالات ȘʴǼ ȋاॼة  ذات الارتʛاشॼم ʛثʕة، مʺا يǽدʙعʱة والॽʡاʛقʺǽʙة وال
  ). 25، ص 2000على العʺلॽة الإعلامॽة Ǽأكʺلها (عʻȄʨات، 

  ʧʽفاعل بʱال Șʺل معȞʷǼ اسيॽʶاع الʺʱاسي والاجॽʶال والإعلام الʸاسة والاتॽʶودرس علʺاء ال
الإعلام والʤʻام الॽʶاسي والعʺلॽة الॽʶاسॽة والॽʶاسات الʨȞʴمॽة ʸǼفة عامة، واعʛʰʱوا أن مʧ الأهʺॽة 

ʶال والإعلام، فلا تʸات الاتȄʛʤة على نॽاسॽʶم الʨل العلʽلʴان إعادة دراسة وتȞʺǼ ʚفʻع دولة أن تॽʢʱ
سॽاساتها داخلॽًا وخارجॽًا دون وجʨد قʨʻات اتʸال لʛȄʛʺʱ الʺعلʨمات، لأن الإعلام أو الاتʸال هʨ حلقة  

  ،ʦॽلʴال ʙʰار (عʛاع القʻاكʺة وصʴة الॼʵʻوال ʛʽاهʺʳال ʧʽصل بʨ49، ص  1991ال ʝॽل ،Șʴȃو .(
أحʙ خارج الʴلقة الॽʶاسॽة الاʡلاع على    هʻاك مॼالغة إذا قلʻا إنه بʙون وجʨد وسائل الإعلام لا ॽʢʱʶǽع

الأحʙاث الॽʶاسॽة، فهʻاك مʨʺʳعة مʧ الʨʴادث والʨʻاǽا غʛʽ معʛوفة للفʛد إلا مʧ خلال الإعلام، وهʚا  
واقع، وȂن الʯʽʰة الॽʶاسॽة تʵُلȘ مʧ قʰل مʨʺʳعة مʧ وسائل الإعلام الʺʱعʙدة، وهʚه الʨسائل هي الʱي 

ʛؔالف ʦاقع (عالʨا الʚا بهʻفʛ60، ص 1994، تع .(  
أضف إلى ذلʥ، أن هʚه الʨسائل هي الʱي تعʝȞ لʻا وضॽɻة أȑ نʤام سॽاسي قائʦ، ودرجة تʨʢره، 
 Șقʴǽ اʺǼ هʻفاع عʙات الॼلʢʱام ذاته ومʤʻال ʥات تʺاسॼلʢʱʺها لʱȄا، ورؤॽادات العلॽʁالح الʸاهات مʳوات

ॽاسॽʶوال القانʨنॽة   ʛʡالأ خلال   ʧم  ʥلʚب لإقʻاعه  وتʶعى  بل  والفʛد،  الʺʱʳʺع  والॽʺॽʤʻʱة مʸلʴة  ة 
). وقʙ قʦʶ الॼاحʨʲن وʣائف الʤʻام الॽʶاسي إلى وʣائف الʺʙخلات ووʣائف 19، ص  1991(الʳʺال،  

الʺʛʵجات؛ وتʲʺʱل وʣائف الʺʙخلات في الʯʷʻʱة الॽʶاسॽة، والʙʽʻʳʱ الॽʶاسي، والʱعʛʽʰ عʧ الʺʸالح،  
تʻʱا  ʘʽة. حॽاسॽʶال والʺعʛفة  Ǽالʳʺهʨر،  الॽʶاسي  أو الاتʸال  الʱعلʦॽ والإعلام  الॽʶاسॽة  الʯʷʻʱة  ول 

الॽʶاسي، وʻʱȄاول الʙʽʻʳʱ اخॽʱار وتʙرʖȄ الʨؔادر الॽʶاسॽة، وʷȄʺل الإعلام أو الاتʸال الॽʶاسي نقل 
الʛسائل داخل الʤʻام أو بʻʽه وʧʽȃ مʢॽʴه الʙاخلي أو الʵارجي، أما الʺʛʵجات فʲʺʱʱل في الȄʛʷʱع 

الʺعʛوف أن الʤʻام الॽʶاسي الʴاكʦ يʕثʛ في    ). وم3ʧ–5، ص  1987والʻʱفʚʽ والقʹاء (العʻȄʨي،  
الʺلॽؔة الʵاصة لʨسائل الإعلام الʳʺاهȑʛʽ، وفي مȐʨʱʴ الʛسائل، والقائʺǼ ʧʽعʺلॽة الاتʸال الإعلامॽة، 



 
 
 
 
 
 

391 
 

 ʦاتهॼɼر تʨصʽل  على   ʧȄقادر ʨȞǽنʨا  وأن   ʙب لا  فالʺʨاʨʻʡن  الاسॼʁʱال.  وأجهʜة  الʺʙʵʱʶمة،  والʲقافة 
 ʧʽʻʡاʨʺإلى ال ʦاراتهʛل قʽصʨعلى ت ʧȄا قادرʨنʨȞǽ ام أنȞʴالي على الʱالȃمة، وʨȞʴإلى ال ʦهʰالʢوم

  ). 117، ص 1987وتʛȄʛʰها لهʦ بهʙف نʽل رضاهʦ (الʺʨʻفي، 
 ʛʽها وسائل الإعلام غʽف الʱي تʨؔن  الʙول  الॽʶاسي في  فإن  أن نʹʛب مʲلا ʢॽʶǼا  وȂذا أردنا 
  ʧه، إما عʶفʻه بॽه إلʱرسال ʛʷعʺل على نȄه وʺȞʴǽ ȑʚر الʨهʺʳه أمام الǼاʢولة ؗان يلقي خʙة لل ʨؗمʺل

ؗان يلʱقي ȘȄʛʡ نʛʷها في الʴʸف الʱاǼعة لȃʜʴه أو ॼʡاعʱها في مʨʷʻرات ǽقʨم مʙȄʕوه بʨʱزȄعها، و 
بʻاخॽʰه وʙʴʱȄث معهʦ وجها لʨجه. ولأن Ǽعʠ وسائل الإعلام تʛʢॽʶ علʽها الأحʜاب الॽʶاسॽة، ؗان 
الॽʶاسي وحȃʜه واثقʧʽ مʧ أن الʺعلʨمات سʨف تʻُقل إلى الʳʺاهǼ ʛʽالʨʸرة الʱي يʙȄʛها تʺامًا. وفي  

ئل الإعلام الʱي لا ʱʺǽلʨؔنها  العالʦ الغȃʛي غالॼًا ما يʸʱل الॽʶاسʨʽن الʨʽم ʳǼʺاهʛʽهʦ عȘȄʛʡ ʧ وسا
في الʰلʙان الʺʱقʙمة، وهي لا تʵʹع لʛʢॽʶتهʦ. وهʚه الʨسائل الʨʽم تقف بʻʽهʦ وʧʽȃ الʳʺهʨر، وȃإمȞان 
وسائل الإعلام عʙʻ نʛʷها هʚه الأقʨال أن تقʨم بʴॽʁʻʱها أو تغʛʽʽها أو تȄʨʷهها أو حʱى إهʺالها ؗلॽًا، 

ان له  وʣهʨر هʚا الʨʻع مʧ الاتʸال الإعلامي   قʙ ساهʦ في تغʛʽʽ تʛʸفات الॽʶاسʧʽʽ تغʛًʽʽا جʚرȄًا، وؗ
 ،ʛʰة (لايॽاسॽʶة الॽالعʺلǼ ʧʡاʨʺعلى علاقة ال ʛʽʰؗ ʛʽ8–7، ص 1999تأث .(  

  ʧم أمʨرًا  Ǽالʳʺهʨر   ʧʽʽاسॽʶال واتʸال  الʺʻاʛʣة   ʗؗان  ʘيʙʴال الاتʸال   ʛʸع ʣهʨر  وقʰل 
ان الॽʶاسʨʽن مʧȄʛʰʳ على الالʜʱام Ǽآراء قادة أحʜابهʦ. أما الʨʽم فقʙ قل تأثʛʽ قادة   اخʸʱاص الʜʴب، وؗ

عʹاء حʜب، الأحʜاب، وأصʗʴॼ وسائل الإعلام الʳʺاهȄʛʽة تʱعامل مع الॽʶاسʧʽʽ ؗأفʛاد عاديʧʽ لا ؗأ
تعʛض   ʧم الإمȞان  قʙر   ʦهʶأنف حʺاǽة  إلى   ʧʽʽاسॽʶال  ʛʢʹǽ مʺا  الʺʱقʙمة،  الʰلʙان  في  خʨʸصًا 
 ʜاكʛʺاب الʴأص ʧا مʨاء أكانʨس ،ʦهʻم ʧʽʴاجʻى الʱح ʧʽʽاسॽʶت وسائل الإعلام الʛʰوأج .ʦالإعلام له

ʠعǼ ʗʴॼة. وأصॽاسॽʶادة الॽʁة والǼاʢʵة في الʙيʙج ʖʽاع أسالॼامل ؗإدارة الإعلام،    أو لا، على اتʨالع
 ʛʲي، أكʸʵʷال الʸم، والعلاقات العامة، ومهارات الاتʨالل ʖʻʳوت ،ʙʽج ʙʽرص ʧȄʨؔرة، وتʨʸاء الʻȃو
 ʧّلافات وسʱالائ ʧȄʨؔرة على تʙلات والقȞʷʺة والʺهارة في حلّ الॽاسॽʶة الʛʰʵال ʧشح مʛʺاح الʳʻة لॽʺأه

والانॼʢاعات   الʵارجي   ʛهʤʺلل وصار  Ǽالغ  الȄʛʷʱعات.  اعॼʱار   ʧʽʰاخʻال  Ȑʙل الॽʶاسي  ها  ʛؗʱي الʱي 
إʣهار سʺات  في  فقȌ لأنه فʷل  تॽʴʻة شʟʵ ذȑ مʖʸʻ رॽɾع   ʧȞʺʺال  ʧح مॼة، ؗʺا أصॽʺالأه

 ،ʛʰة (لايʻʽة معॽʸʵ9، ص 1999ش .(  

  المطلب الأول: علاقة السياسات الإعلامية بالسياسات الحكومية.  2.1
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الʺʕسʶات  ǽقʨم Ǽالʷʻاȋ الإعلامي والاتʸالي في أȑ دولة مʧ الʙول العʙيʙ مʧ الهॽاكل الإعلامॽةؗ 
والاجʱʺاॽɺة  الॽʴʸة  الʙʵمات  أجهʜة  مʲل   ،Ȑʛالأخ الʺʱʵلفة  الʙʵمات  وأجهʜة  والإذاॽɺة،  الॽɿʴʸة 

وجه نʷاȋ والʜراॽɺة وغʛʽها، الأمʛ الǽ ȑʚقʱʹي ضʛورة وجʨد سॽاسة إعلامॽة تʹʺʧ الȘʽʶʻʱ بʧʽ أ
هʚه الأجهʜة والهॽاكل. ولǽ ʦعʻʻȞʺǽ ʙا الʛʤʻ إلى الإعلام على أنه خʙمة عارضة ʧȞʺǽ أن تʛʱك دون  
 ȑʚال ȌॽʴʺالǼ ʛأثʱع يʺʱʳʺال ʧعي مʛام فʤة نॽئʛʺعة والʨʺʶʺاسات واسعة لعʺله، والإذاعة الॽوضع س

تقʙم الʺʱʳʺع الȑʚ تقʨم في  ǽعʺل Ǽه ؗʺا يʕثǼ ʛه، لʚلʥ فإن الʦʤʻ الإذاॽɺة تعʝȞ إلى درجة ʛʽʰؗة  
 ʦʤʻفال والʲقاॽɾة،  والفȄʛؔة  والاقʸʱادǽة  الॽʶاسॽة  تعʛʣ ʝȞوفه  الاجʱʺاॽɺة، ؗʺا  أʛʣ ȑوفه  خʙمʱه، 

  الإذاॽɺة تʚʵʱ شȞل ولʨن الʦʤʻ الاجʱʺاॽɺة والʙيॽʻة والॽʶاسॽة والاقʸʱادǽة الʱي تʞॽɻ فʽها.
وتʱʵلف الॽʶاسات الإعلامॽة مʧ بʯʽة إلى أخȐʛ، وتأتي نʳॽʱة لاعॼʱارات أساسॽة تʹعها ؗل دولة 
 ʧة مॽالإعلام الॽʶاسات  وتॼʻع  لها،   ʖاسʻʺال الإذاعي  الʤʻام  اخॽʱار  على  العʺل   ʙʻع أعʻʽها   ʖʸن

فهي مʨʺʳعة    الإيʙيʨلʨجॽات الॽʶاسॽة والʛʤوف الاقʸʱادǽة والاجʱʺاॽɺة للʺʱʳʺع والʦॽʁ الʷائعة ॽɾه، 
الاحॽʱاجات  تلॽʰة  إلى  تهʙف  ما  مʱʳʺع  في  الاتʸالॽة  ॽات  ʨؗلʶوال والʺʙروسة  الʨاॽɺة  الʺʺارسات 
الاتʸالॽة الفعلॽة مʧ خلال الاسʙʵʱام الأمʲل للإمȞانات. وقʙ تʸʱف الॽʶاسات الإعلامॽة Ǽالعʺʨمॽة 

ʙʴʱالǼ Ȑʛف في حالات أخʸʱاف، ؗʺا تʙوأه ȏادॼم ʧحه مʛʢا تʺॽɾ املةʷال Ȍॼتʛوت .ʟॽʸʵʱوال ʙي
الاجʱʺاॽɺة  الʛʤوف  الاعॼʱار  في  تʹع  ؗʺا  الأساسॽة،  الإنʶانॽة  Ǽالاحॽʱاجات  الإعلامॽة  الॽʶاسة 
ʨʺʻؗذج  قل  تُ̒ أو  ʨʱرد  ُʁت الإعلامॽة لا  بها، والॽʶاسة  الʵاصة  للʯʽʰة  والʲقاॽɾة  والاقʸʱادǽة والॽʶاسॽة 

تॼʻع مʛʣ ʧوف ؗل بلʙ وتʛاعي تʛاثه الʲقافي  عالʺي ʧȞʺǽ تॽʰʢقه ؗʺا هʨ في أȑ مȞان مʧ العالʦ، فهي  
  والʱارʵȄي وتعʺل على تلॽʰة احॽʱاجاته.

والॽʶاسات الʨȞʴمॽة لا تعʻي فʛض تȌॽʢʵ معقʙ، فهي إʡار ملائʦ لȘʽʶʻʱ أوجه الʷʻاȋ يʨفʛ قʙرًا  
مʧ الʺʛونة وȄفʶح الʺʳال أمام اخॽʱار الʛʢق الʱي ʧȞʺǽ اتॼاعها. وجʙيǼ ʛالʛؗʚ أن عʙد الʙول الʱي 

ولا تʙȄʜ عʧ  حʙدت سॽاسات إعلامॽة واضʴة قلʽلة في العالʦ، فʺعʦʤ الॽʶاسات الʱي تʱʻُهج ضʺॽʻة  
  ،ʅȄʛʷال & ȑʛʳȄʨʱوفعّال (ال ʦʤʻعاون مʱارًا لʡإ ʛفʨالʺʺارسات لا ت ʧعة مʨʺʳنها مʨص 2000ك ،

14–15 .(  
والॽʶاسات الإعلامॽة هي ॼɺارة عʧ مʨʺʳعة قʨاعʙ ومॼادȏ وأسʝ أو الȋʨʢʵ العȄʛʹة والʨʱجهات 
والأسالʖʽ الʱي تʨضع لʨʱجॽه نʤام الإعلام، وهي Ǽعʙʽة الʺȐʙ وتॼʱع مʧ الأيʙيʨلʨجॽا الॽʶاسॽة والʛʤوف 

الʦ، مʙʴدة الأهʙاف الاجʱʺاॽɺة والاقʸʱادǽة للʺʱʳʺع. ولʨʶء الȎʴ، لا نʙʳ سॽاسة إعلامॽة واضʴة الʺع
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والʣʨائف، شاملة لॽʺʳع مʻاحي الॽʴاة، وغالॼًا ما يʛʱك تʛʽʽʶ الॽʶاسات الإعلامॽة العॽȃʛة لʛدود الفعل 
على الأحʙاث الʢارئة والʺॼادرات الفʛدǽة، وʦȞʴʱȄ بها الأوامʛ والʨʻاهي مʧ قʰل الॽʁادات، وتُهʧʺॽ فʽها 

هʚه الॽʶاسات في الغالʖ الأعʦ    الʺعلʨمة الॽʶاسॽة والʛʱفʽهॽة على ॽʁǼة الʺهʺات والʣʨائف. وتʸʱف
Ǽأنها مʨجهة في الʙاخل مʧ مʛسل إلى مʱلقي دون تॼادل بʻʽهʺا، أȑ أنها سॽاسة رأسॽة تʛفʠ الʨʴار  
Șʽ على حȄʛة الʱعʛʽʰ. هʚا في داخل القʛʢ الʨاحʙ، أما تʳاه الأقʢار العॽȃʛة  ولا تقʰل الʛأȑ الآخʛ وتُ́

تؔاملॽة، فʶʱعى لاخʛʱاق هʚه الأقʢار لا الʱعاون معها،   الأخȐʛ، فʸʱʱف Ǽأنها اسʱقلالॽة أكʛʲ مʻها
ومʻع تʙفȘ أخॼارها لا تʶهʽله، ؗʺا يʱʹاءل الȘʽʶʻʱ بʧʽ وسائل الإعلام العॽȃʛة حʱى Ȟǽاد أن ʴʺʹǽل،  

  في الʨقʗ الȑʚ يʙʱفॽɾ Șه الإعلام والʺعلʨمات والʲقافة مʧ الʵارج إلى بلʙان الʧʡʨ العȃʛي.
ʜ على مʳالʧʽ اثȞʷǼ ʧʽʻل أساسي: ʛؗشاملة، ت ʛʽا غॼًة فهي غالॽȃʛة العॽود الإعلامʙح  

  أولهʺا: الʙعاǽة الॽʶاسॽة للʨȞʴمة في القʛʢ الʺعʻي.
  وثانʽهʺا: الأعʺال الʛʱفʽهॽة.

أما الॽʶاسات، فلا تعʢي الأمʨر الأخȐʛ في حॽاة الʻاس حقها، فقʙ أهُʺلʗ أو ؗادت أن تُهʺل 
القʹاǽا  مع   ʗوتعامل والȄʨȃʛʱة،  والʲقاॽɾة  والاجʱʺاॽɺة  الاقʸʱادǽة  والقʹاǽا  الʷاملة  الॽʺʻʱة  قʹاǽا 

  ʖعʸال  ʧات مȃة، وॽمʨي أنها جʜئॽات وسॽاسات حʨȞمॽة  وؗ بʧʽ الأيʙيʨلʨجॽة والاسʛʱاتॽʳॽة   ȘȄʛفʱال
 ʧؔت ʦة، إن لॽانʲال ʧأ مʜʳʱءًا لا يʜالأولى ج ʗاتǼ ة، إذॽمʨȞʴاسات الॽʶة والॽاسات الإعلامॽʶى الʻمع

،  1997هي أول الغʘʽ في ؗل خʨʢة سॽاسॽة للʨȞʴمة تʱعلǼ Șالقʹاǽا الʙاخلॽة والʵارجॽة (عʙȄʨات،  
  ). 16ص 

ومع هʚه العلاقة الʱي لا تʻفʸل بʧʽ الॽʶاسات الإعلامॽة والॽʶاسات الʨȞʴمॽة، إلا أن وسائل  
الإعلام تʕثʛ على الॽʶاسات الʨȞʴمॽة ʛʢǼق شʱى، إذ قʙ تʙʴُث ضʳة إعلامॽة حʨل خॽارات الॽʶاسات 

  ʧيل عʙدرب ب ʥة إلى سلॽمʨȞʴاسات الॽʶفع الʙت ʙة، وقʻʽة معॽʹل قʨح ʧʽولʕʶʺاحة للʱʺدرب ؗان ال
قʙ قʛره الॽʶاسʨʽن لʴʱقȘʽ غاǽة معʻʽة، أو أنها قʙ تعʛقل إذا ما ॼɺأت جʺهʨرًا معادǽًا أو حʙʷت آراء 

  ،ʛʰȄʛقعة (جʨʱʺة أو الॽالʴة الॽاسॽʶالح الʸʺء على  378، ص  1999جʺاعات الʜʳا الʚل هʺʱʷȄو ،(
ʢالات الʴع الॽʺها جʽخل فʙي تʱاسة الॽʶفي ال ʛʽأثʱدراسات ال ʧلة مʲاسة  أمॽʶالي الʳلاً في مʲارئة، م

 ʛؔفǽ على ما ʛثʕة وتʻʽائل معʶر إلى مʨهʺʳام الʺʱجه اهʨوسائل الإعلام ت ʗة، ؗانॽاخلʙة والॽارجʵال
ا تقʨم Ǽالʱأثʛʽ على اخॽʱار الʺʶائل الʱي سʨؔʱن مʧ أمʨر العʺل الॽʶاسي  ً́ ǽر، فهي أʨهʺʳا الʚه هǼ

  ). 102ص  أو الॽʶاسات الʨȞʴمॽة وهʺʨمها (نفʝ الʺʙʸر، 
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الʛئʝॽ مʲلاً، الॽʶاسات الʨȞʴمॽة ʸʵʷǼه وʨȄجه الإعلام لʙʵمة    ؗ،ʚفʻʱʺاسي الॽʶل الʜʱʵǽ ،انًاॽوأح
وضعه الॽʶاسي انʢلاقًا مʧ مʙʰأ أن قʙرته على الʦȞʴ مʛتʢॼة ȞʷǼل مʜʱايʙ ووثʨʸǼ Șʽرته العامة.  

لʱلفʨȄʜنॽة خʨʸصًا،  لʚلʥ، فإن قʙرته على الǼ ʦȞʴʱالʺعلʨمات الإخॼارȄة عʺʨمًا، وعلى تʙفȘ الأخॼار ا
أمʛ في غاǽة الأهʺॽة، وهʨ الأمʛ الǽ ȑʚقʛر مʛʽʸه مʧ الॼقاء أو عʙم الॼقاء في مॼʸʻه. وʴȄاول هʻا 
ʜʽ على الأحʙاث والقʹاǽا الʱي تُعʙ نʳاحًا لʙعʦ شعʱʽʰه، ومʧ ثʦ رʢȃها  ʛؗʱفع وسائل الإعلام للʙأن ي

ॽʶاسات، وȃالʱالي تُʹʴى الʳॽʱʻة تʢابȘ الॽʶاسات Ǽالॽʶاسات الʨȞʴمॽة وجعل أفؔاره الʨجه الʲاني لهʚه ال
 ،ʛʰلاي  ʜʻِأب) مʸالʴه   Ȏفʴوت بها   ʧمʕي الʱي  الأيʙيʨلʨجॽة  ومع  الʨȞʴمॽة  الॽʶاسات  مع  الإعلامॽة 

  ). 120، ص  1999
لها مʧ تȌॽʢʵ إعلامي وتغॽʢة    ʙولة لا بʙال فإن أȑ سॽاسة حʨȞمॽة تॼʢقها  ومʺا لا شॽɾ ʥه 
 ʘيʙʴʱال على  عامة  مʛتʜؔة  وتʨؔن  لॽʰʢʱقها،  ʴǼʺلة  للʙʰء  الإعلامॽة  الॽʶاسة   ʛهʨج تȞʷل  إعلامॽة 

لʺʕسʶات الॽʶاسي وتعʯʰة الʳʺاهʛʽ لʱقʰلها، في سʽʰل بʻاء ما ʶǽʺى Ǽالǽʙʺقʛاॽʡة، وȂحʙاث الʱغʛʽ في ا
). وهʻا 27، ص  1999الॽʶاسॽة لؔي تʱʺاشى مع الʨʢʱر الॽʶاسي والاقʸʱادȑ والاجʱʺاعي (العʻȄʛي،  

يʧʽʰʱ أنه إذا ما اسʙʵʱمʗ وسائل الإعلام ȞʷǼل مʻاسʧȞʺॽɾ ،ʖ لها أن تʙعʦ الॽʶاسات الʨȞʴمॽة، 
لإنʶان ॼʢǼعه يʘʴॼ عʧ  وذلǼ ʥالʺʶاهʺة في إعʙاد الʳʺهʨر Ǽالʺعلʨمات والʴقائȘ والʛʰʵات اللازمة، فا

  ȑʛʽاهʺʳال الʨعي   ʦॽɺʙت على  قادرة  إعلام  سॽاسʱه، ووسائل   ʗؗان إشॼاع رॼɼاته وحاجاته حʱى وȂن 
ة الॽʶاسॽة  الॽʶاسي، وذلǼ ʥإمʙاده Ǽالʺعلʨمات والʛʰʵات، وȃالʱالي تأهʽل الʳʺهʨر ǼالȞʷل الʺلائʦ للʺʷارؗ

ة في عʺلॽة اتʵاذ القʛارات والʱعʛʽʰ الॽʶاس ي الʙʵǽ ȑʚم الॽʶاسات الʨȞʴمॽة (نفʝ الʺʙʸر،  والʺʷارؗ
  ). 30ص 

  المطلب الثاني: العلاقة بين الإعلام والنظام السياسي.  2.2

تʵʹع الʺʕسʶات الإعلامॽة في الʰلاد العॽȃʛة للإشʛاف الʨȞʴمي الʺʢلȞʷǼ Șل عام، وتعʙ الإذاعة  
ا للʙولة تʛʷف علʽها وتʙيʛها. وتʱʵلف   ًؔ الات الأنॼاء، Ǽاسʻʲʱاءات معʛوفة، مل الʺʨʺʶعة والʺʛئॽة ووؗ

الʙولة؛ ॼɾعʹها يʚʵʱ شȞل الȄʛʷʱعات العॽȃʛة ॽɾʺا بʻʽها في تʙʴيʙ شȞل الʛاʢǼة بʧʽ الإذاعة والʱلفʨȄʜن و 
هʯʽة حʨȞمॽة تॼʱع إحȐʙ الʨزارات ʨؗزارة الإعلام أو وزارة الʲقافة، أو قʙ تʚʵʱ شȞل هʯʽة مʱʶقلة ǽعʽʢها  
ة الإدارȄة والʺالॽة، ولʻؔها تʵʹع ȞʷǼل أو Ǽآخʛ لإشʛاف الʙولة الʺॼاشʛ مʧ خلال   ʛؗʴة الȄʛح ʧرًا مʙق

  وزارة الإعلام أو وزارة الʲقافة. 
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  ʧء مʜفهʺا ج لهʺا،  الإدارȄة  الॽʺʶʱة   ʧع ʛʤʻال فالإذاعة والʱلفʨȄʜن جهازان حʨȞمॽان، ʛʸǼف 
تʙʸرها  الʱي  للʴʸف  Ǽالॼʶʻة  الʴال   ʥلʚ وؗ وتʨجʽهاته.  لإشʛافه  تʺامًا  ʵǽʹعان  الʨȞʴمي  الॽؔان 

ʢلʶها الʱʶأس ʙة؛ فقॽȃʛاء العॼالات الأن ʨؗة لॼʶʻالǼ الʴال ʥلʚ ة الॽʶاسॽة، الʨȞʴمة أو أحʙ أجهʜتها، وؗ
للʨȞʴمات   ȑادʸʱوالاق الॽʶاسي  الʨʱجه  تʙʵم  للʙولة،  تاǼعة  ورسʺॽة  حʨȞمॽة  مʕسʶات  أنها  Ǽʺعʻى 
الات الأنॼاء ؗأجهʜة تʜود الʨسائل الإعلامॽة  القائʺة. وʤȄُهʛ هʚا الʨʱجه الʙور الʺهʦ الȑʚ تقʨم Ǽه وؗ

ʠعǼ مات. ؗʺا أنʨار والʺعلॼالأخǼ فʴن وصʨȄʜإذاعة وتلف ʧم Ȑʛض على    الأخʛة تفॽȃʛول العʙال
الة الأنॼاء    –مʧ إذاعة وتلفʨȄʜن وصʴف حʨȞمॽة    –وسائل الإعلام الʛسʺॽة فʽها   أن تعʙʺʱ على وؗ

الات  ʨؗة مع الॽʻʡʨاء الॼالات الأن الॽʻʡʨة وحʙها في تʜوʙȄها Ǽالأخॼار الʺʴلॽة، ؗʺا تعاقʙت معʦʤ وؗ
الات العالʺॽة العالʺॽة لؔي تʺʛر أخॼارها عȘȄʛʡ ʧ شȞॼاتها، وȃالʱال ʨؗار الॼاغة أخॽإعادة صǼ مʨي تق

  ).30، ص 1999قʰل أن تʸل إلى الʴʸف والإذاعات (العʻȄʛي، 
أما ॽɾʺا يʱعلǼ Șالʴʸف، فإن الʨضع ʱʵǽلف مʧ بلʙ إلى آخʛ؛ فالॼعʳǽ ʠعل ملʱʽؔها جʺॽعًا  
  ʚول تأخʙال ʠعȃة، وǽدʛادرات الفॼʺاصة والʵة الॽؔها تʺامًا للʺل ʛؗʱي ʠعॼوال ،ʦاكʴب الʜʴولة أو الʙلل

 ،ȑʛʳȄʨʱال) Ȍلʱʵʺام الʤʻال ʧع مʨʻ27، ص  2000ب .(  
وʛʷʱʻȄ نʤام الʶلʢة أو نʤام الإشʛاف الʨȞʴمي على وسائل الإعلام في عʙد مʧ الʙول العॽȃʛة،  
 ʧʽȃة وॽادات الإعلامॽʁال الʱي تʨؔʱن مʻها  الʺʱعلʺة  الʸفʨة   ʧʽة واسعة بॽɾثقا أحॽانًا هʨة   ʙجʨت ʘʽح

تفʱقʛ إلى الʱعلʦॽ   جʺاهʛʽ الʷعʖ. وتǼ ʛʤʻعʠ تلʥ الॽʁادات إلى الʨʺʳع الʛʽʰؔة مʧ الʳʺاهʛʽ على أنها
والʲقافة والʨعي الॽʶاسي الؔافي الʻȞʺǽ ȑʚها مʧ الإشʛاف على الإذاعة والʱلॽفʨȄʜن ووسائل الاتʸال  

  ʦدول العال ʦʤلاك معʱالأساس لام ʖʰʶو أن الʙʰȄو .Ȑʛة    –الأخॽȃʛول العʙال Ȍفق ʝॽلإذاعاتها،   –ول
جʺهʨرها، ؗʺا تفʛض الॽʁادات في الʙول الʻامॽة،   يॼʻع مʧ إدراك هʚه الʙول Ǽقʙرة الإذاعة على الʱأثʛʽ في

Ǽʺا في ذلʥ الʙول العॽȃʛة، نʨعًا مʧ الʛقاǼة على الأفؔار الʙʳيʙة والʺॼادȏ الʱي لا تʱفȘ مع اتʳاهاتها، 
الإعلامॽة  سॽاساتها   ʦسʛب الॽʁادات  هʚه  تقʨم   ʥلʚل والʵارجॽة،  الʙاخلॽة  والأخॼار  الʺعلʨمات  وعلى 

ʚلʥ تʛʵʶ الʙولة وسائلها الإعلامॽة الʱي تʺʱلؔها والإذاॽɺة وʙʴʱȃيʙ أه ʙافها Ǽʺا يʱفȘ والʺʸلʴة العامة،ؗ 
  لʴʱقȘʽ أهʙاف الʙولة. 

كʺا تʙʵʱʶمها لإرشاد الʷعʖ وتʨجʽهه، وخاصة ॽɾʺا يʱعلǼ Șالʛʰامج الʲقاॽɾة والإخॼارȄة والاجʱʺاॽɺة 
والॽʶاسॽة. وȄلاحȎ أن هʚا الʤʻام مʛʷʱʻ في أكʛʲ الʙول العॽȃʛة، وȃغʠ الʛʤʻ عʧ الʤʻام الॽʶاسي 

ʺا تʙرك الʙول الʱي تʛʷف على إذاعاتها ووسائلها الإعلام ॽة الأخȐʛ مقʙرة الإذاعة  الȑʚ تʚʵʱه لʻفʶها،ؗ 
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والʱلॽفʨȄʜن في الʱأثʛʽ على الʤʻام والأمʧ الʙاخلي للʙولة. فالإذاعة الʺʨʺʶعة والʺʛئॽة تʱʵلف ॽʰʢǼعʱها  
عʧ وسائل الإعلام الأخȐʛ ؗالأفلام والʖʱؔ والʴʸافة، الʱي ʧȞʺǽ وضعها تʗʴ الʛقاǼة، أما الإذاعة  

 Ȑʛت ʥلʚ؛ لʧع الأماكॽʺخل جʙȄو ʜاجʨʴع الॽʺى جʢʵʱن فؔلاهʺا يʨȄʜلفʱاك   والʶورة الإمʛول ضʙه الʚه
 .ʛʺʱʶʺوال ʛاشॼʺافها الʛة لإشॽئʛʺعة والʨʺʶʺإخʹاع الإذاعة ال ȘȄʛʡ ʧها عʙر في يʨمام الأمʜب  

الʺॼاشʛ على وسائل الإعلام في معʦʤ الʙول العॽȃʛة قʙ جʰʻها مʵاʛʡ وȂذا ؗان الإشʛاف الʨȞʴمي  
 ʛاشॼʺال الʨȞʴمي  الʱي تʵʹع للإشʛاف  الȃʛح فقȌ، فʨسائل الإعلام  الʳʱارȄة والʶعي وراء  الʜʻعات 
أثʗʱʰ في معʦʤ الأحॽان قʨʸرها عʧ الʨفاء ʴǼاجة الʳʺاهʛʽ إلى القʙر الؔافي مʧ الʺعلʨمات والʨʻʱع 

ʸادرها، في الʨقʗ الǽُ ȑʚفʛʱض نĎȄʛʤا أن تعʛʰ الʨȞʴمات عʧ إرادة الʷعʖ. إن احʱؔار الʺʢلʨب في م
الʶلʢة الॽʶاسॽة للʷʻاȋ الإعلامي والʴʸفي، وخʹʨع جهازȑ الʛاديʨ والʱلॽفʨȄʜن لʺلॽؔة الʨȞʴمات، 

الʶلॽʰة وتॽɻॼة وسائل الإعلام للʶلʢة الॽʶاسॽة على هʚا الȞʷل، يʕدȑ أحॽانًا إلى تأثʛʽات أقʛب إلى  
مʧ الʻاحॽة الʺهॽʻة على الأداء الإعلامي والʴʸفي لʱلʥ الʨسائل؛ فأغلʖ الʴʸف ووسائل الإعلام في  
 ʧان الإعلام مȄʛʶل ʙاه واحʳعلى ات ȑʨʢʻة، وتॽʺسʛال ʛʤʻجهات الʨع إلا لʶʱة لا تॽȃʛلاد العʰال ʠعǼ

ʴʸافة والإعلام للʶلʢة الॽʶاسॽة الʶلʢة إلى الʳʺاهʛʽ، ولا يʨجʙ اتʸال مॼʱادل في اتʳاهʧʽ، فॽɻॼʱة ال
أصʗʴॼ العامل الʺʙʴد لॽɺʨʻة الʺعايʛʽ الʱي تʦȞʴ الʺʕسʶات الॽɿʴʸة والإذاॽɺة، حʘʽ تʜداد صلاحॽة 
ǼالʛʱوȄج   ʗمʜʱوال الॽʶاسॽة،  للʶلʢة  العامة  الأهʙاف   Șʽقʴت على  قʙرتها  تʜايʙت  ؗلʺا   ʛʷʻلل الʺادة 

ȑʜ وقʙمʱه في صʨرة إعلامॽة جʚاǼة وʛȃاقة ومʕثʛة،  للॽʶاسات القائʺة، وارتفعȞʺǼ ʗانة صانع القʛا ʛؗʺر ال
 ،ȑʛʳȄʨʱال) ʦهȃʨوقل ʛʽاهʺʳل الʨعق ʧه مȃʛقǽ له ما ʧʺʹǽ ȑʚر الʙالقǼ2000 33، ص .(  

إلى تॽʁʴقه عʙʻ الإعلامʧʽʽ هʨ الالʜʱام  وȄُلاحȎ أن أهʦ ما ʶǽعى الॽʶاسʨʽن في الʙول العॽȃʛة 
الʺʢلॽʶǼ Șاسات الʙولة في جهازȑ الʛاديʨ والʱلॽفʨȄʜن، وحʛمان القȐʨ الʺعارضة لʝॽ مʧ ملॽؔة هʚه 

لॽɿʴʸة الʶائʙة الأجهʜة فقȌ، وȂنʺا مʧ فʛص الʱعʛʽʰ أو الʤهʨر في بʛامʳها. فالʨʤاهʛ الإعلامॽة وا
في الʰلاد العॽȃʛة تʛتʨʺǼ Ȍॼقع الإعلام في الʦʤʻ الॽʶاسॽة، وفي هʚه الʦʤʻ يʛتʜؔ سʙʻ الʦȞʴ وفلʶفʱه 

ʜʽة الأيʙيʨلʨجॽة الʺقʨʰلة جʺاهĎȄʛʽا   ʛؗها الʻة، مॽأساس ʜائ   – ولʨ على الأقل مʧ حʘʽ الȞʷل    –على رؗ
  مʶانʙة الʶلʢة.  والاعʱʺاد الʛʽʰؔ على الإعلام ومʴاولة تقʱȄʨه في إʡار

  ʧʽد دور العلاقة بʙʴʱل ʠعǼ عʹها معǼ اخلʙʱاسي تॽʶام الʤʻم بها الʨقǽ اتʡاʷاك ثلاثة نʻوه
  الإعلام والʤʻام الॽʶاسي، وهʚه الʷʻاʡات هي:
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الʨȞʴمة ؗأداة رقاǼة على الإعلام: وهي مʧ أقʙم الʷʻاʡات الʱي قامʗ بها الأنʤʺة الॽʶاسॽة في 
مʳال الإعلام، وقʙ ؗانʗ الʺʨاد الʱي تʺʻعها الʨȞʴمة عʧ أعʧʽ الʻاس وعقʨلهʦ تʱʵلف مʧ زمʧ إلى  

  ʧʽور بʙي تʱلافات الʵجل ال ʗان الإعلام والʤʻام الʴاكʦ هي مʧ آخʛ، ومʧ حʨȞمة إلى أخȐʛ، وؗ
–Siebert, 1944, pp. 219أجل حȄʛة الʱعʛʽʰ ولʳعل رقاǼة الʤʻام الॽʶاسي في أضȘʽ الʙʴود (

226 .(  
ة في العʺل الإعلامي: -2   الʨȞʴمة ؗأداة مʷارؗ

Ǽالॼʢع، هʻا لا ǽُقǼ ʙʸأن تقʨم الʨȞʴمة بʜʱوʙȄ وسائل الإعلام الʵاصة أو العامة Ǽالʺعلʨمات أو 
الʺʨاد الʱي ʧȞʺǽ نʛʷها على الʻاس فقȌ، وȂنʺا ʨȞǽن للʨȞʴمة وسائل إعلام تʙʴʱث Ǽاسʺها، ؗʺا ʙʴǽث 

الʨحʙʽة القادرة على    في أغلʖ دول العالʦ الʲالʘ، حʘʽ تʨؔن أجهʜة الإعلام مʨʸʴرة بʧʽ الʙولة، ʨؗنها
ّ̋ل ؗلفة تʷغʽلها، أو أن الʤʻام الʴاكʦ لا ʶǽʺح للإعلام الʵاص بلعʖ دور في الʺʱʳʺع، وȃالʱالي  ʴت
الॽʶاسي  الʤʻام   ʧʽالعلاقة ب أن  الॽʶاسي أو فʹح مʺارساته. ومʺا لا شॽɾ ʥه  الʤʻام  تقʠȄʨ نفʨذ 

Ȑʙ الʤʻام الॽʶاسي سʛعة أكʛʰ في الʅॽّؔʱ ووسائل الإعلام شهʙت تغʛًʽا ʛًʽʰؗا مʣ ʚʻهʨر الʱلفاز، وأب
مع هʚه الʱغʛʽات مʺا أبʙته وسائل الإعلام، وʨʡر الʤʻام الॽʶاسي ومʷʱʶاروه اسʛʱاتॽʳॽات مʷʱاȞǼة 
وسائل   ʗؗان الʺقابلة،  الʳهة  وفي   .ʦهʱʴلʸفل مȞǽ Ǽʺا  مʻها،  الʱهʛب  أو  الإعلام  وسائل  لاسʙʵʱام 

ʱاس ʛȄʨʢʱاتها الأولى لʨʢأ خʙʰاسي الإعلام تॽʶام الʤʻة الॼʀاʛها ومʱʽقلالʱة اسǽاʺʴات مʹادة لॽʳॽاتʛ
  ). 36(الʺʙʸر نفʶه، ص 

  الʨȞʴمة ؗأداة مʤʻʺة لʨسائل الإعلام:  -3
يʸʱل هʚا الʷʻاȋ الʨȞʴمي ʴʺǼاولة معالʳة قʹاǽا الʳʺاعة الʺʨȞنة للʺʱʳʺع ȄʛʢǼقة مʨʱازنة؛ لأن 
الإعلام، وʳʴȃة الȄʛʴة، قʨʵǽ ʙض في نʜاعات وقʹاǽا ʡائॽɿة تقʦʶ الʺʱʳʺع. حʚʯʻʽ، تʹʛʢ الʨȞʴمة 

تʙʴيʙ للʙʱخل لʹʺان تعʛʽʰ مʱʵلف الʳʺاعات عʧ نفʶها، أو لغʛض الʛقاǼة على Ǽعʠ ما يʛʷʻُ و 
والأقلॽات   –نʢاقه   الʨʢائف  جʺॽع  حقʨق  تʛاعي  الʱي  الǽʙʺقʛاॽʡة  الأنʤʺة  في  هʚا  وȃالॼʢع 

)Zachariah, 1955, p. 227 .(  

  المبحث الثالث: دور المعالجة الإعلامية للأزمات المحلية في الفضائيات العراقية 
  معالʳة أخॼار الأزمات في الفʹائॽات:  -1

الʛʷʻات   في  تʷغلها  الʱي  الʺʺʜʽة  الʺȞانة  إلى  الأزمات  لʙراسات  الȄʛʤʻة  الأدبॽات   ʦʤمع  ʛʽʷت
الॼاحʘ ضʛورة   Ȑʛي العʛاॽʀة، وعلॽه  الفʹائॽة  القʨʻات  ومʻها  الإعلام،  والʛʰامج في وسائل  الإخॼارȄة 
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الʛʢʱق إلى تعʅȄʛ الأزمة، على الʛغʦ مʧ عʙم وجʨد تعʅȄʛ مʙʴد لها، إلا أن هʻاك مʧ عʛفها على  
أنها "ʛʣف انʱقالي يǼ ʦʶʱعʙم الʨʱازن وʲʺȄل نقʢة تʨʴل في حॽاة الفʛد أو الʳʺاعة أو الʺʱʳʺع وغالॼاً  

  ). 25، ص 2004ما يʱʻج عʻه تغʛʽʰؗ ʛʽ" (عʙʰ الغʻي وهلال، 
  ʧم ʛʽʲؔج الʱʻاً ما يॼغال ʙʽتعق ʨالات ؗافة، وهʳʺال ʙʽعلى صع ʙʽعقʱال ʧم حالة مʨʽال ʦالعال ʞॽɻǽ
الأزمات، ومʻها الॽʶاسॽة والأمॽʻة والاقʸʱادǽة وغʛʽها. فالأزمات ʡالʗ معʦʤ نʨاحي الॽʴاة الاجʱʺاॽɺة 

والأفʛاد على الʦȞʴʱ فʽها،   للʳʺهʨر، وعʺلʗ على إعادة تʽȞʷل العالʦ وفȘ رؤȐ تʳʱاوز قʙرة الʺʱʳʺعات
وعلॽه، ولʛʲؔة نʨʷب الأزمات وتʨʻعها وتʸاعʙ حʙتها، تʛʰز أهʺॽة دور القʨʻات الفʹائॽة في مʸاحॼة 
تȄʛȄʛʴة  قʨالʖ وصॽغ  في  عȘȄʛʡ ʧ وضعها  الإعلامॽة  والʺعالʳة  الʱغॽʢة   ʘʽح  ʧم الأزمات   ʥتل

  ). 328–327، ص 2015تʱʺاشى والॽʶاسة الإعلامॽة للقʻاة ومالʽؔها (الȞʶارنة، 
Ǽه   ǽقʨم  لʺا  الʱلفʨȄʜنॽة ʨʸǼرة عامة، وأخॼار الأزمات ʨʸǼرة خاصة، تʵʹع  الأخॼار  فʺعالʳة 
القائʺʨن Ǽالاتʸال في القʨʻات الفʹائॽة مʧ عʺلॽة إعادة تʽȞʷل وتʛتʖʽ مʹʺʨن أخॼار الأزمات ȞʷǼل 

ة (عʳǽ ،ʙʽʰعلها تʛʽʲ اهʱʺام الʳʺهʨر، والاقʻʱاع Ǽالʺʹʺʨن الȑʚ تʺʗ إعادة تॽʤʻʺه لأهʙاف مʙروس
  ). 140، ص  2015
  الʺعالʳة الإعلامॽة وʻȃاء أولȄʨات الʳʺهʨر: -2

ʙ نʱائج العʙيʙ مʨʴǼ ʧث وضع الأجʙʻة إلى وجʨد ارتॼاȋ إʳǽابي بʧʽ أولȄʨات الاهʱʺامات في  ʕؗت
وسائل الإعلام إزاء قʹॽة أو أزمة ما، وأولȄʨات اهʱʺامات الʳʺهʨر بʚات الأزمة أو القʹॽة، فʛʴاس 

ʻȄر، وʨهʺʳه الǼ ʦʱن ما يهʨ عʝȞ هʚا الʱقʙيʛ الʨʰاǼة في وسائل الإعلام ومʻها القʨʻات الفʹائॽة يʙرؗ
أولȄʨات وأجʙʻة  بʻاء  ل ذلʥ في سॽاق  الʱي ǽعʺلʨن بها، وؗ الʨسʽلة  أو  القʻاة  مʧ جانʰهʦ على أجʙʻة 
للʳʺهʨر، إذ أن لأولȄʨات وسائل الإعلام تأثʛʽاً ʛʽʰؗاً على أجʙʻة الʳʺهʨر ȞʷǼل مॼاشʛ، لا سॽʺا في  

الʳʺهʨر   فʽها   ʛقʱفǽ يʱال الʢارئة  إلى معلʨمات ؗاॽɾة أو مʸادر إخॼارȄة أوقات الأزمات والأحʙاث 
  ). 195–194، ص ʷǼ2008أنها (حʺادة، 

إن بʻاء أولȄʨات الʳʺهʨر في الأزمات أو القʹاǽا الʱي تʻʱاولها وسائل الإعلام أو القʨʻات الفʹائॽة 
هي في الॽʁʴقة عʺلॽة إيʙيʨلʨجॽة لا تʢʻلȘ مʧ فʛاغ، بل مʧ مʛجॽɻات ومʙʴدات سॽاسॽة أو ثقاॽɾة 

رسالة أو رؤȄة   تʨجه عʺل القائǼ ʦالاتʸال، وتʳعله ʱʵǽار مʨضʨعات معʻʽة ʴǽاول مʧ خلالها إʸǽال 
 ،ʛʷॼه (ال ʨؗاهاته وسلʳاقفه أو اتʨر أو في مʨهʺʳفي وعي ال ʛثʕ106–101، ص 2014ت .(  
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ʜ على أزمة أو قʹॽة   ʛؗة تॽات الفʹائʨʻعل وسائل الإعلام أو القʳي تʱة الॽجʨلʨيʙة الإيॽه العʺلʚوه
Ǽعʻʽها وتʺʴʻها حʜʽاً ʛʽʰؗاً مʧ الاهʱʺام، تʕثȞʷǼ ʛل مॼاشʛ على ॽʰʡعة بʻاء أجʙʻة الʳʺهʨر وأولȄʨات 

جʙʻة الʳʺهʨر هʨ ناتج تفاعل  اهʱʺاماته إزاء الأزمات أو الʺʨضʨعات الʺʻʱاولة، وهʚا ما يʗʰʲ أن بʻاء أ
يʦʱ عȘȄʛʡ ʧ تʻاول انʱقائي لʺʨضʨعات معʻʽة، وعʛضها ضʺʧ تʛتʖʽ معʧʽ، وأسالʖʽ معالʳات انʱقائॽة 
في وسائل الإعلام، وانʱقاء الʳʺهʨر لʺا يʛʽʲ اهʱʺامه مʧ هʚه الʺʨضʨعات الʺʛʢوحة، وفقاً للفʛوق 

لفʯات الاجʱʺاॽɺة، ومʧ ثʦ تʙʴʱد مʨʺʳعة مʧ الفʛدǽة للʳʺهʨر في تʻȄʨؔه ومȞانʱه ضʺʧ الॼʢقات وا
الʺʨضʨعات ॼʡقاً لهʚه الفʛوق لȐʙ ؗل فʛد، وهʚه الʺʨضʨعات الʺʱاǼعة تʺʲل أجʙʻة أو أولȄʨات اهʱʺام 

اخ،    ). 188، ص  2015خاصة Ǽالʳʺهʨر (دȑ فلʨر و روؗ
وأوجǼ ʙعʠ الॼاحʧʽʲ مʨʺʳعة مʧ الʨʢʵات الʱي تʶُهʦ في عʺلॽة بʻاء الأجʙʻة لȐʙ الʳʺهʨر،  

) ʛʸن ʙʺʴي مʻʶ188، ص  2015وهي ؗʺا أوردها ح( :  
ʜʽ على Ǽعʠ الأحʙاث وتʳعلها Ǽارزة . - 1 ʛؗʱالǼ ةॽنʨȄʜلفʱات الʨʻام القॽʀ  
والقʹاǽا  - 2 الأزمات  ॽʰʡعة   ʖʶʴǼ الاعلامॽة  والʺعالʳات  الʱغॽʢات  وॽʰʡعة   ʦʳح في  الʨʻʱع 

  الʺʛʢوحة  
  تأʛʽʡ الأحʙاث الʱي تॼʸح بʕرة اهʱʺام الʳʺهʨر في ॼɺارات ذات دلالة سهلة الفهʦ والادراك   - 3
  اسʱعʺال لغة مفهʨمة ومʕثʛة بʨصف الأزمة او الʺʨضʨع الʺʻʱاول في الʱغॽʢة والʺعالʳة   - 4
رȌȃ وسائل الاعلام الأحʙاث الʱي يهʦʱ بها الʳʺهʨر بʛمʨز ثانȄʨة إذ تʨؔن ʲʺǼاǼة القاعʙة الʱي   - 5

  ʱʴǽاجها الʻاس في اتʵاذ مʨاقفهʦ إزاء الاحʙاث الʺʛʢوح 
تʨʺʻ أجʙʻة الʳʺهʨر عʙʻ حʙيʘ اشʵاص مʨثʨق بهǼ ʦالأزمة او القʹॽة الʱي تهʦʱ بها وسائل  - 6

  الاعلام عȘȄʛʡ ʧ تغॽʢاتها ومعالʳاتها الإخॼارȄة لها . 
  ȑʚر الʨهʺʳاد الʛؗل أف ʝॽقة مفادها لॽʁفات إلى حʱالال ȑورʛʹال ʧح مॼم أصʙخلال ما تق ʧوم
يʱعʛضʨن لʺʹامʧʽ القʨʻات الفʹائॽة ʙʴǽث معهʦ وʻȃفʝ الʛʶعة بʻاء الاجʙʻة او أولȄʨات اهʱʺام في  

فʛدǽة للʳʺهʨر الأحʙاث الʢارئة او الأزمات الʺʴلॽة لان الامʛ زȄادة عʨؗ ʧنه مʱعلॽʰʢǼ Șعة الفʛوق ال
الʺعلʨمات والاخॼار   ʦʳه ، وحǼ هاʱصل Ȑʙاث ومʙأو الأح ان هʻاك جॼʻة تʱعلॽʰʢǼ Șعة الازمة  الا 

  الʺʨʱافʛة لǽʙه عʧ الازمة واحʙاثها .

  الخاتمة  



 
 
 
 
 
 

400 
 

إن الʙور الǽ ȑʚقʨم Ǽه الإعلام في الʺʱʳʺعات وخʨʸصا في الʺʱʳʺعات الهʷة اȑ ذات الʨʻʱع 
تقȄʨة  في  اʳǽابॽة  ȄʛʢǼقة   ʦهʶǽ أو  وتفʱʱها  انهॽارها  في   ʦاهʶǽ أن   ʧȞʺȄو  ʛʽʢقي خʛالع و  الʺʚهʰي 

  أواصʛها عʛʰ رʢȃها Ǽالʺʛʷوع الʻʡʨي . 
وتʰʱلʨر فʨʳة الʺʶاحة ما بʧʽ الإعلامي مʧ جهة ، والॽʶاسي مʧ جهة أخȐʛ والʳʺهʨر في الʺʨاقع  
الॽʶاسʨʽن   و  الإعلام   ʦمعه تعامل   ʘʽح)  ، ثالʲة  جهة   ʧم  ʧʽلقʱʺال جʺهʨر  ʷǽغلها  الʱي  الهامॽʷة 

ʧʽ أو مʴاورʧȄ)، وهʚه هي مȞʷلة وسائل الإعلام في ال عʛاق لأنها  Ǽاعॼʱارهʦ مʱʶهلʧʽؔ ، ولʨʶॽا مʷارؗ
تʙʻʱʶ في ذلʥ إلى الʛʤʻة الʱقلǽʙʽة إلى الاتʸال الاعلامي ، الʱي تعʺʙ إلى إفʛاغه مʧ مʨʱʴاه ؗعʺلॽة  
اجʱʺاॽɺة ، وذلǼ ʥقʛʸ أدواره على الॽʣʨفة الإعلامॽة ذات الʢاǼع الإقʻاعي الʙعائي في أغلʖ الأحॽان،  

 . ȑأسي الأحادʛاه الʳوذات الات  
الʱعʛʽʰ عʧ الȄʛʴة Ǽʺعʻاها   وʙȃون شʥ أن الʢاǼع الاجʱʺاعي للاتʸال ʧȞʺǽ اعॼʱاره أحʙ وجʨه 
الʺʱؔامل ʛʢǽح ضʛورة تʨافʛ فʛص مʱؔافʯة لʹʺان الʴقʨق الاتʸالॽة للأفʛاد والʳʺاعات والʙول ، (لأن  

رسʨن أو دǽʺقʛاॽʡة الاتʸال لʗʶॽ مʶألة فॽʻة فʖʶʴ ، ؗي تʛʱك في أيȑʙ الإعلامʧʽʽ سʨاء الʺʺا
الʳʺهʨر في صʻع  لʴʱقȘʽ دǽʺقʛاॽʡة الاتʸال مʧ خلال اشʛʱاك  الأكادʨʽʺǽن ، وȂنʺا هʻاك ضʛورة 
والعʺالॽة   والفلاحॽة  الʺهॽʻة  فالʻقاǼات  الʺȄʨʱʶات)،  مʱʵلف  على  والʺعلʨماتॽة  الإعلامॽة  الॽʶاسات 

ها الȘʴ في تʧȄʨؔ وسائلها وتॽʤʻʺات الॼʷاب والʶʻاء والॽʱارات الفȄʛؔة والأحʜاب الॽʶاسॽة ، لها جʺॽع 
الإعلامॽة والاتʸالॽة الʺلائʺة لها في اʡار الانʱفاع ʨʺǼارد الاتʸال اللازمة للʨفاء Ǽاحॽʱاجات الاتʸال  
أن   والʲقافي  الاقʸʱادȑ والॽʶاسي  الʻفʨذ  ذات  الأقلॽة   Șح ʧم ʝॽول الʺʱʳʺع،  لؔل شʛائح  الإنʶاني 

  دون سʨاها . تʛؔʱʴ العʺلॽات الإعلامॽة والاتʸالॽة لʻفʶها 

  التوصᘭات  
  ʧن على وسائل الإعلام مʨʺن والقائʨʽاسॽʶن الʨʺالقائ وتؔʺʧ في ثلاث لا راǼع لها إذا ما أراد 

  تȘʽʰʢ دǽʺقʛاॽʡة الإعلام الʺʕʶول لا الإعلام الʺʙفʨع غʛʽ الʺʕʶول وهي  
1 -   ʧم ʛʽها ؗأجʻهʱام ʧʺع مʻʺة وتȄʛؔة والفǽʙʶʳة الॽɿʸʱال ʧم ʧʽʽفʴʸي الʺʴت ʧʽانʨع قȄʛʷت

  الاسʛʺʱار فʽها . 
تȄʛʷع قʨانʧʽ تʙʴد إʡار عʺل الإعلامي وتʦʤʻ علاقʱه Ǽالʶلʢة ومʧ ثʦ علاقة مʕسʱʶه Ǽالʶلʢة   - 2

  و تʦʤʻ تʙخل الʶلʢة في عʺل وسائل الإعلام . 
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3 -   ʝأس Șاولة خلʴر ومʙʸʺال ʘʽح ʧي مȃʛة للإعلام الغॽɻॼʱال ʧة عॽʀاʛعاد وسائل الإعلام العǼا
  Șخل ʦʱʽة لॽʀاʛة العȄؤʛال Șارع وفʷالها إلى الʸǽعها و اǼاʻم ʧادر مʸʺلاص الʵʱة الاسॽʀاʛع

  هȄʨة وॽʻʡة تʴفȎ ثقافة الʧʡʨ وتʨʸنها Ǽعʙʽا عʧ الʙʱخلات الʵارجॽة .
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