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ʝʳوسائل    .مل تʨاجه  الʱي  الأخلاॽʀة  الǽʙʴʱات   ʗʴॼأص  ،ʘيʙʴال الإعلام   ʛʸع في 
الإعلام أمʛًا لا ʧȞʺǽ تʳاهله. مʧ بʧʽ هʚه الǽʙʴʱات تʛʰز قʹاǽا مʲل انʷʱار الأخॼار الʺȄʜفة  
وضʛورة حʺاǽة الʨʸʵصॽة للأفʛاد. يʢʱلʖ الʱعامل مع هʚه الǽʙʴʱات ȞʷǼل فعّال تʨجॽه  

ॽات وسائل الإعلام وتʛȄʨʢ إʡار عʺل  الʳهʨد نʨʴ فهʦ أعʺȘ للʱأث  ʨؗلʶة لॽʀات الأخلاʛʽ
حʘʽ  .  أخلاقي قȑʨ يʨجه عʺلها وʙʴȄ مʧ انʱهاكات الʨʸʵصॽة ونʛʷ الʺعلʨمات الʺʹللة

  ȑدʕأن ت ʧȞʺǽ ʘʽات وسائل الإعلام، حॽʀا لأخلاʛًʽʰؗ اǽًʙʴفة تȄʜʺار الॼار الأخʷʱل انʲʺǽ
ʛʽوتأث  Șقائʴال تȄʨʷه  إلى  الأخॼار  الॽʶاسॽة    هʚه  والقʛارات  العام   ȑأʛال على  سلʰي 

 ʗʴॼاعي، أصʺʱاصل الاجʨʱووسائل ال ʗنʛʱاد على الإنʺʱالاع ʙايʜة. و مع تॽɺاʺʱوالاج
حʺاǽة الʨʸʵصॽة أحʙ الǽʙʴʱات الأخلاॽʀة الʛئॽʶॽة في مʳال الإعلام. فॽʺʳʱع الॽʰانات  

مة، مʺا يʢʱلʖ وضع  الॽʸʵʷة واسʙʵʱامها دون مʨافقة صاحʰها يʛʽʲ قʹاǽا خʨʸصॽة ها
  قʨانʧʽ وسॽاسات تʴʺي خʨʸصॽة الأفʛاد وتʹʺʧ اسʙʵʱام الॽʰانات ȞʷǼل اخلاقي وشفاف. 

الʸفʯاحॻة الأخلاॽʀة  :الؒلʸات  الʺȄʜفة،  الǽʙʴʱات  الʨʸʵصॽة،  الأخॼار  الإʡار  ،  حʺاǽة 
  .الأخلاقي للإعلام
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Abstract. In the modern media age, the ethical challenges facing the 
media cannot be ignored. Among these challenges, issues such as the 
spread of fake news and the need to protect individuals' privacy stand 
out. Dealing effectively with these challenges requires directing 
efforts toward a deeper understanding of the ethical impacts of media 
behaviors and developing a strong ethical framework that guides their 
work and limits privacy violations and the spread of misinformation. 
The spread of fake news represents a major challenge to media ethics, 
as this news can lead to distortion of facts and a negative impact on 
public opinion and political and social decisions. With increasing 
reliance on the Internet and social media, protecting privacy has 
become one of the main ethical challenges in the media field the 
collection and use of personal data without the consent of its owner 
raises important privacy issues, which requires the development of 
laws and policies that protect the privacy of individuals and ensure 
that data is used ethically and transparently. 

Keywords: Ethical challenges, Fake news, Privacy protection, Media 
ethics framework. 

  المبحث الاول: 

  اولا": منهجية البحث.  1.1

اسʙʵʱم الॼاحʘ الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي هʨ مʻهج ʙʵʱʶǽم ȞʷǼل واسع في الʨʴॼث الاجʱʺاॽɺة 
والإنʶانॽة، وȄعʙʺʱ على وصف الʨʤاهʛ وتʴلʽلها ȞʷǼل مʱعʺȘ لفهॽʰʡ ʦعʱها والعʨامل الʱي تʕثʛ فʽها. 

الʺȄʜفة في   الأخॼار  مʨاجهة  على   ʜʽ ʛؗʱال مع   ʘيʙʴال الإعلام  في  الأخلاॽʀة  "الǽʙʴʱات  حʨل  ʲʴǼي 
وحʺاǽة الʨʸʵصॽة"، ʧȞʺǽ اتॼعʗ الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي ǼالȄʛʢقة الʱالॽة: تʙʴيʙ الʤاهʛة:في الʙʰاǽة،  

الإعلام الʙʴيʖʳǽ ،"ʘ تʙʴيʙ الʤاهʛة أو الʺʨضʨع الʛئʶॽي للʘʴॼ، وهʨ هʻا "الǽʙʴʱات الأخلاॽʀة في  
على   وتأثʛʽها  ॽʰʡعʱها،  انʷʱارها،   Ȑʙم دراسة  الʺȄʜفة:  رئʧʽʽʶॽ:الأخॼار   ʧȄʛʸʻع على   ʜʽ ʛؗʱال مع 

  مʙʸاॽʀة وسائل الإعلام. 
الفʛدǽة   الʨʸʵصॽة  على  الʙʴيʲة  الإعلام  وسائل  مʺارسات   ʛثʕت  ʅॽؗ الʨʸʵصॽة:  حʺاǽة 

  والʳʺاॽɺة. 
  



 
 
 
 
 
 

13 
 

  ثانيا": مشكلة البحث .  1.2

ʜʽ على مʨاجهة   ʛؗʱة، مع الʲيʙʴاجه وسائل الإعلام الʨي تʱة الॽʀات الأخلاǽʙʴʱراسة الʙه الʚاول هʻʱت
الأخॼار الʺȄʜفة وحʺاǽة الʨʸʵصॽة. ǽعʛʰʱ انʷʱار الأخॼار الʺȄʜفة وانʱهاكات الʨʸʵصॽة في الإعلام 

يʕدȑ ذلʥ إلى تȄʨʷه مʧ بʧʽ القʹاǽا الأخلاॽʀة الʛئॽʶॽة في العʛʸ الʛقʺي الʙʴيʘ، حʧȞʺǽ ʘʽ أن  
  الʴقائȘ وانʱهاك الʨʸʵصॽة الفʛدǽة والʳʺاॽɺة.

  ثالثا: اهمية البحث.  1.3

وحʺاǽة   . 1 الʺȄʜفة  الأخॼار  مʨاجهة  في   ʘʴॼال  ʦاهʶǽ الʺʙني:  والʺʱʳʺع  الǽʙʺقʛاॽʡة  حʺاǽة 
الॽʶاسॽة  القʛارات  اتʵاذ  الʺʙني في  الʺʱʳʺع  الǽʙʺقʛاॽʡة وتعʜȄʜ دور   ʜȄʜة في تعॽصʨʸʵال

  والاجʱʺاॽɺة بʻاءً على معلʨمات دॽʀقة وصʴॽʴة. 
والʺʕسʶات  . 2 الإعلام  في وسائل  الʲقة  بʻاء  إعادة  في   ʘʴॼال  ʦهʶǽ العامة:  الʲقة  على   ȍفاʴال

الʺʹللة   الأخॼار   ʧم الʳʺهʨر  ʴǽʺي  ومʙʸاقي  مʨثʨق   Ȑʨʱʴم  ʛʽفʨت خلال   ʧم الإعلامॽة 
  والʱلاعʖ الإعلامي. 

3 .  ʧاعي مʺʱالح الاجʸʱلʺي والʶال  ʞǽعاʱال  Șʽقʴفي ت ʘʴॼال  ʦاهʶǽ :ارʛقʱوالاس ʦلʶال  ʜȄʜتع
  خلال مʨاجهة الأخॼار الʺȄʜفة الʱي قʙ تʛʽʲ الانقʶامات والʨʱتʛات في الʺʱʳʺع.

حقʨق الفʛد والʨʸʵصॽة: ʶǽهʦ الʘʴॼ في حʺاǽة حقʨق الأفʛاد في الʦȞʴʱ في بॽاناتهʦ الॽʸʵʷة  . 4
  وحʺاǽة خʨʸصʱʽهʦ مʧ الانʱهاكات الʱي قʙ تʙʴث عʛʰ وسائل الإعلام الʙʴيʲة. 

الॽʺʻʱة  . 5  Șʽقʴت في   ʦهʶت أخلاॽʀة وصॽʴة  إعلامॽة  بʯʽة  بʻاء   ʘʴॼال ǽعʜز  الʺʙʱʶامة:  الॽʺʻʱة 
  الʺʙʱʶامة مʧ خلال تعʜȄʜ الʨعي وتقʦǽʙ الʺعلʨمات الॽʀʙقة والʺʨثʨقة للʳʺهʨر.

  ʜȄʜات وتعȄʛʴق والʨقʴال ȏادॼة على مʤافʴʺا للॽًال أساسʳʺا الʚفي ه ʘʴॼال ʛʰʱعǽ ،ارʸʱاخǼ
  ثقافة الʜʻاهة والʺʙʸاॽʀة في وسائل الإعلام الʙʴيʲة. 

  رابعا: اهداف البحث .  1.4

فهʦ مॼʰʶات انʷʱار الأخॼار الʺȄʜفة: يهʙف الʘʴॼ إلى تʴلʽل العʨامل والʺʴفʜات الʱي تʙفع إلى  . 1
انʷʱار الأخॼار الʺȄʜفة في وسائل الإعلام الʙʴيʲة، Ǽʺا في ذلʥ العʨامل الʨʻؔʱلʨجॽة والاقʸʱادǽة  

  والاجʱʺاॽɺة.
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تقʦǽʙ تʨʸرات لʺʨاجهة الأخॼار الʺȄʜفة: يهʙف الʘʴॼ إلى اسʷؔʱاف وتقʦǽʙ اسʛʱاتॽʳॽات وآلॽات  . 2
أو  الʺʕسʶاتي  أو   ȑدʛالف  Ȑʨʱʶʺال لها، سʨاء على   ȑʙʸʱفة والȄʜʺال لʺʨاجهة الأخॼار  فعالة 

  الʨȞʴمي.
دراسة آثار الأخॼار الʺȄʜفة على الʺʱʳʺع: يهʙف الʘʴॼ إلى تʴلʽل آثار الأخॼار الʺȄʜفة على   . 3

  الʺʱʳʺع، Ǽʺا في ذلʥ تأثʛʽها على الʲقة العامة، والॽʶاسة، والاقʸʱاد، والʺʱʳʺع ȞʷǼل عام. 
تʨضॽح أهʺॽة حʺاǽة الʨʸʵصॽة: يهʙف الʘʴॼ إلى تʶلȌॽ الʹʨء على أهʺॽة حʺاǽة خʨʸصॽة  . 4

  الأفʛاد في عʛʸ الإعلام الʙʴيʘ، ودراسة الآلॽات والॽʶاسات الفعّالة لʴʺايʱها. 
ॽات الأخلاॽʀة في وسائل الإعلام: يهʙف الʘʴॼ إلى تقʦǽʙ تʨصॽات  . 5 ʨؗلʶال ʜȄʜعʱات لॽصʨت ʦǽʙتق

عʺلॽة وقابلة للȘʽʰʢʱ لʱعʜȄʜ الʺʺارسات الأخلاॽʀة في وسائل الإعلام الʙʴيʲة وتعʜȄʜ الʜʻاهة 
  والʺʙʸاॽʀة في نقل الأخॼار والʺعلʨمات. 

6 .  Șعلʱʺي الʺॽʤʻʱني والʨار القانʡإلى دراسة الإ ʘʴॼف الʙي: يهʺॽʤʻʱني والʨار القانʡل الإʽلʴت
  ʨʺǼاجهة الأخॼار الʺȄʜفة وحʺاǽة الʨʸʵصॽة، وتقʦǽʙ تʨصॽات لʛȄʨʢʱه وتعʜȄʜه. 

  خامسا: المصطلحات والمفاهيم .  1.5

  الأخॼار الʺȄʜفة: . 1
تʛʽʷ إلى الʺعلʨمات أو الأخॼار الʱي تʨؔن غʛʽ صʴॽʴة أو مʹللة والʱي يʦʱ تʙاولها عʛʰ وسائل   

 .ʗنʛʱالإن ʛʰة، أو عॽɿʴة، صॽɺة، إذاॽنʨȄʜتلف ʗاء ؗانʨة، سʲيʙʴالإعلام ال  
  حʺاǽة الʨʸʵصॽة:  . 2
تعʻي الʳهʨد والʙʱابʛʽ الʱي تʚʵʱُ لʴʺاǽة معلʨمات الأفʛاد الॽʸʵʷة مʧ الʨصʨل غʛʽ الʺʛʸح  

  Ǽه أو الاسʙʵʱام غʛʽ الʺʛʷوع، وذلʥ عʛʰ القʨانʧʽ والॽʶاسات والʱقॽʻات. 
  الإʡار القانʨني والॽʤʻʱʺي:  . 3

القʨانʧʽ والȄʛʷʱعات والأنʤʺة الʱي تʦʤʻ عʺل وسائل الإعلام وتʙʴد حقʨق وواجॼات   إلى   ʛʽʷǽ
  الʺȄʜفة.الفʛد والʺʕسʶات في مʳالات مʲل حʺاǽة الʨʸʵصॽة ومȞافʴة الأخॼار 

  الʜʻاهة والʺʙʸاॽʀة:  . 4
تʛʽʷ إلى الʸفات الʺهʺة في وسائل الإعلام تʲʺʱل في نقل الʺعلʨمات ȞʷǼل دقȘʽ وصॽʴح دون  

  تʅȄʛʴ أو تʅॽȄʜ، وʙʸʺȃاॽʀة عالॽة ومʙʸاॽʀة في عʛض الʺعلʨمات. 
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ॽات الأخلاॽʀة: . 5 ʨؗلʶال  
تʷʺل الأفعال والʺʺارسات الʱي تʱʺاشى مع الʺॼادȏ الأخلاॽʀة والʦॽʁ الʺॽɻʺʱʳة، وتʧʺʹʱ الʜʻاهة،   

  والʙʸق، والʤʻافة، والاحʛʱام، والʺʕʶولॽة الاجʱʺاॽɺة. 
  الʲقافة الإعلامॽة:  . 6
الإعلام   بʨسائل   Șعلʱي ॽɾʺا  والʺʱʳʺع  الفʛد  بها  يʱʺʱع  الʱي   ʦॽʁوال  ʦॽʂوالʺفا الʺعʛفة  إلى   ʛʽʷت

  وتأثʛʽها ودورها في الʺʱʳʺع.
  الʱعاʞǽ الʶلʺي:  . 7

ʛʽʷǽ إلى قʙرة الأفʛاد والʺʱʳʺعات على الʱفاهʦ والʱعاʶǼ ʞǽلام واحʛʱام الاخʱلافات الʲقاॽɾة والʙيॽʻة  
  والاجʱʺاॽɺة دون تʺʜʽʽ أو تفʛقة.

  سادسا":الدراسات السابقة .  1.6

في ضʨء الʨʢʱرات الʙʴيʲة الʺʱعلقة Ǽالǽʙʴʱات الأخلاॽʀة في الإعلام الʙʴيʘ، تʛʰز عʙة أʴǼاث  
 ʛهʤراسات، تʙال بʧʽ هʚه   ʧة. مॽصʨʸʵال الʺȄʜفة وحʺاǽة  الأخॼار  تʻʱاول ॽɿॽؗة مʨاجهة  ودراسات 

ॽɿॽة معالʳة تلʥ الǽʙʴʱات مʧ خلال تق ॽʻات معالʳة  أهʺॽة الʜʽʽʺʱ بʧʽ الأخॼار الʺȄʜفة والإشاعات، وؗ
الॽʰانات الʺʱقʙمة، مʲل تʴلʽل شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي لʴʱلʽل الأخॼار الʺʹللة والȑʙʸʱ لها. هʚه 
ʙ أن تأثʛʽ الأخॼار الʺȄʜفة لا ǽقʛʸʱ على الإعلام وحʙه، بل ʙʱʺǽ إلى مʳالات أخȐʛ مʲل  ʕؗراسات تʙال

  الॽʶاسة، الاقʸʱاد، والعلʨم الॽʴʸة.
ॽɾʺا يʱعلʴǼ Șʺاǽة الǽʙʺقʛاॽʡة مʧ تهʙيʙات الʺعلʨمات الʺʹللة، هʻاك ʨʴǼث حʙيʲة تʛʽʷ إلى 
 ʖالأكاذي ʧقًا مॼʶاس مʻال ʛيʚʴت ʦʱي ʘʽح ،"Șʰʶʺال ʅॽʁʲʱي" أو "الʶفʻال ʦॽɻʢʱف بـ"الʛعǽُ ة ماॽʺأه

ʛانॽا. هʚه الإجʛاءات   تʚʵʱ شȞل تʽʰʻهات الʺʱʴʺلة، ؗʺا حʙث في الʨلاǽات الʺʙʴʱة قʰل غʜو روسॽا لأوؗ
أو تعʜȄʜات معॽɾʛة تهʙف إلى تʺʧʽȞ الʻاس مʧ الʱعʛف على الʺغالʢات الʺॽʁʢʻة في الʢʵاب الॽʶاسي 

  أو الإعلامي.
دراسات أخȐʛ تʻاولʗ مʨضʨع الʨʸʵصॽة في عʛʸ الʚؗاء الاصʻʢاعي ووسائل الإعلام الʙʴيʲة،  
حʘʽ أشارت إلى تʜايʙ الʴاجة لʴʺاǽة الॽʰانات الॽʸʵʷة في ʣل تʨʢر تقॽʻات مʛاॼʀة الإنʛʱنʗ وجʺع 

 ʛة الأفॽصʨʸة خǽاʺʴǼ علقةʱʺات الॽʀة. الأخلاʴȄʛʸال ʦهʱافقʨدون م ʧʽمʙʵʱʶʺال ʧانات مॽʰاجه  الʨاد ت
  تǽʙʴات ʛʽʰؗة مع تʨʢر تʨʻؔلʨجॽا الإعلام. 

 :ʘيʙʴة في الإعلام الॽʀات الأخلاǽʙʴʱا الʱاولʻت ʧʽʱʲيʙح ʧʽʱدراس  
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1 .  ʗضʛعʱواس ʧʽʲاحॼال ʧم ȘȄʛاها فʛع: دراسة أجʺʱʳʺها على الʛʽفة وتأثȄʜʺار الॼل الأخʨدراسة ح
الॽʶاسة،    ʥذل في  Ǽʺا  الʺʳالات،  مʱʵلف  على  الʺʹللة  والʺعلʨمات  الʺȄʜفة  الأخॼار   ʛʽتأث
  ʛʹوت Șقائʴال في تȄʨʷه   ʖʰʶʱت الʺȄʜفة  أن الأخॼار  إلى  أشار   ʘʴॼال الاقʸʱاد، والʴʸة. 

ا الʺȄʜفة مǼ  ʧالʲقة  الأخॼار  الʱعامل مع  ॽɿॽؗة  الʙراسة   ʗاولʻت  ʙلعامة في وسائل الإعلام، وق
 ȘȄʛفʱلة ؗان الʲالأم ʙاعي. أحʻʢؗاء الاصʚات الॽʻاعي وتقʺʱاصل الاجʨʱات الȞॼل شʽلʴخلال ت

 ,.Aïmeur, et alبʧʽ الأخॼار الʺȄʜفة والإشاعات، مʺا ʶǽاعʙ في تʛʡ ʧʽʶʴق الʺʨاجهة(
2020 .(  

 Natureدراسة حʨل حʺاǽة الǽʙʺقʛاॽʡة مʧ الʺعلʨمات الʺʹللة: دراسة حʙيʲة نʛʷت في مʳلة   . 2
تʻاولॽɿॽؗ ʗة مʨاجهة الʺعلʨمات الʺʹللة الʱي تȞʷل تهʙيʙاً للǽʙʺقʛاॽʡة، حʘʽ تʦ اسʱعʛاض 
مفهʨم "الʦॽɻʢʱ الʻفʶي" الȑʚ يهʙف إلى تʚʴيʛ الʺʨاʧʽʻʡ مʧ الأخॼار الʺȄʜفة قʰل انʷʱارها.  
 ʖالأكاذي  ʧر مʨهʺʳال Ǽايʙن  إدارة   ʛيʚʴل تʲة، مॽقائʨال الʙʱخلات  أمʲلة على   ʗمʙراسة قʙال

"الʅॽʁʲʱ  ا تقॽʻات  الʙراسة   ʗʷناق ʛانॽا. ؗʺا  لʛȄʛʰʱ غʜو روسॽا لأوؗ تʙʵʱʶُم   ʙق الʱي  لʺʱʴʺلة 
  الʺȘʰʶ" الʱي تعʙʺʱ على تعلʦॽ الʻاس ॽɿॽؗة اكʷʱاف الʺغالʢات في الʺعلʨمات.

تلʥ الʙراسات تʨضح أهʺॽة الʴʱلʽل الʺʱعʺȘ والʙʱخلات الʨقائॽة في مʨاجهة الǽʙʴʱات الأخلاॽʀة  
  الʺʛتʢॼة Ǽالأخॼار الʺȄʜفة. 

  المبحث الثاني :مواجهة الاخبار المزيفة في الاعلام الحديث

 اولا: .  2.1

  الاخبار المزيفة -أ.  2.1.1
) تʛʽʷ إلى الʺعلʨمات الʵاʯʡة أو الʺʹللة  Fake Newsالأخॼار الʺȄʜفة أو الأخॼار الؔاذǼة (

الʱي يʦʱ تʙاولها عʛʰ وسائل الإعلام، سʨاء ؗانʗ تلفʨȄʜنॽة، إذاॽɺة، صॽɿʴة، أو عʛʰ الإنʛʱنʗ. تهʙف 
الأخॼار الʺȄʜفة إلى تʹلʽل الʳʺهʨر وتȄʨʷه الʴقائȘ، وتʴقȘʽ أهʙاف معʻʽة تʱعلǼ Șالॽʶاسة أو الاقʸʱاد  

  أو الاجʱʺاع. 

  سمات الأخبار المزيفة: -ب.  2.1.2
ʨȞǽن   . 1  ʙوق مʨثʨق،  مʧ مʙʸر   ʙʽوتأك إلى مʙʸاॽʀة  الʺȄʜفة  الأخॼار   ʛقʱتف الʺʙʸاॽʀة:  عʙم 

  مʨʱʴاها مॽًʻʰا على شائعات أو تʻʽʺʵات.
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الʅȄʛʴʱ والʜʱوʛȄ: يʦʱ تغʛʽʽ أو تʅȄʛʴ الʺعلʨمات في الأخॼار الʺȄʜفة لʻʱاسʖ أجʙʻة معʻʽة أو  . 2
  لإثارة الʙʳل والانقʶامات. 

على   . 3  ʛʽأثʱلل  ʛاعʷʺوال العاʡفة  اسʙʵʱام  غالॼًا  الʺȄʜفة  الأخॼار   ʧʺʹʱت العاʡفي:   Ȑʨʱʴʺال
  الʳʺهʨر بʙلاً مʧ الاعʱʺاد على الʴقائȘ والأدلة. 

الانʷʱار الʨاسع: تʛʷʱʻ الأخॼار الʺȄʜفة ʛʶǼعة عʛʰ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي والإنʛʱنʗ، مʺا  . 4
ʛʽʸق ʗاص في وقʵالأش ʧم ʛʽʰؗ دʙل إلى عʸعلها تʳǽ ) ،ȑاوȞ172: 1994م .(  

  أساليب انتشار الأخبار المزيفة:  -ت.  2.1.3
الʨʱاصل   . 1 مʸʻات   ʛʰع  ʛʽʰؗ ȞʷǼل  الʺȄʜفة  الأخॼار   ʛʷʱʻت الاجʱʺاعي:  الʨʱاصل  مʸʻات 

ة   الʺعلʨمات دون الʴʱقȘ  الاجʱʺاعي مʲل ʨʰʶॽɾك وتʛʱȄʨ واتʶاب، حʧȞʺǽ ʘʽ للأفʛاد مʷارؗ
  مʧ صʱʴها.

إلى   . 2  ʛقʱتف إلʛʱؔونॽة  مʨاقع  على  الʺȄʜفة  الأخॼار   ʛʷن  ʦʱي الʺʨثʨقة:   ʛʽغ الإلʛʱؔونॽة  الʺʨاقع 
 مʙʸاॽʀة، حʨȞǽ ʘʽن مʧ الʸعʖ الʴʱقȘ مʧ مʙʸر ومʨثॽʀʨة الʺعلʨمات الʺقʙمة.

3 . :ȑʛʸॼل الʽلʹʱال  
يʦʱ اسʙʵʱام الʱلاعǼ ʖالʨʸر والفʙʽيʨهات لʛʷʻ الأخॼار الʺȄʜفة وȂضافة الʴقائȘ غʛʽ الʴॽʴʸة   

  لʵلȘ تأثʛʽ أكʛʰ على الʳʺهʨر. 
  اسʱغلال الʨʴادث الʢارئة:  . 4

الأخॼار        ʛʷʻل الهʳʺات الإرهابॽة  أو  الॽɻॽʰʢة  الʨؔارث  الʢارئة مʲل  الʨʴادث  اسʱغلال   ʦʱي
  ). 208:  2008الॼادȑ، ( الʺȄʜفة وتʹلʽل الʳʺهʨر

  ثانيا: اسباب انتشار الاخبار المزيفة.  2.2

تʴلʽل العʨامل الʱي تʶهʦ في انʷʱار الأخॼار الʺȄʜفة ʷȞǽف عʧ مʨʺʳعة مʧ العʨامل الʺعقʙة الʱي  
  تʕثʛ في انʷʱار هʚه الʤاهʛة الʶلॽʰة:

تʴلʽل العʨامل الʱي تʶهʦ في انʷʱار الاخॼار الʺȄʜفة ʷȞǽف عʧ مʨʺʳعة مʧ العʨامل الʺعقʙة الʱي  
  تʕثʛ في انʷʱار مʲل هʚه الʤاهʛه الʶلॽʰة 
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الʨʢʱر الʨʻؔʱلʨجي: وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي: تʨفʛ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي مʸʻة مʲالॽة   .أ
لانʷʱار الأخॼار الʺȄʜفة ʛʶǼعة ووصʨل واسع. ʧȞʺǽ للʺʙʵʱʶمʧʽ نʛʷ الʺعلʨمات ʶǼهʨلة دون  

 .ʛʽʰؗ لȞʷǼ ارʷʱضة للانʛعلها عʳǽ ها، مʺاʱʴص ʧم Șقʴʱال  
تقॽʻات الʱلاعʖ الʛقʺي: تقॽʻات الʱعʙيل الʛقʺي للʨʸر والفʙʽيʨهات تʶهل إنʱاج مȐʨʱʴ مʅȄʜ   .ب

أنه حॽʁقي، مʺا يʙȄʜ مʧ صعȃʨة الʴʱقȘ مʧ صʴة الʺعلʨمات.    يʙʰو وؗ
الʺʨاقع والʺʸʻات    .ج  ʠعǼ ʖلاعʱت ʙق الʻفʶي:   Ȍعلى الʹغ ʠȄʛʴʱال الʺʸالح الاقʸʱادǽة: 

  Șʽقʴادات الإعلانات وتʛادة إيȄإلى ز ȑدʕات، مʺا يʙاهʷʺارات والȄʜد الʙادة عȄʜمات لʨالʺعلǼ
  مʸالح مالॽة على حʶاب الʴʸة العامة للʺعلʨمات.

الʺȄʜفة   .د الأخॼار   ʠعॼال ʙʵʱʶǽم  سॽاسॽة:  أهʙاف   Șʽقʴʱل  Șقائʴال تȄʨʷه  الॽʶاسॽة:  الʺʸالح 
ان ذلʥ لȄʨʷʱه  كأداة لȄʨʷʱه الʴقائȘ ونʛʷ الʷائعات بهʙف تʴقȘʽ أهʙاف سॽاسॽة معʻʽة، سʨاءؗ 

  سʺعة الأشʵاص أو لʱأثʛʽ على نʱائج الانʵʱاǼات أو القʛارات الॽʶاسॽة.
نقʟ الʨعي والʅॽʁʲʱ الإعلامي: قلة الʙʱقȘʽ والʴʱقǽ :Șعاني الʳʺهʨر في Ǽعʠ الأحॽان مʧ   .ه

نقʟ في الʨعي والʅॽʁʲʱ الإعلامي، مʺا ʳǽعلهʦ عʛضة للʱلاعǼ ʖالʺعلʨمات والإǽʺان Ǽالأخॼار 
  الʺȄʜفة دون الʴʱقȘ مʧ مʙʸاقʱʽها.

زȄادة    .و إلى  الʺȄʜفة  الأخॼار   ȑدʕت أن   ʧȞʺǽ الانقʶامات:  زȄادة  والʲقاॽɾة:  الاجʱʺاॽɺة  الʨʱتʛات 
الʨʱتʛات الاجʱʺاॽɺة والʲقاॽɾة مʧ خلال تʠȄʛʴ الفʯات ضǼ ʙعʹها الॼعʠ، مʺا يʕدȑ إلى 

  ). 82فهʺي، بلا ت.: ( تفاقʦ الانقʶامات والʛʸاعات في الʺʱʳʺع

  ثالثا: تأثير الأخبار المزيفة: .  2.3

للأخॼار الʺȄʜفة تأثʛʽا وخॽʺا على الʺʱʳʺعات والفʛد والǽʙʺقʛاॽʡة والاسʱقʛار الاجʱʺاعي ʧȞʺǽ أن  
ا. إلǼ ʥॽعʠ الآثار الʛئॽʶॽة ً̋ ॽقًا ووخॽʺن عʨȞǽ  

تقʠȄʨ الʲقة العامة: ʧȞʺǽ أن تʕدȑ الأخॼار الʺȄʜفة إلى تقʠȄʨ الʲقة العامة في وسائل الإعلام    .أ
.ʦȞʴام الʤة ونॽʡاʛقʺǽʙا على الॼًسل ʛثʕة، مʺا يॽمʨȞʴات الʢلʶات والʶسʕʺوال  

تأجॽج الʨʱتʛات الاجʱʺاॽɺة: قʙ تʙȄʜ الأخॼار الʺȄʜفة مʧ الʨʱتʛات الاجʱʺاॽɺة والانقʶامات في   .ب
  ʧʽات بʛتʨʱاعات والʛʸال ʙʽعʸفي ت ʦهʶلافات القائʺة وتʵال ʛʽʲأن ت ʧȞʺǽ ʘʽعات، حʺʱʳʺال

  الفʯات الʺʱʵلفة.
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تقʠȄʨ الǽʙʺقʛاॽʡة: بȄʜادة انعʙام الʲقة في الأخॼار والʺعلʨمات الʺʨثʨقة، ʧȞʺǽ أن تʕثʛ الأخॼار   .ج
  الʺȄʜفة على عʺلॽة صʻع القʛار الǽʙʺقʛاॽʡة وتقʠȄʨ الʦʤʻ الǽʙʺقʛاॽʡة.

الʨʱتʛات والاضʛʢاǼات   .د إلى زȄادة  تأثʛʽ على الاسʱقʛار الاجʱʺاعي: قʙ تʕدȑ الأخॼار الʺȄʜفة 
  الاجʱʺاॽɺة، مʺا يʕثʛ على اسʱقʛار الʺʱʳʺعات وʙȄʜȄ مʧ مȄʨʱʶات القلȘ وعʙم الاسʱقʛار.

وتقʦॽʶ    .ه الॽʶاسॽة  الانقʶامات   ʧفة مȄʜʺال الأخॼار   ʙȄʜت أن   ʧȞʺǽ الॽʶاسॽة:  الانقʶامات  زȄادة 
.ʥؔفʱاسي للॽʶام الʤʻض الʛعȄة وॽʻʡʨة الʙحʨعف الʹǽ ة، مʺاʛاحʻʱات مʯعات إلى فʺʱʳʺال  

تأثʛʽ نفʶي على الأفʛاد: قʙ تʕدȑ الأخॼار الʺȄʜفة إلى تأثʛʽات نفॽʶة سلॽʰة على الأفʛاد، مʲل   .و
  زȄادة مȄʨʱʶات القلȘ والʨʱتʛ والʥʷ، مʺا يʕثʛ على صʴة الفʛد ورفاهʱʽه الʻفॽʶة.

 ʗʱʷʱضى والʨادة الفȄفي ز ʦاهʶفة أن تȄʜʺار الॼللأخ ʧȞʺǽ ʅॽؗ ه الآثارʚه ʛهʤل عام، تȞʷǼ
  ). 209:  2008الॼادȑ، ( في الʺʱʳʺعات وتقʠȄʨ الʦॽʁ الǽʙʺقʛاॽʡة والاسʱقʛار الاجʱʺاعي

  رابعا: استراتيجيات مواجهة الأخبار المزيفة.  2.4

تʷʺل مʨʺʳعة مʧ الإجʛاءات والʺॼادرات الʱي تهʙف إلى تعʜȄʜ الʨعي العام وتʴفʜʽ الʻاس على   
  الʴʱقȘ مʧ مʙʸاॽʀة الʺعلʨمات الʱي يʱلقʨنها. مʧ بʧʽ هʚه الاسʛʱاتॽʳॽات:

  الॽɺʨʱة العامة: . 1
  فةȄʜʺار الॼالأخ ʛʢل خʨعامة ح ʅॽʁʲة وتॽɺʨلاق حʺلات تʡة إॽʳॽاتʛʱه الاسʚل هʺʷت

ॽɿॽة الʱعʛف علʽها والʴʱقȘ مʧ صʱʴها، سʨاء عʛʰ وسائل الإعلام الʱقلǽʙʽة أو وسائل  وؗ
  الʨʱاصل الاجʱʺاعي. 

  تعʜȄʜ مهارات القʛاءة الʻقǽʙة والʛقʺॽة: . 2
   ةǽʙاءة نقʛمهارات ق ʛȄʨʢاد على تʛع الأفॽʳʷت ʥذل ʧʺʹʱادرها يʸم ʧم Șقʴʱمات والʨللʺعل

مʧ صʴة    Șقʴʱوال الʺʨثʨقة  والʺʸادر  الʺʨاقع   ʧم  Șقʴʱال  ʥذل في  Ǽʺا   ،ʗنʛʱالإن على 
ʱها.    الʺعلʨمات قʰل مʷارؗ

  الʱعاون مع مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي: . 3
   عاملʱات للॽاسات وآلॽس ʚʽفʻوت ʛȄʨʢʱاعي لʺʱاصل الاجʨʱات الʸʻالعʺل مع م ʥذل ʧʺʹʱي

مع الأخॼار الʺȄʜفة، مʲل وضع القʨاعʙ والʺعايʛʽ لʺȞافʴة الانʷʱار الʨاسع للأخॼار الʺȄʜفة 
  وتقʦǽʙ تʨجʽهات للʺʙʵʱʶمʧʽ حʨل ॽɿॽؗة الʴʱقȘ مʧ صʴة الʺعلʨمات. 
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  تعʜȄʜ الʴʸافة الʺʨثʨقة: . 4
  ʛȄتقار ʦǽʙعلى تق ʧʽʽفʴʸع الॽʳʷقة، وتʨثʨʺقلة والʱʶʺافة الʴʸال ʜȄʜوتع ʦدع ʥذل ʧʺʹʱي

  دॽʀقة ومʨثʨقة ومʙʸاॽʀة للʳʺهʨر.
  تʛȄʨʢ الʨʻؔʱلʨجॽا لʺȞافʴة الأخॼار الʺȄʜفة: . 5

   ʦॽʽوتق  ʙيʙʴʱل الॽʰانات  وتʴلʽل  الاصʻʢاعي  الʚؗاء  مʲل  الʨʻؔʱلʨجॽا  اسʙʵʱام   ʥذل ʷǽʺل 
  الأخॼار الʺȄʜفة والʱعʛف علʽها ȞʷǼل أسʛع وأكʛʲ دقة. 

  تॽʳʷع الʛʷاكات والʱعاون الʙولي: . 6
   عاونʱال ʜȄʜتع ʥذل ʧʺʹʱار  يॼاجهة الأخʨʺة لॽولʙات الʺʤʻʺول والʙال ʧʽفي بʛادل الʺعॼʱوال

ة لʺȞافʱʴها.  ʛؗʱʷات مॽʳॽاتʛʱاس ʛȄʨʢود وتʙʴال ʛʰفة عȄʜʺال  
 Șʽʰʢوت الʺهارات،   ʛȄʨʢوت العامة،  الॽɺʨʱة   ʧم مȄʜج  على  الاسʛʱاتॽʳॽات   ʙʺʱتع عام،  ȞʷǼل 

  الॽʶاسات والʨʻؔʱلʨجॽا للʙʴ مʧ انʷʱار الأخॼار الʺȄʜفة وتقȄʨة مȞافʱʴها.

  المبحث الثالث: حماية الخصوصية في الاعلام الرقمي 

  اولا: اهمية حماية البيانات الشخصية :.  3.1

  حʺاǽة الʨʸʵصॽة في الإعلام الʛقʺي وأهʺॽة حʺاǽة الॽʰانات الॽʸʵʷة: 
الȘʴ في الʨʸʵصॽة:  ǽُعʛʰʱ الȘʴ في الʨʸʵصॽة مʧ الʴقʨق الأساسॽة للأفʛاد، حʘʽ يʱʺʱع    .أ

  الأفʛاد ȘʴǼ الʴفاȍ على سȄʛة وخʨʸصॽة معلʨماتهʦ الॽʸʵʷة. 
تʨʢر الإعلام الʛقʺي:  مع تʨʢر الʨʻؔʱلʨجॽا وانʷʱار الإنʛʱنʗ، أصʗʴॼ وسائل الإعلام الʛقʺي    .ب

 ȑأ ʧة مॽʺأه ʛʲة أكॽصʨʸʵة الǽعل حʺاʳǽ ة، مʺاॽʸʵʷانات الॽʰال ʧات هائلة مॽʺؗ عʺʳت
  وقʗ مʹى.

غʛʽ    .ج والاسʙʵʱام  الاخʛʱاق   ʛʢʵل الॽʸʵʷة  الॽʰانات   ʗضʛتع الʨʸʵصॽة:   انʱهاك   ʛʢخ
الأفʛاد   خʨʸصॽة  يهʙد  مʺا  الʨȞʴمات،  أو  ات  ʛؗʷال أو  الهاكʛز  قʰل   ʧم سʨاء  الʺʛʷوع، 

  وسلامʱهʦ الॽʸʵʷة. 
الȘȄʨʶʱ الʺʱʶهʙف والاسʱهʙاف الॽʶاسي:  ʙʵʱʶǽُم تʴلʽل الॽʰانات الॽʸʵʷة في الإعلام الʛقʺي    .د

ا لاسʱهʙاف الأفʛاد في   ً́ ǽم أʙʵʱʶǽُ فة، ؗʺاʙهʱʶقة مȄʛʢǼ ةॽʁȄʨʶʱسائل الʛه الإعلانات والॽجʨʱل
  الʴʺلات الॽʶاسॽة والʱأثʛʽ على قʛاراتهʦ الॽʶاسॽة.
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حʺاǽة الॽʰانات الॽʸʵʷة:  ǽُعʛʰʱ تȄʛʷع الʨʸʵصॽة وحʺاǽة الॽʰانات الॽʸʵʷة مʧ الʨʳانʖ    .ه
الʛئॽʶॽة للقʨانʧʽ واللʨائح في العʙيʙ مʧ الʙول، حʘʽ تȘʰʢُ معايʛʽ وسॽاسات لʴʺاǽة خʨʸصॽة  

  الأفʛاد وتʦॽʤʻ اسʙʵʱام الॽʰانات الॽʸʵʷة. 
بʻاء الʲقة والʺʙʸاॽʀة:  تلعʖ حʺاǽة الॽʰانات الॽʸʵʷة دورًا هامًا في بʻاء الʲقة والʺʙʸاॽʀة    .و

ات والʺʕسʶات الʱي تʱعامل مع الॽʰانات الॽʸʵʷة، حʷǽ ʘʽعʛ الأفʛاد Ǽالʛاحة والأمان   ʛؗʷلل
ʺى ȞʷǼل صارم. ُɹت ʦاناتهॽن أن بʨفʛعǽ ماʙʻع  

ات   .ز ʛؗʷة للॽɺاʺʱة الاجॽولʕʶʺال ʧءًا مʜة جॽʸʵʷانات الॽʰة الǽحʺا ʛʰʱة: تُعॽɺاʺʱة الاجॽولʕʶʺال
والʨȞʴمات، حʖʳǽ ʘʽ على الʳهات الʺعॽʻة اتʵاذ الإجʛاءات اللازمة لʴʺاǽة خʨʸصॽة الأفʛاد  

  وضʺان عʙم انʱهاكها. 
الإعلام الʛقʺي أمʛًا حȄًʨʽا للʴفاȍ على الʨʸʵصॽة  ȞʷǼل عام، ǽُعʛʰʱ حʺاǽة الॽʰانات الॽʸʵʷة في  

ʗنʛʱاد على الإنʛقة والأمان للأفʲع، ( والॼاص ʨ55: 1999اب .(  

  ثانيا: التحديات المتعلقة بالخصوصية في العصر الرقمي .  3.2

في العʛʸ الʙʴيʘ، تʨاجه الǽʙʴʱات الʺʱعلقة Ǽالʨʸʵصॽة مʨʺʳعة مʧ القʹاǽا والʺȞʷلات الʱي 
  تʕثʛ على الأفʛاد والʺʱʳʺعات على مȐʨʱʶ عالʺي.Ǽعʠ هʚه الǽʙʴʱات:

): يʦʱ جʺع ؗʺॽات هائلة مʧ الॽʰانات عʛʰ مʱʵلف الأنʤʺة Big Dataجʺع الॽʰانات الʹʵʺة ( . 1
والʙʵمات الʛقʺॽة، مʺا يʙȄʜ مʧ الǽʙʴʱات الʺʱعلقة Ǽالʨʸʵصॽة والʴفاȍ على سȄʛة الʺعلʨمات 

  الॽʸʵʷة. 
الإلʛʱؔونॽة   . 2 الاخʛʱاقات   ʛʢʵل والʺʕسʶات  الأفʛاد  يʱعʛض  الإلʛʱؔونॽة:   للاخʛʱاقات  الʱعʛض 

  ʛʽغلال غʱب والاسʛʶʱضها للʛعȄة وॽʸʵʷمات الʨة الʺعلॽصʨʸد خʙانات، مʺا يهॽʰقة الʛوس
  الʺʛʷوع.

أنʢʷة  . 3 بॼʱʱع  الʛقʺॽة  والʺʸʻات  ات  ʛؗʷال  ʧم  ʙيʙالع ǽقʨم    :  ʗʽنʛʱالإن  ʛʰع الأنʢʷة  تॼʱع 
الॽʴاة   في  والʙʱخل  الʨʸʵصॽة  انʱهاك  ʷǼأن  يʛʽʲ مʵاوف  مʺا   ،ʗنʛʱالإن  ʛʰع  ʧʽمʙʵʱʶʺال

  الʵاصة للأفʛاد. 
الإعلانات  . 4 في   ʧʽمʙʵʱʶʺلل ي  ʨؗلʶال الʴʱلʽل  ʙʵʱʶǽم  الإعلاني:  والʨʱجॽه  ي  ʨؗلʶال الʴʱلʽل 

  الʺʱʶهʙفة، مʺا يʛʽʲ مʵاوف ʷǼأن تʳاوز الʙʴود الʨʸʵصॽة والاسʱهʙاف الʶلʰي للأفʛاد. 
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الʺʱعلقة  . 5 الȄʛʷʱعات  تʨؔن   ʙق الʰلʙان،   ʠعǼ في  الʹॽɻفة:  والʴʺاǽة  الʨʸʵصॽة  تȄʛʷعات 
ات والʺʤʻʺات تʳاوز القʨانʧʽ والقʨʽد الʺفʛوضة   ʛؗʷح للॽʱفة، مʺا يॽɻʹة الǽاʺʴة والॽصʨʸʵالǼ

  . 93:  1989سعʙ،  2( على جʺع واسʙʵʱام الॽʰانات الॽʸʵʷة
تॽʰʢقات الهاتف الʚؗي والأجهʜة القابلة للارتʙاء:ʧȞʺǽ أن تʶʺح تॽʰʢقات الهاتف الʚؗي والأجهʜة   . 6

ʷǼأن   مʵاوف   ʛʽʲي مʺا  معʱادة،   ʧؔت  ʦل ʛʢǼق  الॽʸʵʷة  الॽʰانات  ʳǼʺع  للارتʙاء  القابلة 
  الʨʸʵصॽة والأمان الʸʵʷي. 

الʝʶʳʱ الʨȞʴمي والʺʛاॼʀة:يʛʽʲ تʝʶʳ الʨȞʴمات ومʛاقʱʰها للاتʸالات والأنʢʷة الإلʛʱؔونॽة  . 7
.ʧʽʻʡاʨʺاصة للʵاة الॽʴخل في الʙʱة والॽصʨʸʵهاك الʱأن انʷǼ اوفʵم  

هʚه الǽʙʴʱات تʛʰز أهʺॽة وضʛورة تʛȄʨʢ وتʻفʚʽ سॽاسات وتȄʛʷعات فعّالة لʴʺاǽة الʨʸʵصॽة  
  وضʺان حقʨق الأفʛاد في عʛʸ الʛقʺي. 

  ثالثا: استراتيجيات للحفاظ على خصوصية المستخدمين..  3.3

 ʛʸفي الع ʧʽمʙʵʱʶʺة الॽصʨʸعلى خ ȍفاʴاذها للʵات ʧȞʺǽ يʱات الॽʳॽاتʛʱالاس ʧم ʙيʙاك العʻه
  الʛقʺي، وتʷʺل ما يلي: 

1 . :ʧʽمʙʵʱʶʺة الॽɺʨت  
ॽɿॽة اتʵاذ   تʷʺل هʚه الاسʛʱاتॽʳॽة تʨفʛʽ الॽɺʨʱة للʺʙʵʱʶمʧʽ حʨل أهʺॽة حʺاǽة خʨʸصʱʽهʦ وؗ

والॽʰʢʱقات   الʛʰامج   ʘيʙʴوت قȄʨة  مʛور  ؗلʺات  اسʙʵʱام  مʲل  الॽʸʵʷة،   ʦاناتهॽب لʴʺاǽة  إجʛاءات 
  Ǽانʤʱام. 

  تȘʽʰʢ سॽاسات الʨʸʵصॽة والأمان: . 2
الॽʸʵʷة   الॽʰانات  لʴʺاǽة  ات والʺʤʻʺات والʺʨʢرʧȄ تȘʽʰʢ سॽاسات صارمة  ʛؗʷال ʖʳǽ على 

  للʺʙʵʱʶمʧʽ، والʱأكʙ مʧ تʨفʛʽ مʜʽات الأمان والʷʱفʛʽ اللازمة للʴفاȍ على سȄʛة الॽʰانات. 
  الʷʱفʛʽ والʴʺاǽة الأمॽʻة: . 3

 ʛʽغ الʨصʨل   ʧة مॽʸʵʷال الॽʰانات  لʴʺاǽة  الʺʱقʙمة  الأمॽʻة  والʱقॽʻات   ʛʽفʷʱال اسʙʵʱام   ʖʳǽ
.ʧȄʜʵʱقل أو الʻاء في الʨه، سǼ حʛʸʺال  

  ضȌॼ الʨصʨل والʸʱارȄح:  . 4
الʸʱارȄح     ʦǽʙوتق الॽʸʵʷة،  الॽʰانات  إلى  الʨصʨل   Ȍॼوض  ʙيʙʴت والʺʤʻʺات  ات  ʛؗʷلل يॼʻغي 

  اللازمة لʺʱʴǽ ʧاجʨن إلى الʨصʨل إلʽها وفقًا للʹʨاȌǼ الʺʙʴدة. 
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  والʺʛاجعات:الʙʴʱيʲات الʙورȄة  . 5
والʛʰمॽʳات   والʨʵادم  الأمان  لأنʤʺة  الʙورȄة  الʙʴʱيʲات  إجʛاء  والʺʤʻʺات  ات  ʛؗʷال على   ʖʳǽ

الʱهʙيʙات والʲغʛات الأمॽʻة، Ǽالإضافة إلى إجʛاء مʛاجعات دورȄة للॽʶاسات  للʱأكʙ مʧ مʨاكॼة أحʙث 
  ). 134-133فهʺي، بلا ت.: ( والإجʛاءات الأمॽʻة

  الʺʕʶولॽة الاجʱʺاॽɺة والȄʛʷʱعات: . 6
ʴǼʺاǽة  الʺʱعلقة  والʙولॽة  الʺʴلॽة  واللʨائح  ǼالȄʛʷʱعات  الالʜʱام  والʺʤʻʺات  ات  ʛؗʷال على   ʖʳǽ

  الॽʰانات الॽʸʵʷة، وتʻʰي مॼادȏ الʺʕʶولॽة الاجʱʺاॽɺة في مʳال حʺاǽة الʨʸʵصॽة. 
  تʛȄʨʢ تقॽʻات الʨʸʵصॽة:  . 7
ات والʺʤʻʺات الاسʲʱʺار في تʛȄʨʢ تقॽʻات الʨʸʵصॽة الʙʳيʙة والʺʱقʙمة، مʲل    ʛؗʷعلى ال ʖʳǽ

الʱقॽʻات الʺʱعلقة Ǽالʴفاȍ على الʨʸʵصॽة في تقॽʻات الʚؗاء الاصʻʢاعي والʷʱفʛʽ الؔʺي والʴʱلʽل  
  الآمʧ للॽʰانات. 

Ǽاعॼʱار هʚه الاسʛʱاتॽʳॽات وتॽʰʢقها ȞʷǼل فعّال، ʧȞʺǽ تʴقȘʽ مȐʨʱʶ أعلى مʧ حʺاǽة الʨʸʵصॽة  
  ). 159جاسʦ، بلا ت.: (  للʺʙʵʱʶمʧʽ في العʛʸ الʛقʺي

  المبحث الرابع: التوجيهات الاخلاقية للصحفيين والمؤسسات الاعلامية. 

  اولا": مبادئ الاخلاقيات الصحفية.  4.1

مॼادȏ الأخلاॽʀات الॽɿʴʸة هي مʨʺʳعة مʧ الʦॽʁ والʺعايʛʽ الʱي ʖʳǽ على الʴʸفʧʽʽ اتॼاعها  
:ȏادॼʺه الʚه ʧʽب ʧولة. مʕʶة ومॽʀقة أخلاȄʛʢǼ ʦهʱʻفي مʺارسة مه  

الʙʸق والʙقة:  ʖʳǽ على الʴʸفʧʽʽ الʶʱلǼ ʦॽالॽʁʴقة وتقʦǽʙ الʺعلʨمات ȞʷǼل صॽʴح ودقȘʽ    .أ
 .ʅȄʛʴأو ت ʅȄʛʴدون ت  

تغॽʢة    .ب في   ʧيʙايʴوم  ʧʽʽعʨضʨم ʨȞǽنʨا  أن   ʧʽʽفʴʸال على  يॼʻغي  والॽʴادǽة:  الʺʨضॽɺʨة 
  الأحʙاث وعʛض الآراء، وʖʳȄ تʖʻʳ الʜʽʴʱ والʱأثʛʽات الॽʸʵʷة.

احʛʱام خʨʸصॽة الأفʛاد: ʖʳǽ على الʴʸفʧʽʽ احʛʱام خʨʸصॽة الأفʛاد وعʙم نʛʷ أو نʛʷ   .ج
  معلʨمات شॽʸʵة دون مʨافقة صʴȄʛة. 

العʙالة والʨʱازن:  يॼʻغي على الʴʸفʧʽʽ الʶعي إلى تʴقȘʽ الʨʱازن والعʙالة في تغॽʢة الأحʙاث    .د
  وȂعʢاء ؗل الأʛʡاف الʺعॽʻة فʛصة للʱعʛʽʰ عʧ وجهات نʛʤها. 
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تʖʻʳ الʠȄʛʴʱ والʖʳǽ :ʅȄʛʴʱ على الʴʸفʧʽʽ تʖʻʳ الʠȄʛʴʱ على الʛؔاॽʂة أو العʻف،    .ه
  وتʖʻʳ تʅȄʛʴ الʺعلʨمات لʴʱقȘʽ أهʙاف معʻʽة.

الʴفاȍ على اسʱقلالॽة الʴʸافة: ʖʳǽ أن تʤل الʴʸافة مʱʶقلة عʧ الʹغȋʨ الॽʶاسॽة أو    .و
  الاقʸʱادǽة، وʖʳȄ على الʴʸفʧʽʽ الʴفاȍ على اسʱقلالʱʽهʦ في تغॽʢة الأحʙاث.

الاحʛʱام الإنʶاني: ʖʳǽ على الʴʸفʧʽʽ مʛاعاة الاحʛʱام الإنʶاني وتʖʻʳ نʛʷ الʺȐʨʱʴ الȑʚ    .ز
  ʶǽيء للأفʛاد أو يʧʺʹʱ تʳاوزات أخلاॽʀة.

الʷفاॽɾة: يॼʻغي على الʴʸفʧʽʽ أن ʨȞǽنʨا شفافʧʽ في Ȅʛʡقة عʺلهʦ ومʸادر الʺعلʨمات والʴʱقȘ   .ح
  مʧ صʴة الʺعلʨمات الʱي ǽقʙمʨنها.

 ʦاهʶولة، وتʕʶة ومॽʀقة أخلاȄʛʢǼ افةʴʸا لʺʺارسة الॽًارًا أساسʡل إȞʷة تॽʀالأخلا ȏادॼʺه الʚه
  ). 24: 1960حʺʜة، ( في بʻاء الʲقة بʧʽ الʴʸفʧʽʽ والʳʺهʨر وتعʜȄʜ دور الʴʸافة في الʺʱʳʺع

  ثانيا": دور الصحفيين والاعلامين في التحقق من المعلومة قبل نشرها ..  4.2

  ʛʷن في ضʺان  أساسॽًا   ʙعǽ نʛʷها  قʰل  الʺعلʨمة   ʧم Șʽقʴʱال في   ʧʽʽوالإعلام  ʧʽʽفʴʸال دور 
  مȐʨʱʴ دقȘʽ ومʨثʨق Ǽه، وذلʥ لعʙة أسॼاب:

تأكʙʽ الʴʸة والʙقة: ʶǽاعʙ الʴʱقȘʽ الʺʠॽɿʱʶ في الʴʱقȘ مʧ صʴة الʺعلʨمات ودقʱها قʰل   . 1
  نʛʷها، مʺا ʧʺʹǽ تقʦǽʙ مȐʨʱʴ صʴفي مʨثʨق Ǽه وخالي مʧ الأخʢاء.

الʗʰʲʱ مʧ صʴة الʺعلʨمات وتʖʻʳ نʛʷ تفادȑ نʛʷ الʺعلʨمات الʜائفة: ʶǽاعʙ الʴʱقȘʽ في   . 2
  الأخॼار الʺȄʜفة أو الʷائعات الʱي قʙ تʹʶǼ ʛʺعة الʴʸافة وتʛʽʲ الʰلʰلة بʧʽ الʳʺهʨر.

3 .   ʧاد مʛة الأفॽصʨʸة خǽفي حʺا ʙاعʶǽ أن ʠॽɿʱʶʺال Șʽقʴʱلل ʧȞʺǽ :ادʛة الأفॽصʨʸة خǽحʺا
.ȑʨون داعٍ قʙأو ب ʦهʱافقʨة دون مॽʸʵمات شʨمعل ʛʷم نʙخلال ضʺان ع  

تʖʻʳ الإساءة والʷʱهʧȞʺǽ :ʛʽ للʴʱقȘʽ الʺʠॽɿʱʶ أن ʶǽاعʙ في تʖʻʳ نʛʷ الʺعلʨمات الʱي   . 4
.ȑʨدون داعٍ ق ʦهʱه سʺعʨʷاد أو تʛالإساءة للأف ʖʰʶت ʙق  

5 .   ʦاق اللازم لفهॽʶال ʦǽʙة وتقॽɾمات الؔاʨفي جʺع الʺعل Șʽقʴʱال ʙاعʶǽ :ةॽɾاʴʸارات الʛه القॽجʨت
:  1990الʛʸايʛة،  (  القʹॽة، مʺا ʶǽاعʙ الʴʸافʧʽʽ في اتʵاذ قʛارات صॽɿʴة مʛʽʻʱʶة ومʕʶولة

2 .(  
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بʻاء الʲقة مع الʳʺهʨر: ʶǽاعʙ الʴʸافʨʽن في بʻاء الʲقة مع الʳʺهʨر عʙʻما يʨʻʰʱن مʺارسات   . 6
مʙʸاॽʀة   على  دلʽلاً   ʠॽɿʱʶʺال  Șʽقʴʱال الʳʺهʨر   ʛʰʱعǽ  ʘʽح والʺʨثʨقة،  الॽʀʙقة   Șʽقʴʱال

.ʧʽʽافʴʸة الॽɾاʛʱواح  
Ǽاخʸʱار، ǽعʛʰʱ الʴʱقȘʽ الʺʠॽɿʱʶ مʧ قʰل الʴʸفʧʽʽ والإعلامʧʽʽ قʰل نʛʷ الʺعلʨمة أمʛًا أساسॽًا  
مهʻة  مʺارسة   ʧم يʜʳʱأ  لا  جʜء   ʨوه Ǽه،  ومʨثʨق  صॽʴح  ȞʷǼل  والʺعلʨمات  الأخॼار  نقل  لʹʺان 

  ). 71خلॽفة، بلا ت.: ( الʴʸافة ȞʷǼل أخلاقي ومʕʶول

  ثالثا": توجيهات للحفاظ على الخصوصية اثناء تغطية الاخبار .  4.3

أثʻاء تغॽʢة الأخॼار، مʧ الʺهʦ أن يلʜʱم الʴʸفʨʽن والإعلامʨʽن بॼعʠ الʨʱجʽهات للʴفاȍ على  
  خʨʸصॽة الأفʛاد وضʺان مʺارسة مهʱʻهȞʷǼ ʦل أخلاقي ومʕʶول مʻها: 

الʴفاȍ على خʨʸصॽة الʺʸادر:  ʖʳǽ على الʴʸفʧʽʽ الالʜʱام ȄʛʶǼة هȄʨة الʺʸادر الʱي   . 1
  تقʙم الʺعلʨمات، وعʙم الʷؔف عʧ هʱȄʨهʦ إلا ʨʺǼافقʱهʦ الʴȄʛʸة.

الʱعامل ʚʴǼر مع الʺعلʨمات الॽʸʵʷة:  ʖʳǽ تʖʻʳ نʛʷ الʺعلʨمات الॽʸʵʷة دون مʨافقة   . 2
 ȑʨة دون داعٍ قॽʸʵʷال ʦاتهॽʴǼ Șعلʱل تʽتفاص ʧف عʷؔم الʙوع ،ʧʽʽʻاد الʺعʛالأف ʧة مʴȄʛص  

)Wulfemyer & Fadden, 1986: 468.(  
3 .   ʠȄʛʴʱال  ʖʻʳعلى  ت  ʠȄʛʴʱال إلى   ȑدʕت  ʙق الʱي  الʺعلʨمات   ʛʷن  ʖʻʳت  ʖʳǽ  :ʛʽهʷʱوال

  الʛؔاॽʂة أو الʷʱهǼ ʛʽأفʛاد أو مʨʺʳعات دون أساس مʛʷوع.
الʹʴاǽا   . 4 خʨʸصॽة  احʛʱام   ʧʽʽفʴʸال على   ʖʳǽ والعائلات:   الʹʴاǽا  خʨʸصॽة  احʛʱام 

.ʦة لهॽɾإضا ʖʰʶأن ت ʧȞʺǽ ةʺȄʛل حادث أو جʽاول في تفاصʙʱال ʖʻʳوت ،ʦوعائلاته  
5 .   ʖʻʳها، وتʛʷل نʰمات قʨة ودقة الʺعلʴص ʧم Șقʴʱال ʖʳǽ :ʛʷʻل الʰمات قʨالʺعل ʧم Șقʴʱال

ʙة. ʕؗʺال ʛʽمات غʨائعات أو الʺعلʷنقل ال  
الʱعامل مع الʺʨاضॽع الʶʴاسة ʶʴǼاسॽة: ʖʳǽ الʱعامل ʶʴǼاسॽة مع الʺʨاضॽع الʶʴاسة مʲل  . 6

 Glbson, et(  الʛʳائʦ والʨؔارث والأزمات الॽʴʸة، وتʖʻʳ تʹʦॽʵ الأحʙاث أو إثارة الهلع

al., 1976: 180.(  
الʱفاعل Ǽإحʛʱام مع الأفʛاد الʚيʧ يʱعاملʨن   . 7  ʧʽʽفʴʸعلى ال ʖʳǽ :ادʛام مع الأفʛʱإحǼ فاعلʱال

  معهʦ، والʱقʙيʛ لʺʨاقفهʦ وآرائهʦ حʱى في حال عʙم الʨʱافȘ معها.
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الʨʱاصل مع الʳهات الʺعॽʻة: ʳʷǽُع الʨʱاصل الʺʛʺʱʶ مع الʳهات الʺعॽʻة أثʻاء تغॽʢة الأخॼار،  . 8
  مʲل الʶلʢات الʺʴلॽة والʺʤʻʺات غʛʽ الʨȞʴمॽة، لʹʺان تقʦǽʙ معلʨمات دॽʀقة ومʨثʨقة.

الالʜʱام بʱلʥ الʨʱجʽهات لʹʺان الʴفاȍ على خʨʸصॽة الأفʛاد ومʺارسة الʴʸافة والإعلام ȄʛʢǼقة  
  ). 304: 1984حʧʶ، ( أخلاॽʀة ومʕʶولة

  التوصᘭات  
إ الʨʱصॽات والʴلʨل القابلة للȘʽʰʢʱ للʱعامل مع الǽʙʴʱات الأخلاॽʀة في الإعلام الʙʴيʘ، خاصة  

  في ما يʱعلǼ Șالأخॼار الʺȄʜفة وحʺاǽة الʨʸʵصॽة: 
  تعʜȄʜ الॽȃʛʱة الإعلامॽة: . 1

  ʜʽʽʺʱال ʧاد مʛالأف ʧʽȞʺʱات لȄʨʱʶʺع الॽʺة على جॽʺॽعلʱاهج الʻʺة في الॽة الإعلامॽȃʛʱال ʜȄʜتع ʖʳǽ
  ʧʽب  ʖʽالأسال ʦالإعلامي وفه Ȑʨʱʴʺل الʽلʴة تॽɿॽ  ؗʧدروس ع ʧʽʺʹت ʧȞʺǽ .فةȄʜʺة والॽʁॽʁʴار الॼالأخ

  الʱي تʙʵʱʶم لʛʷʻ الأخॼار الʺȄʜفة. 
 ʧفة مȄʜʺار الॼالأخ ʛʽل تأثʽفي تقل ʗʴʳي نʱا الʙʻلʻل فʲامها في دول مʙʵʱاس ʦة تॽʳॽاتʛʱه الاسʚه

  خلال بʛامج تعلॽʺॽة مʸʸʵة لهʚا الغʛض. 
  اسʙʵʱام تقॽʻات الʚؗاء الاصʻʢاعي للʷؔف عʧ الأخॼار الʺȄʜفة: . 2

على   الʺʨʷʻرة  الأخॼار  لʴʱلʽل  الاصʻʢاعي  الʚؗاء  أدوات  على  الاعʱʺاد  الإعلام  لʨسائل   ʧȞʺǽ
  Ȑʨʱʴر، مʙʸʺة الॽʀʨثʨل مʲدة مʙʴم ʛʽاءً على معايʻة بʴॽʴفة أو صȄʜفها على أنها مॽʻʸوت ʗنʛʱالإن

  الʛʰʵ، والأنʺاȋ اللغȄʨة الʺʙʵʱʶمة.
الʺʸʻات مʲل    ʠعǼ الفعل فيǼ  Șʰʢل مʴال ، حʘʽ يʦʱ تTwitter ʅॽʻʸو  Facebookهʚا 

ʱها.    الأخॼار الʱي ॼʱʷǽه في أنها مȄʜفة وتʚʴيʛ الʺʙʵʱʶمʧʽ مʻها قʰل قʛاءتها أو مʷارؗ
  الʷفاॽɾة في اسʙʵʱام الॽʰانات وحʺاǽة الʨʸʵصॽة:  . 3

ات الإعلامॽة الالʜʱام ॽʶǼاسات الʷفاॽɾة في اسʙʵʱام الॽʰانات الॽʸʵʷة، وȂعلام   ʛؗʷعلى ال ʖʳǽ
الʺʙʵʱʶمʧʽ بʨضʨح حʨل ॽɿॽؗة جʺع الॽʰانات واسʙʵʱامها. تفعʽل الʺʨافقة الʺॼʶقة مʧ الʺʙʵʱʶمʧʽ قʰل 

  اسʙʵʱام بॽاناتهʦ الॽʸʵʷة ǽعʜز الʲقة وʴȄʺي الʨʸʵصॽة. 
ات  GDPRتعʜȄʜ القʨانʧʽ مʲل اللائʴة العامة لʴʺاǽة الॽʰانات ( ʛؗʷض على الʛي تفʱا الȃفي أورو (

  الامʲʱال لʺعايʛʽ صارمة في الʱعامل مع الॽʰانات الॽʸʵʷة.
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  إشʛاك الʨȞʴمات والʺʤʻʺات غʛʽ الʨȞʴمॽة: . 4
يʱعʧʽ على الʨȞʴمات والʺʤʻʺات غʛʽ الʨȞʴمॽة الʱعاون في وضع سॽاسات ولʨائح تʙʴ مʧ انʷʱار  
الأخॼار الʺȄʜفة، عʛʰ تʨفʛʽ مʛاكʜ تʴقȘ مʱʶقلة للأخॼار وتقʦǽʙ تʺȄʨل للʨʴॼث العلʺॽة حʨل مʨاجهة 

  الʺعلʨمات الʺʹللة. 
  ʧقًا مॼʶر مʨهʺʳال ʛيʚʴت ʦʱي ʘʽي" حʶفʻال  ʦॽɻʢʱال" في الʨلاǽات الʺʙʴʱة، تʦ اسʙʵʱام نʺʨذج 

  الأخॼار الؔاذǼة، وهʨ نʺʨذج ʧȞʺǽ تॽʽؔفه على نʢاق أوسع.
5 .  :"Șʰʶʺال ʅॽʁʲʱات "الॽل آلʽاصل على تفعʨʱات الʸʻع مॽʳʷت  

تُعʛّف   الʱي   "Șʰʶʺال  ʅॽʁʲʱال" مʲل  أدوات  تفعʽل  الاجʱʺاعي  الʨʱاصل  مʸʻات  على   ʖʳǽ
الʺʙʵʱʶمʧʽ على الأسالʖʽ الʷائعة الʺʙʵʱʶمة لʛʷʻ الأخॼار الʺʹللة، Ǽالإضافة إلى تʚʴيʛات مॽʁʢʻة 

  تʛʷح الʺغالʢات الʱي قʙ تʻʺʹʱها Ǽعʠ الأخॼار.
ʱها، مʺا ǽقلل  ʧȞʺǽ للʺʙʵʱʶمʧʽ لعʖ أدوار فعّالة مʧ خلال الʴʱقȘ مʧ صʴة الأخॼار قʰل مʷارؗ

  مʧ انʷʱار الʺعلʨمات الʺغلʡʨة.
  فʛض عقȃʨات على نʛʷ الأخॼار الʺȄʜفة: . 6

  ʛʷʻي ʧات رادعة لؔل مȃʨعق ʧʺʹʱت ʘʽʴǼ ،فةȄʜʺار الॼالأخ ʛʷʻعلقة بʱʺال ʧʽانʨالق ʙيʙʷت ʖʳǽ
  معلʨمات مʹللة بهʙف الʱلاعǼ ʖالʳʺهʨر أو لʴʱقȘʽ مȞاسʖ غʛʽ أخلاॽʀة. 

دول مʲل ألʺانॽا تʗʻʰ قʨانʧʽ صارمة تفʛض غʛامات مالॽة ʛʽʰؗة على الʺʸʻات الʱي تفʷل في  
  إزالة الأخॼار الʺȄʜفة في وقʗ معقʨل.

هʚه الʴلʨل والʨʱصॽات، إذا تʦ تʽʻʰها على نʢاق واسع، ʧȞʺǽ أن تʶاعʙ في الʙʴ مʧ تأثʛʽ الأخॼار 
.ʘيʙʴة في الإعلام الॽصʨʸʵة الǽحʺا ʜȄʜفة وتعȄʜʺال  

  الخاتمة: 
الʙʴيʘ تʢʱلʖ تفʛʽؔاً عʺॽقاً  القʨل إن الǽʙʴʱات الأخلاॽʀة في مʳال الإعلام   ʧȞʺǽ ،امʱʵال في 
ومʳهʨداً مʛʺʱʶاً مʧ جʺॽع الأʛʡاف الʺعॽʻة، سʨاء ؗانʨا صʴفʧʽʽ أو مʱʶهلʧʽؔ للʺعلʨمات. مʧ خلال  

الأخلاॽʀة   مʨاجهة تǽʙʴات مʲل الأخॼار الʺȄʜفة وحʺاǽة الʨʸʵصॽة، ʧȞʺǽ تعʜȄʜ مʺارسات الإعلام
  وضʺان تقʦǽʙ مȐʨʱʴ صʴفي مʨثʨق ومفʙʽ للʺʱʳʺع. 
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مʧ الʺهʦ الʱأكʙʽ على أهʺॽة تعʜȄʜ الॽɺʨʱة بʧʽ الʳʺهʨر حʨل أخʢار الأخॼار الʺȄʜفة وضʛورة 
 ȏادॼʺǼ امʜʱالال ʧʽʽافʴʸعلى ال ʖʳǽ ،ʥالإضافة إلى ذلǼ .هاʛʷها أو نʽʻʰل تʰمات قʨالʺعل ʧم Șقʴʱال

.ʦاءلة في عʺلهʶʺة والॽɾفاʷال ʜȄʜة والعʺل على تعॽɿʴʸات الॽʀالأخلا  
بʯʽة  بʻاء  على  نعʺل معاً  أن   ʧȞʺǽ  ،ʘيʙʴال الإعلام  تʨاجه  الʱي  والفʛص  الǽʙʴʱات  مʧ خلال 
الǽʙʺقʛاॽʡة   ʜȄʜتع في   ʦاهʶوت الʺʱʳʺع  وتʢلعات  احॽʱاجات  تلʰي  وأخلاॽʀة،  تفاعلॽة   ʛʲأك إعلامॽة 

  والاسʱقʛار الاجʱʺاعي.
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