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ر   .مل ه ح ال ح ل قة ال ام  ا ال ه وصفه ، و اس ض م ه الغ
اعي على  اصل الاج اقع ال ف على م تأث م ع ، م اجل ال ف م ال ه ال
اجات  اس وج  اق وم اجل ال الع ة في  م اث ال ضه للأح امعات في تع ال ة  ل

. اؤلات ال دة ت ع ت ة م اق    عل اسع ال ام ال ة ال على الاس تع أه
اد  اقع ، اع اس في ال اة ال ًا م ح ءًا ح ي أص ج اعي  وال اصل الاج سائل ال ل
ا  ان  ع الأح م في  ن م رجة أنه ق  اقع ل ه ال ام ه اس على اس ال

ات الع عة واسعة م الف وق ل اقع ت ه ال ة  أن ه ل ول ، وخاصة  لف ال ة في م
امعات. ار    ال ه الإ ال الأول م اول  ت اح  ثلاثة م ه على  تق ال  ى  واق

ع  لاً ع م ه ف ه افه وم ه واه لة ال وأه ت م وال  لل  ي  ه ال
ار ال لل وال ت   اول الإ اني فق ت الاته، أما ال ال ه وم ال وع

اعي  وأ اصل الاج اقع ال م م ار  مفه ان الإ ال ف اعها ودوافعها وآثارها أما ال ال ن
ائج .  ض  وتف ال اني لل وال ت ع   ال
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ة اح ف ات ال ل  . :ال

Abstract.  The purpose of this research is to describe it, and the survey 
method is used to survey the target audience of the research, in order 
to identify the extent of the influence of social networking sites on 
university students in their exposure to daily events in Iraq and in 
order to come up with specific scientific conclusions that answer the 
research questions . The importance of the research depends on the 
widespread use of social media, which has become a vital part of 
people's lives. In fact, people are so accustomed to using these sites 
that they may become addicted at times. These sites also appeal to a 
wide range of age groups in different countries, especially students. 
Universities. The research required dividing it into three sections. The 
first section dealt with the methodological framework of the research, 
which included the research problem, its importance, objectives, and 
methodology, as well as the research community, its sample, and its 
fields. The second section dealt with the theoretical framework of the 
research, which included the concept of social networking sites, their 
types, motives, and effects. As for the third section, it was the field 
framework. For the research, which included how to present the 
results and how to interpret them. 

Keywords: . 

 مقدمة ال
ات   ال اس  في  ال ال م  ان  إم ع  ل  ال  ال  إلى  ن  ة الإن أه ازدادت   ، ة  الأخ

ها   ة ، ول أه ي اب ع اص لأس لفة م الأش اع ال ي م الأن ح شائعًا ل الع اهله. لق أص ت
ر   اصل أو  لة لل س اء  ق ، س ة  ع ه  م مة م ح له  ة ت فات ف ع  أنه ي

. لل ع أخ اض م وم اسة ، العل ل ال مات ح   عل
ي ع   ة ال ح ة ال عة وأص الآل ة  ات الأخ اعي في ال اصل الاج ت وسائل ال ازده
علها  ي ت ة ال ه الأن ل ه  ، م ارات ال عات مع مل ع ال ها على ج ض سل قها ف

ُُل ال ي م ال عه على الع ان وت ز ثقافة الإن ي ، م شأنها أن تع ها  سلاحًا ذا ح ازة ، ل
ي تعاني  ها وال ب ف غ ع وغ م ة على ال ة غ دات سل خ مف س ر  في ت ق ا أسه  ً أ
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ف  ي ثقافة الع . ولع دورا هاما في تف ل  ة  ول الع ا ال عات، ولا س ها مع ال م
ي. اب الع اقف ال ت م ي، وتغ ي م الأس في العال الع ة وتف الع   وال

قع ( ت في Facebookع م ه ي  اعي  وال اصل الاج اقع ال ة م ة م ب  ) أك شه
اصل   ، و ال ة ال د ه ة ت ة ش اء صف قها إن . ي ع  اد والع ن ال الق
اهات دون   ؤ والات ل ت ال ار و فة والأخ ع قل ال قع  ل ار في ال ع ال عارف مع ج وال

ود.  د أو ح   ق

  الإطار المنهجي للبحث: المبحث الأول.   1

  أولا: مشكلة البحث..  1.1

ة: ال اؤلات ال ال لة ال  ي م    ت
اق؟ . 1 ة في الع م اث ال امعات للأح ة ال ل اعي على فه  اصل الاج ث وسائل ال   ك ت
امعات؟ . 2 ة ال ل ة ب  اعي الأك شه اصل الاج اقع ال   ما م
اعي؟ . 3 اصل الاج اقع ال امًا ل ة الأك اس ات الع   ما الف
ع   . 4 ارة  ال اث  الأح على  ف  ع ال على  امعات  ال ة  ل ة  اع ل ل  ي  ال احات  الاق ما 

اعي؟  اصل الاج    وسائل ال

  ثانيا: أهمية البحث..  1.2

ًا م  ءًا ح ي أص ج اعي، وال اصل الاج اقع ال اسع ل ار ال ة ال م الان ع أه ت
ع  ح إدمانًا في  رجة أنها ق ت اقع ل ه ال ام ه ن اس ل ق اس  ح ال اقع ، أص اس في ال اة ال ح

لف ا ة في م ات الع عة واسعة م الف وق ل ات ت أث ه ال وف ، وه اب ال ول  وخاصة ال ل
لها.  أك ب وأم  اة شع ل ح اد و اة الأف ي  على ح ابي وسل امعة تأث إ   و لل

  ثالثا: أهداف البحث. .  1.3

ة:  ال اف ال ق الأه ف ال إلى ت   يه
ة في   . 1 م اث ال امعات للأح ة ال ل ض  اعي على تع اصل الاج ي م تأث وسائل ال ت

اق.   الع
ها. . 2 ل عل امعات وما  ة ال ل اعي ل اصل الاج اقع ال ف على أشه م ع   ال
اعي. . 3 اصل الاج اقع ال ًا على م ا ة الأك ن ات الع ي الف   ت
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ف   . 4 ع امعة في ال ة ال ل ة  اع اعي ل اصل الاج م وسائل ال ي ت حات ال ق ي ال ت
ارة.  اث ال   على الأح

  رابعا: منهج البحث ونوعه..  1.4

اث       امعات للأح ة ال ل ض  اعي على تع اصل الاج اقع ال ي م تأث م م أجل ت
ا ال  م ه لة ،  دة ت على الأس ة م اجات عل صل إلى اس اق وال ة في الع م ال
ال  لة  أس ام  اس ال وت  ف في  ه ال ر  ه ال ح  عل  اق ما ي ح في س ال ب  أسل

ا  وا ة في ه اد الع ة م أف قة وص مات د ل على معل أداة  لل ان  اد على الاس لاع
هج.   ال

  خامسا: مجتمع البحث وعينته.  1.5

رًا وناثًا  ة  ذ راسات الأول اد على م ال غ امعة  ة الإعلام  ل ة  ل ع ال  ل م
امها  2021-2020للعام ( ع ال ق دة م م ة مق اح ع ار ال ن م   50) واخ الًا ، ت

ص أك  25الًا و  25 عة على وجه ال ا ة وال ال حل ال ة في ال ل ة , ال ًا   ال ا وو ً ن
قة.  ا احل ال ة في ال ل راسة م ال ان ال ل أك دقة على اس د  ال ح له  ا  لاعًا ، م   و

  سادسا: مجالات البحث وحدوده .  1.6

الآتي: الات ال  ي م    ت
اد.  . 1 غ ة الاعلام في جامعة  ل ة على  ان ود ال ال ت ح اني: اق ال ال   ال
اني   . 2 ن ال ان ة على شه  مان ود ال ال ت ح ماني: اق ال ال هاء    2021ال ح ت الان

ث  وت   اؤه لل ان ق ت إع ذج الاس ي أن ن ع ا  اني , وه اءات ال ال م اج
ه. غه  وتق ه وتف عه م   ج

اد.  . 3 غ امعة  ة الإعلام  ل ة  ل ة على  ود ال ال ت ح : اق ال ال   ال

  الإطار النظري للبحث : المبحث الثاني.   2

  أولا: مفهوم "وسائل التواصل الاجتماعي". .  2.1

اعي". اصل الاج قع ال ح ما ه "م ق ل ي م ال اك الع   ه
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 ق   إح عة  أن  هي  ال اص  م  م يه  الأش امات  ل ابهة  وعادات  اه ن   م غ  في  ي
اصل ه مع ال ع ع ن ع ال   ). 5ص ، 2005: خال سل( الإن

 ا  و مة  م  علي(  و ام"   فإن  ،)  75ص   ،2007:  رح ات  ن ة  ش ون  ح   إل
ك اء  لل قعه  إن اص  م ه  ث  ال ة  ي اس ام  ب اعي  ن وني  اج اء  اقع  إل  آخ  أع

جهات نف له امات ال ات والاه ا   ".واله
   ار اقع  اع ات  م ة  ال ا ة  الاج ة  مقاهي  ا ا ة   اج اض ع  اف عة   ت   م   م

اص ة  الأش ار فة  ل ع ق ,    ال قهى  ب  الف قي  ال قهى  ال ي  وال ل     أنه  ه  الف  ح
هان( مع الأخ اد ج   ). 89ص ،2002: ح

 ات  تع  ت ة  ال ا عات  أنها  على  الاج ة  ت ا ة  اج اض وادها    اف اء   ل   إج
ات اق حة  م ة  م  على   مف ة  ف ة  لة،  زم ت ة  اع  م ان ة،  إن اب ة  في   إ ل   ب   ع

دة ي بهاء(  م   ). 9ص  ،2012: م م ال
 فه  ي ا  تع ً ع  أنه   على  أ اضي  م اج   اف ة  على  ي ة  ال ت عة    الع   م   م

اص عه الأش ا، ع ت ا ن  الق ار اره و ماته ت نامج قها ع ومعل ك ب   م
ة أو فة ايهاب( ت ب   ) . 114ص ، 2016: خل

  ثانيا: أنواع مواقع التواصل الاجتماعي.  2.2

ات  اك ثلاث ف اعي:ه اصل الاج اقع ال   ل

2.2.1  .Facebook 

ع  ه ال ع فاعل مع  ال ه  م ح ل ة  ا ات الاج ام أساسي لل ارة ع ن هي 
ه  ف ع  اص ال ح للأش ا   . اقات ذات مغ اء علاقات وص قع و اف ال ام م اس

قها   ور ع  ال ات   ات وال ات واله ل ال ة م ن انات القان لا ع ال ة ، ف ح   ال وف
ر. ه اته لل ف ع ه ة لل ي   آفاق ج

ع  ان  ه"، وال  ج اب ال ى  ان  ار ما  ا الاس على غ ك به ة ال ب جاءت ت
امعة،   ج م ال ع ال ه خاصة  ا ب عارف  اصل وال ض ال غ امعات، وذل  ة ال ل زع على  و

قة   ه" ه  ج اب ال ن "ك قة، ل ف لفة وم جه إلى أماك م ع ت ة  ل ه ال اصل  ح ي ال
اً صادراً   ون اً ال لاك ال ب ام د  اك ت ك" آن ل في "ال و ال ان ش ، و ه ا ب
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رسة)، وفي العام   ة، م ل ة (جامعة،  عل هة ال ل ال لاك   1226م ق ان أ ش ام إم ح  م أص
ه   اوز ع ة أن ي ك ش اً في ال ح ع الي  ال وني، و ث   13ب إل عاماً وفقًا لأح

مي    2016الأرقام لعام   د م قع أن ي ع اء العال (ال   Facebook، م ال ع أن في ج
ًا) ع   ار ، مع أك م    1.6شه ة:    113مل ل شق ي (علي خل ن ع في العال الع ،  2014مل

  ) . 63ص
الي   ة) وذل على ال ال ه ة وال ا هام (الاج عة م ال ق م قع إلى ت ا ال عى ه و

 : ش   ): 42- 41، ص 2014(الاء م ال
ا الأم  امعة، ه ة ال ل ة ل ون ة إل ك"  ة "ال ا ال إلى ب ة:  ا ات الاج ا ال
فاعلات  عة م ال رت م ل ها، إذ ت ل إل خ ة وال ه ال ل في ه اص لل ع ال م الأش ش

لفا ال في  دة  ج ال انات  وال مات  عل ال على  لاع  الا ل:  م ة،  اي ال ة  ا ة  الاج ال ت 
اور   ك مع الآخ وال ال ام  ي الاه لة ت ه ة ل ي ال اقات  ال لا على عق  قاء، ف للأص
م،   ة ال ة وال صف ا ة ع  ال ل ح أ  ع ع ال احة ال ل م اف ل معه، 

ا م أو  اء  وال ع  ال معاملات  فاعل مع  ال ة  ان إم م  م  ق ما  إلى  الإضافة  ات و ال آخ  عة 
احلها. ر م عة الألعاب وت ا ة أو م   ال

ات  ال ة  أه ة  ه ال ات  س وال ات  ال أدر  للإعلان،  ة  ال ة:  ه ال ة  الأن
على   ماتها  وخ اتها  م ع  وال  الاعلان  في  ادرت  ل  ل ة  ون ل   Facebookالإل و  ،

ة  عة ال ا ة ال ان الإضافة إلى إم اد،  اعي ل الأف ل ال اتها، وتع الع ج ل و ف لل م
جه عام.  ة ب س ا ال ي تع ن ر ال ار وال ادل الأف ة  وت س ارع ال   ل م

2.2.2  .Twitter 

ات العام       ا قع في ب ا ال "، إذ   2006ه ه غ و ال "ال مة  ف  ع ف ما  م و
ات "   غ إرسال ال واده  ى    Twitterح ل ها  أق اث دورة وغ ار وأح مات وأخ " م معل

ف "   اسلة    140م الأح قات ال ام ت ة أو اس ة إرسال رسائل م اس ل رسالة، ب ف" ل ح
ع   رة ، و وف "  Twitterالف ع اعي ال اصل الاج قع ال اف ل " ، وال Facebookأح أه ال

لة   ا جعله وس لاقه ، م ي أعق إ ات ال ع ل في ال سع ال اد. واس ال ا ه  ن شع
ال  ت  م  ل شيء  في  امها  اس ة   للغا عة  وم ة  ق ة  و صغ اء ت إب إلى  ات 
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ة:   ال يل ال عها (ه مة ب عل ة لل وال ار لاً ع ال وال ، ف ه ع ا اه وم ال اب  الإع
  ). 93، ص 2014

مي   ر الإشارة إلى أن م له   Twitterت ق ة ما  ه رؤ ة عامة ح  ن في ب اصل ي
مه   قع. ت لفة على ال ع م اض ل م قات ح ر على تعل ات ال للع ام م ون واس الآخ
ة. ة وحاس ة أساس ا ة وأداة وسائ اج غ ونات ال مة ال ج م خ ات  ات وال س   مع ال

للعام   ة  الأخ اءات  الإح ح  ال  مي  م د  ع ر  ق م    2016و ن    312أك  مل
ة ل  ات إضا اذ خ د ات أنه  قع  ن على ال اً، و القائ اً ن شه ماً عال م

 : ي اد ز ال ه(م ج م د م قع وزادة ع مها ال ق ي  مات ال   ).16، ص 2014م ال
ة   اس اث ال ع الأح ًا في  ي لع دورًا مه اعي  ال اصل الاج ات ال وت ه أح م
ة   سائل ال ل ال ل  ة  أن  ة أو دول اء ع خًا س ة دول م ث في ع ي ح ال ال

ة على  غ :  140إلى  Twitterال فًا (سال سار   ). 196، ص2004ح

2.2.3  .YouTube 

قع ب   ة ال لة على صف ة ال ي لفات الف ادل ال ة ت ان ف إم قع ل ا ال ة ه جاءت ف
ز لأ ش  ة،  ه أو ش ة وال ل ة أو لل نها إعلام غ ال ع م ه،  م م

م  ه ال ا ن ة وال ل ار لا ع ال قع، وف اسات ال ود س ل ما ي ض ح ن ن وت
ة   اوزت قاع ب ال ت ت مات، و عل ة أو ال ع ال ة أو الف ل ون، وال ح ال الآخ
ها   ة  وأك ا غ الآب اقع ال ع م أه م و  ل لفة لل ات م ة  ت ار" م ل ه "ال م م

 : ل ل أب س ح ن (ش   ).  44، ص2015إفادة على الإن
انات   ي م ال ها، لأنه أتاح للع ة م اس ا ال عة، لا س الات م ب في م ت قع ي ام م ت اس
لة, أو   س ه ال ها ع ه م نف رة أن تق ه ات م ة أو ش ة أو ف ان أو راض ة  اد ة اق ال

وت  ار  والأف امج  ال ن  م  ًا  مه ءًا  ج ح  أص لق  مات.  وال لع  ال ع  ها  تعل  وتق لها  ص
  : ي اد ز ال ر(م ج ه   ). 17، ص 2014لل

  ثالثا: أسباب استخدام وسائل التواصل الاجتماعي.  2.3

لف م ح  ي ت لفة ، وال ة م ي اب ع اعي لأس اصل الاج اقع ال ام م اس لاس فع ال ي
 : اد ق ان ال ا يلي (خال غ افه ودوافعه    ): 35، ص2014أه
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لا ع حاجة   . 1 ، وف ة والأقارب  الأس ب  افة  ال أدت  ة والأقارب:  الأس ب  افات  ال ع 
اصل   لة لل اد وس اولة إ ل أو العلاج ، إلى م ف م أجل الع ق لل ع الأقارب ال

اقع.  ه ال ج إلى ه ل ي لل ة س رئ ا ان  ي  اص ، وال لاء الأش   مع ه
ل  . 2 قة لل اعي  اصل الاج اقع ال اس م ة م ال ة  م ن ة: ت اكل العائل ال

لة  س اوره  و عه  ع  لل  ن  جه ف ل،  ال في  ة  اش ال ة  العائل اكل  ال م 
. ت ل م ال   لل

وب م واقع   . 3 لله اعي   اصل الاج ال اقع  إلى م اب  ال أ  م  يل ل:  الع ص  قلة ف
از. اء والإن رته على الع ه وق اق ف  ا  ل ، م ص الع عج وقلة ف الة ال   ال

ث مع  . 4 اغه لل ع أوقات ف غل ال ي ،  ة في ال لل وال اغ: لل م ال وق الف
. ت اعي خلف شاشات ال ل ج اج اولة ل ة ، في م ي اقات ج قاء وت ص   الأص

  رابعا: مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيراتها .  2.4

ة  ي. إل  ابي والآخ سل ها إ ع اتج  عة واسعة ل يها م اعي ل اصل الاج وسائل ال
ة:  ل ة وال ف ع آثاره ال ح    ش

ة  اب   الأثار الإ
ة   . 1 ا غ الآب اقع ال ة ب القارات: تع م ة أقاره س الف اس م رؤ ًا مّ ال ارًا تق اب

ان م   ي  ائف ال ي م ال ال الع ل وك اعات ع لاً ع عق اج اد عائلاته ، ف وأف
ل. الها م ق ل إك   ال

افة  . 2 ف  ت م  اعي  الاج اصل  ال اقع  م ت  اقات:  ال وت  ات  ال اب  اك
ات والأدوات   ان . الإم اء العال ع أن اقات م ج ات وت ص اب ال اد لاك ة للأف ل   ال

امى ،   . 3 ع علاقاته مع معارفه الق ن م ق اس  ان ال ما  ة: ع اقات الق ة ال تق
اس  ة ( اقات الق ة في إعادة تأس تل ال اع اعي  لل اصل الاج اقع ال خل م ت

 : ع   ). 121، ص2009ال

  الأثار السلبية.  2.5

لفاز   . 1 ال أمام  س  ل ال ات  ف ل  ة:   الأس ة  ال لة  والع ة  الأس العلاقات  ضعف 
ها ، وأص  ًا في ت فة وم ة ض ة الع ت ، أص الأس ارسة ألعاب ال وم
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رت  ه ، وت ة  الأس اد  أف ب  فاعل  ال ف م  وان ادها.  أف ب  ة  ة سائ د الف ة  ال
. نا  اء م جان آخ اء والآ ه م جان و الأب وج وزوج ة ب ال ا العلاقات الاج
ع في  د ي ي على الف ي لها تأث سل ات ت وال ل ه ال أن ه امة  ات ال ق ع ع ال

ان زوجًا أو أًا أو أمًا أو ابًا. سل اء  اتي س   ه ال
ة داخل   . 2 وج ة للعلاقة ال ات ال ات م ال ة:  ر الأس ة أم اق وج في م اع ب ال ال

ة   اه تًا أو م لاً أو  ان هاتفًا م اء  اص س هازه ال ل زوج  غال  ة ه ان الأس الع
ة وال اق وج على ال رة ال م ق ع ل  لة ت ء م ا أفلامًا، الأم ال أد إلى ن فاه 

اكل   ة م اق ق ل اص ولا  ال ه ال عال ل  ا  غاله ة، وذل لان اكل الأس  ال
اصل.  ام ال ة وانع د إلى تف الأس ا ي فال، م ة والأ   الأس

رة  . 3 اوز الق ف ت ار ثقافة الإنفاق وه اب: ان ة وخاصة ب ال ة في الأس هلاك د ثقافة اس وج
ًا   قاء دائ ع ال ة.  عاص ال ال سع وسائل الات ة ل ل اسات ال ة م الانع ة للأس ال ال
قه، الأم ال  ل ال ل ات ال عى ش اعي ، وه ما ت اصل الاج اقع ال   على م

اول  ى  عة أشه ح ل  ة  ة العال ق ة ذات ال ي ة ال وض الأجه د إلى ت مع ي
ة  اد اكل اق ة وال في م ة الع ة الأس ان ه م ًا عل ع ضغ ا  ، م ي هل ال ال

  : اد ق ان ال اف (خال غ ة ال لها في نها أك ة  ل الأس   ). 36، ص 2014ق تق
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  عرض وتفسير النتائج.  3.1

ها م   ل عل ي ت ال انات ال اءً على ال ان ب انات الاس ل وتف ب ل ائج ت ت ت ن
في   دود  ال ت  , وت  ال ء م  ال ا  ه في  ث  لل ارها  ت إص ي  ال ان  الاس ارات  اس

ل على تف ع ذل لل ها  عل عل ي ت ال ة ، وال ارات وال ال اول مع ال ات وشارات ج
الي:  ث ، على ال ال دود ال   ل

  
ول ( ث1ج اعي لل ع الاج ي لل زع ال   ) ي ال

ار ال ة  ال ة م ة  ال ت   ال
  الأولى  50  25  ذ
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ى   الأولى  50  25  ان
ع     % 100  50  ال

  
ول ( انات ال ع (1ت م ب ر  او على ال ال زعها  راسة ت ت ة ال ) 25) ان ع

ة( ع ( 50ون ة(25%) والاناث  فها 50) ون ر ون فها ذ ة ن ج ان الع ا ن %) وم ه
 . ة م ح ال او   اناث أ م

  
ول ( ث2ج ة لل ات الع   ) ي الف

ة ة الع ار الف ة  ال ة م ة  ال ت   ال
  الأولى  54  27  21- 18
ة  46  23  فأك  -22 ان   ال

ع     % 100  50  ال
  

ول ( اردة في ال انات ال ث (2و ال ة لل ة الع ل الف ة  21-18) فق اح ت ) ال
ة(   ة (54الأولى ب ة الع ة    22٪ ) والف ان ة ال ت ق) في ال ة(  وما ف ج 46ب ا ن ٪)  وم ه

ث ( ة لل ة الع ة الأولى. 21-18ان الف ت ل ال   ) اح
  

ول ( ايل3ج ة ال ض لأجه ع د ساعات ال   ) ي ع
ض ع ار ساعات ال ة  ال ة م ة  ال ت   ال

ف ساعة    الاولى  64  32  ساعة  – ن
ان  ة  26  13  ثلاث ساعات    –ساع ان   ال
ة   10  5  ساعات فأك ثلاث  ال   ال

ع     % 100  50  ال
  

ول ( اردة في ال ات ال ع ف ساعة 3و ال ة (ن ة الأولى   -) جاءت ف ت ساعة) في ال
ة(   ان    64ب ة (ساع ة      (    -%) ث جاءت الف ة ب ان ة ال ت %)     26ثلاث ساعات) في ال
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ة ( ة ب ال ة ال ت ) في ال ة (ثلاث ساعات فأك د  10وجاءت ف ج أن ع ا أن ن ل  %)   ل
ان ( ن  ف ل ة على ال ا امج الاج ة ال اه اح ل ض ال ف ساعة    64ساعات تع   - %) (ن

  ساعة). 
ول( ة ل4ج اس ض ال ع   ) ي أماك ال

ض ع  أماك ال
ار   ال

ة ة ال ة  ال ت   ال
ر ة  ذ ة  اناث  ال   ال

ة  ل ة   26  16  8  10  5  ال ال   ال
ة  28  10  5  18  9  ال ان   ال

ة وال ل   الاولى  46  24  12  22  11  ال
ع     % 100    25    25  ال

  
ول (  ه ال ة(  4أ ة الأولى ب ت ) جاءت في ال ة وال ل ة (ال ة  46) أن ف ها ف ٪ )، تل

ة(   ب ة  ان ال ة  ت ال في   ( ( 28(ال ة   ب ة  ال ال ة  ت ال في  ة)  ل (ال ة  وف  ،( )م  ٪26   ٪
اصل   ال اقع  م ام  لاس ث  ال ل  لة  ف ال الأماك  أن  ض  نف أن  ا  ا  وله الي  الإج

.( ة وال ل اعي هي (ال   الاج
ول ( ها أك5ج اه ي ت قات ال   ) ي ال

قات   ال
ار   ال

ة ة ال ة  ال ت   ال
ر ة  ذ ة  اناث  ال   ال

ب  ت ة  22  10  5  12  6  ي ان   ال
ة   8  2  1  6  3  ت  ام   ال

اب شات  ادسة   4  2  1  2  1  س   ال
  الاولى  40  20  10  20  10  ك 
عة  12  6  3  6  3  وات اب ا   ال

ة   14  10  5  4  2  فاي ال   ال
ع     % 100    25    25  ال
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) ول  ال ف  (5ك ة  ب الأولى  ة  ت ال في  جاء  ك)  ) ت  أن  ت 40)  ه  يل  ،  (٪
ة ( ة ب ان ة ال ت ب) في ال ت ة (22(ي ة  ب ال ة ال ت ) في ال ٪) وجاء 14٪) ، وت (فاي

ة ( عة ب ا ة ال ت نامج (12في ال ة       ( WhatsApp٪) ب ة ب ام ة ال ت ٪) جاء 8) وفي ال
ة (Twitterت " ة ب ادسة والأخ ال ة  ت ال " و أن  Snapchat٪) جاء ت "4" وفي 

ج أن ( ة. Facebookن ل اعي  ب ال اصل الاج اقع ال   ) ه م أشه م
  

ول ( عها6ج ا ي ت ة ال م اث ال ا والاح ا   ) ي الق

ة م اث ال ا والاح ا  الق
ار   ال

ة ة ال ة  ال ت   ال
ر ة  ذ ة  اناث  ال   ال

ة  اس اث ال ة   24  10  5  16  8  الاح ال   ال
ة ا اث الاج   الاولى  46  34  17  12  6  الاح
ة  اض اث ال ة  26  6  3  20  10  الاح ان   ال

ا أخ  ا عة  4  2  1  2  1  ق ا   ال
ع     % 100    25    25  ال

  
ول ( ف ال ة (6ك ة الأولى ب ت ل ال ة) اح ا اث الاج اث 46) أن (الأح ها (الأح ٪)  تل

ة) في   اض ة(  ال ة ب ان ال ة  ت ة (26ال ة ب ال ال ة  ت ال ة) في  اس اث ال ٪)  24٪) و (الأح
ة ( ب ة  عة والأخ ا ال ة  ت ال ) جاءت  اث اخ ا وأح ا ا 4و(ق ا الق ج (أن  ل ن ٪) ، و
ة . ل عها ال ا ي ي عات ال ض ة) هي أه ال ا ات الاج   والفعال

نتاجات    الاس
اءً على  ة:ب ال اجات ال اح إلى الاس صل ال ائج ت   ال

1 .  . ه اً م وق اً  غل ح ي ت اعي ال اصل الاج اقع ال امعات ل ة ال ل ض  ع   ي
امعة. . 2 ة ال ل اعي ب  اصل الاج مات ال ك م أشه خ   ال
اث.  . 3 ة والأح ا ا الاج ا امعة هي الق ة ال ل ض لها  ع ي ي مات ال عل   أك ال
اق. . 4 اث في الع ة للأح م ة ال ل ة ال ا ًا في م اعي دورًا مه اصل الاج اقع ال د م   ت
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ه اللاحقة   . 5 ع ا اعي وم اصل الاج اقع ال امه ل اس ل   ة  ل فات ال أث ت ت
اقع.  ه ال   له
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