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ʝʳر   .ملʨهʺʳح الʶʺح لʶʺقة الȄʛʡ امʙʵʱاس ʦʱȄوصفه ، و ʨه ʘʴॼا الʚه ʧض مʛالغ
الʺʱʶهʙف مʧ الʘʴॼ، مʧ اجل الʱعʛف على مȐʙ تأثʛʽ مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي على 
Ǽاسʱʻʱاجات  العʛاق ومʧ اجل الʛʵوج  الʨʽمॽة في  ʡلॼة الʳامعات في تعʛضهʦ للأحʙاث 

.ʘʴॼاؤلات الʶت ʧع ʖʽʳدة تʙʴة مॽʺاق    علʢʻاسع الʨام الʙʵʱعلى الاس ʘʴॼة الॽʺأه ʙʺʱتع
لʨسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي  والʱي أصʗʴॼ جʜءًا حȄًʨʽا مʧ حॽاة الʻاس في الʨاقع ، اعʱاد 
الʻاس على اسʙʵʱام هʚه الʺʨاقع لʙرجة أنهʦ قʨʴॼʸǽ ʙن مʙمʧʽʻ في Ǽعʠ الأحॽان ؗʺا 

ʺȄʛة في مʱʵلف الʙول ، وخاصة ʡلॼة  أن هʚه الʺʨاقع تʛوق لʺʨʺʳعة واسعة مʧ الفʯات الع
الʺʘʴॼ الأول مʻه الإʡار    الʳامعات. تʻاول   ʘاحॼثلاثة م تقॽʶʺه على   ʘʴॼال واقʱʹى 

الʺʻهʳي للʘʴॼ والȑʚ تʹʺʧ مȞʷلة الʘʴॼ وأهʺʱʽه واهʙافه ومʻهʳه فʹلاً عʧ مʱʳʺع 
  ʧʺʹت ȑʚوال ʘʴॼلل ȑʛʤʻار الʡاول الإʻت ʙاني فقʲال ʘʴॼʺالاته، أما الʳه ومʱʻʽوع ʘʴॼال

نʨاعها ودوافعها وآثارها أما الʺʘʴॼ الʲالʘ فؔان الإʡار  مفهʨم مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي  وأ
  الʺʙʽاني للʘʴॼ والȑʚ تʹʺʧ عʛض  وتفʛʽʶ الʱʻائج . 
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 . :الؒلʸات الʸفʯاحॻة

Abstract.  The purpose of this research is to describe it, and the survey 
method is used to survey the target audience of the research, in order 
to identify the extent of the influence of social networking sites on 
university students in their exposure to daily events in Iraq and in 
order to come up with specific scientific conclusions that answer the 
research questions . The importance of the research depends on the 
widespread use of social media, which has become a vital part of 
people's lives. In fact, people are so accustomed to using these sites 
that they may become addicted at times. These sites also appeal to a 
wide range of age groups in different countries, especially students. 
Universities. The research required dividing it into three sections. The 
first section dealt with the methodological framework of the research, 
which included the research problem, its importance, objectives, and 
methodology, as well as the research community, its sample, and its 
fields. The second section dealt with the theoretical framework of the 
research, which included the concept of social networking sites, their 
types, motives, and effects. As for the third section, it was the field 
framework. For the research, which included how to present the 
results and how to interpret them. 

Keywords: . 

 مقدمة ال
الʨʻʶات   الʻاس  في   ʧم ʛʽʲؔال ǼإمȞان   ʙعǽ  ʦل  ȑʚال  ʙʴال إلى   ʗنʛʱة الإنॽʺأه ازدادت   ، الأخʛʽة 

تʳاهله. لقʙ أصॼح شائعًا لȐʙ العʙيʙ مʧ الأنʨاع الʺʱʵلفة مʧ الأشʵاص لأسॼاب عʙيʙة ، ولʧؔ أهʺها  
أنه يʱʺʱع ʸǼفات فʙȄʛة تʶʺح له ʙʵǼمة مʙʵʱʶمॽه Ǽعʙة ʛʡق ، سʨاء ʨؗسʽلة للʨʱاصل أو ؗʺʙʸر  

  علʨمات حʨل الॽʶاسة ، العلʨم ومʨاضॽع أخȐʛ. للʺ
  ʧي عʱة الʙʽحʨة الॽالآل ʗʴॼعة وأصʛʶǼ ةʛʽات الأخʨʻʶاعي في الʺʱاصل الاجʨʱت وسائل الʛازده
Ȅʛʡقها فʛضʗ سلʱʢها على جʺॽع الʺʱʳʺعات مع ملॽارات الʺʙʵʱʶمʧʽ، ؗل هʚه الأنʢʷة الʱي تʳعلها 

ʱʺʺُ̡ل ال ُ̋ ازة ، لʻؔها  سلاحًا ذا حʙيʧ ، مʧ شأنها أن تعʜز ثقافة الإنʶان وتʳʷعه على العʙيʙ مʧ ال
ॽة غॼȄʛة على الʺʱʳʺع وغʛʽ مʛغʨب فʽها والʱي تعاني  ʨؗدات سلʛخ مفॽسʛفي ت ʛʽʰ ا أسهʺǼ ʗقʙرؗ  ً́ ǽأ



 
 
 
 
 

261 
 

مʻها معʦʤ الʺʱʳʺعات، ولا سॽʺا الʙول العॽȃʛة ȞʷǼل ʛʽʰؗ. ولعʗʰ دورا هاما في تفʷي ثقافة العʻف 
  والȄʛʳʺة وتفʥؔ العʙيʙ مʧ الأسʛ في العالʦ العȃʛي، وتغʛʽت مʨاقف الॼʷاب العȃʛي.

) أكʛʲ شهʛة مʧ بॽʁǼ ʧʽة مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي  والʱي ʣهʛت في ǽFacebookعʙ مʨقع (
القʛن الʴادȑ والعʧȄʛʷ. يʦʱ عȄʛʡ ʧقها إنʷاء صفʴة شॽʸʵة تʙʴد هȄʨة الʟʵʷ، وʦʱȄ الʨʱاصل  
ʚلʥ تʧȄʨؔ الʛؤȐ والاتʳاهات دون   ʧʽ في الʺʨقع  لʻقل الʺعʛفة والأخॼار وؗ والʱعارف مع جʺॽع الʺʷارؗ

  قʨʽد أو حʙود. 

  الإطار المنهجي للبحث: المبحث الأول.   1

  أولا: مشكلة البحث..  1.1

  ʧȞʺǽ تʙʴيʙ مȞʷلة الǼ ʘʴॼالʶʱاؤلات الʱالॽة:
  كʅॽ تʕثʛ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي على فهʡ ʦلॼة الʳامعات للأحʙاث الʨʽمॽة في العʛاق؟ . 1
  ما مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي الأكʛʲ شهʛة بʡ ʧʽلॼة الʳامعات؟ . 2
  ما الفʯات العʺȄʛة الأكʛʲ اسʙʵʱامًا لʺʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي؟ . 3
4 .   ʧة عȄارʳال الأحʙاث  على  الʱعʛف  على  الʳامعات  لʺʶاعʙة ʡلॼة   ʥǽʙل الʱي  الاقʛʱاحات  ما 

  ȘȄʛʡ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي؟ 

  ثانيا: أهمية البحث..  1.2

 ʧا مȄًʨʽءًا حʜج ʗʴॼي أصʱاعي، والʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨʺاسع لʨار الʷʱالان ʧم ʘʴॼة الॽʺع أهॼʻت
 ʠعǼ ح إدمانًا فيॼʸت ʙرجة أنها قʙاقع لʨʺه الʚام هʙʵʱن اسʨلʰقǽ اسʻح الॼاقع ، أصʨاس في الʻاة الॽح

لʙول  وخاصة الॼʷاب الʛʤوف ، وهʚه الʱأثʛʽات تʛوق لʺʨʺʳعة واسعة مʧ الفʯات العʺȄʛة في مʱʵلف ا
ʚلʥ حॽاة شعʨب وأمǼ ʦأكʺلها.    و للʳامعة تأثʛʽ إʳǽابي وسلʰي ʛʽʰؗ على حॽاة الأفʛاد وؗ

  ثالثا: أهداف البحث. .  1.3

  يهʙف الʘʴॼ إلى تʴقȘʽ الأهʙاف الʱالॽة: 
تʙʴيʙ مȐʙ تأثʛʽ وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي على تعʛض ʡلॼة الʳامعات للأحʙاث الʨʽمॽة في   . 1

  العʛاق.
  الʱعʛف على أشهʛ مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي لʢلॼة الʳامعات وما ʢǽلȘ علʽها. . 2
  تʙʴيʙ الفʯات العʺȄʛة الأكʛʲ نʷاʡًا على مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي. . 3
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تʙʴيʙ الʺقʛʱحات الʱي تʙʵʱʶم وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي لʺʶاعʙة ʡلॼة الʳامعة في الʱعʛف   . 4
  على الأحʙاث الʳارȄة. 

  رابعا: منهج البحث ونوعه..  1.4

مʧ أجل تʙʴيʙ مȐʙ تأثʛʽ مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي على تعʛض ʡلॼة الʳامعات للأحʙاث      
 ʘʴॼا الʚم هʙʵʱʶǽ ، لةʯعلى الأس ʖʽʳدة تʙʴة مॽʺاجات علʱʻʱصل إلى اسʨʱاق والʛة في العॽمʨʽال
 ʘʴॼلة الʯأس الʘʴॼ وتʦ اسʙʵʱام  الʺʱʶهʙف في  الʳʺهʨر  الʺʶح في سॽاق ما يʱعلʶʺǼ Șح  أسلʨب 

لاعʱʺاد على الاسॽʰʱان ؗأداة ʘʴǼ للʨʸʴل على معلʨمات دॽʀقة وصʴॽʴة مʧ أفʛاد العʻʽة في هʚا  وا
  الʺʻهج.

  خامسا: مجتمع البحث وعينته.  1.5

ʲʺǽل مʱʳʺع الʡ ʘʴॼلॼة ؗلॽة الإعلام ʳǼامعة Ǽغʙاد على مȐʨʱʶ الʙراسات الأولॽة  ذʨؗرًا وȂناثًا 
ʡالॼًا ، تʨؔʱن مʧ   50) واخʱار الॼاحʘ عʻʽة مقʨʸدة مʧ مʱʳʺع الʘʴॼ قʨامها  2021-2020للعام (

ا ووॽًɺا   ʡالॼة , الʢلॼة في الʺʛحلʧʽʱ الʲالʲة والʛاǼعة على وجه الʨʸʵص أكʡ25  ʛʲالॼًا و  25 ًr نʹ
  وʡȂلاعًا ، مʺا ʶǽʺح لهǼ ʦالʛد ȞʷǼل أكʛʲ دقة على اسॽʰʱان الʙراسة مʧ الʢلॼة في الʺʛاحل الʶاǼقة. 

  سادسا: مجالات البحث وحدوده .  1.6

  ʧȞʺǽ تʙʴيʙ مʳالات الǼ ʘʴॼالآتي:
  الʺʳال الʺȞاني: اقʛʸʱت حʙود الʘʴॼ الʺȞانॽة على ؗلॽة الاعلام في جامعة Ǽغʙاد.  . 1
انʨن الʲاني   . 2  ؗʛة على شهॽمانʜال ʘʴॼود الʙت حʛʸʱماني: اقʜال الʳʺهاء    2021الʱالان ʦت ʘʽح

  ʦوت  ʧʽثʨʴॼʺاؤه للʢإع ʦت ʙان قॽʰʱذج الاسʨʺي أن نʻعǽ اʚاني , وهʙʽʺال ʘʴॼاءات الʛاج ʧم
  جʺعه مʻهʦ وتفȄʛغه  وتقॽʽʺه.

  الʺʳال الȑʛʷॼ: اقʛʸʱت حʙود الʘʴॼ الȄʛʷॼة على ʡلॼة ؗلॽة الإعلام ʳǼامعة Ǽغʙاد.  . 3

  الإطار النظري للبحث : المبحث الثاني.   2

  أولا: مفهوم "وسائل التواصل الاجتماعي". .  2.1

  هʻاك العʙيʙ مʧ الʛʢق لʛʷح ما هʨ "مʨقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي".
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 Ȑʙق   إحʛʢعة  أن  هي  الʨʺʳم  ʧاص  مʵالأش  ʦيهʙامات  لʺʱابهة  وعادات  اهʷʱن   مʨʰغʛفي  ي 
  ). 5ص ، 2005: خالʙ سلʦॽ( الإنʛʱنʗ عʛʰ الॼعǼ ʠعʹهʦ مع الʨʱاصل

 ʖʶʴȃا  وǽʙʽʰʽȞȄعلي(  و  ʙʺʴمة  مʨام"   فإن  ،)  75ص   ،2007:  رحʤات  نȞॼة  شॽونʛʱؔح   إلʺʶǽ 
 آخʧȄʛ  أعʹاء  ʨʺǼاقع  إلʛʱؔوني  اجʱʺاعي  نʤام  بʨاسʢة  يʢȃʛه  ثʦ  الʵاص  مʨقعه  إنʷاء  للʺʛʱʷك

ʦله ʝجهات نفʨʱامات الʺʱات والاهǽاʨواله."  
 ʧȞʺǽ  ارॼʱاقع  اعʨات  مȞॼʷة  الॽɺاʺʱة  الاجǼاʲʺǼ  ة  مقاهيॽɺاʺʱة   اجॽاضʛʱع  افʺʳعة   تʨʺʳم   ʧم  

ة  الأشʵاص  حʺل   ʧȞʺǽ  أنه  هʨ  الفʻي  والʺقهى  الॽʁʴقي  الʺقهى  بʧʽ  الفʛق ,    الʺعʛفة  لʺʷارؗ
ʛʽالأخ ʥهان( معʽاد جʙ89ص ،2002: ح .(  

 ʦت  ʅȄʛات  تعȞॼʷة  الॽɺاʺʱعات  أنها  على  الاجʺʳة  تॽɺاʺʱة  اجॽاضʛʱاف  ʧȞʺǽ  وادهاʛاء   لʛإج  
  عʺل   بʯʽة  في   إʳǽابॽة،  إنʶانॽة  ʷʺǼاعʛ  مʛتʢॼة  Ȅʨʡلة،  زمॽʻة  فʛʱة  مȐʙ  على   مفʨʱحة  مʻاقʷات

  ). 9ص  ،2012: مʙȄʜ مʙʺʴ الʙيʧ بهاء(  مʙʴدة
 ʦʱفه  يȄʛا  تع ً́ ǽع  أنه   على  أʺʱʳاضي  مʛʱاف   ʙاجʨʱة  على  يȞॼʷة  الॽتʨʰؔʻالع  ʦʹǽ  عةʨʺʳم   ʧم  

ʨن  القʹاǽا، Ǽعʠ تʳʺعهʦ الأشʵاص   مʛʱʷك بʛنامج Ȅʛʡقها عʧ ومعلʨماتهʦ تʳارȃهʦ وʷʱȄارؗ
  ) . 114ص ، 2016: خلॽفة ايهاب( تȘʽʰʢ بॽʻة أو

  ثانيا: أنواع مواقع التواصل الاجتماعي.  2.2

  لʺʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي:هʻاك ثلاث فʯات 

2.2.1  .Facebook 

 ʠعॼال ʦعʹهǼ فاعل معʱالǼ هॽمʙʵʱʶʺح لʺʶǽ ةॽɺاʺʱات الاجȞॼʷام أساسي للʤن ʧارة عॼɺ هي
 ʦهʱفʸǼ ʧʽʽعॽʰʢاص الʵح للأشʺʶǽ اʺؗ .Ȑʜاقات ذات مغʙاء علاقات وصʻȃقع وʨʺال Șافʛام مʙʵʱاسǼ

ات والهʯʽات والʺʤʻʺات  Ǽالʺʛور عȄʛʡ ʧقها   ʛؗʷل الʲة مॽنʨانات القانॽؔال ʧة ، فʹلا عॽʁॽʁʴح   الʱوف
  آفاق جʙيʙة للʷؔف عʧ هȄʨاتهʦ للʳʺهʨر.

جاءت تॽʺʶة الʝॽɿ بʨك بهʚا الاسʦ على غʛار ما ؗان ʶǽʺى ʱȞǼاب الʨجʨه"، والȑʚ ؗان ॼʢǽع 
وʨȄزع على ʡلॼة الʳامعات، وذلǼ ʥغʛض الʨʱاصل والʱعارف ॽɾʺا بʻʽهʦ خاصة Ǽعʙ الʛʵʱج مʧ الʳامعة،  

الʨʱاصل  حʘʽ يʚهʖ الʢلॼة Ǽعʙ تʛʵجهʦ إلى أماكʧ مʱʵلفة ومʱفʛقة، لʨȞॽن "كʱاب الʨجʨه" هȄʛʡ ʨقة  
انʗ شʛوȋ الʽʳʶʱل في "الʨʰʶॽɿك" آنʚاك تʙʴʱد Ǽامʱلاك الʟʵʷ بʙȄʛاً الʛʱؔونॽاً صادراً   ॽɾʺا بʻʽهʦ، وؗ
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م أصॼح ǼإمȞان أȑ شʟʵ امʱلاك   1226مʧ قʰل الʳهة الʱعلॽʺॽة (جامعة، ؗلॽة، مʙرسة)، وفي العام  
عاماً وفقًا لأحʙث   13بʙȄʛ إلʛʱؔوني، وȃالʱالي ॼʸǽح عʹʨاً في الʨʰʶॽɿك شʢȄʛة أن يʳʱاوز عʺʛه  

في جʺॽع أنʴاء العالʦ (الFacebook   Ȍʷʻ، مʧ الʺʨʱقع أن يʙȄʜ عʙد مʙʵʱʶمي    2016الأرقام لعام  
  ʧع (اȄًʛ1.6شه    ʧم ʛʲار ، مع أكॽة:    113ملʛل شقʽعلي خل) يȃʛالع ʦفي العال ʨʹن عʨʽ2014مل  ،

  ) . 63ص
وʶȄعى هʚا الʺʨقع إلى تʴقȘʽ مʨʺʳعة مʧ الʺهام (الاجʱʺاॽɺة والʺهॽʻة) وذلʥ على الʨʴʻ الʱالي  

 :ʙʽشʛال ʙʺʴ42- 41، ص 2014(الاء م :(  
 ʛا الأمʚامعة، هʳة الॼلʢة لॽونʛʱؔة إلʸʻʺؗ "كʨʰʶॽɿة "الǽاʙإلى ب ʛʤʻالǼ :ةॽɺاʺʱات الاجʡاʷʻال
شʳع الʛʽʲؔ مʧ الأشʵاص للʽʳʶʱل في هʚه الʺʸʻة والʙخʨل إلʽها، إذ تʰلʨرت مʨʺʳعة مʧ الʱفاعلات 

الʺلفا في  الʺʨجʨدة  والॽʰانات  الʺعلʨمات  على  الاʡلاع  مʲل:  الʺॼʱايʻة،  الॽʸʵʷة  الاجʱʺاॽɺة  ت 
الʺʛʱʷك مع الآخʛ والʴʱاور   الʙʸاقات الʙʳيʙة لʶهʨلة تʙʴيʙ الاهʱʺام   ʙقاء، فʹلا على عقʙللأص
معه، ǽʹاف لʚلʥ مʶاحة الʱعʛʽʰ عʧ الʛأȞǼ ȑل حȄʛة عȘȄʛʡ ʧ الʱؔاǼة والʛʷʻ صفʴة الʺʙʵʱʶم،  

Ǽاʱم أو  والʛʷاء  الॽʰع  معاملات  الʱفاعل مع  إمȞانॽة   ʧم مʙقǽ ما  إلى  الʺʙʳʱʶات وȃالإضافة   ʛآخ عة 
  الȄʛʰʵة أو مʱاǼعة الألعاب وتʨʢر مʛاحلها.

الʺʸʻات  أهʺॽة  الʺهॽʻة  والʺʕسʶات  ات  ʛؗʷال  ʗ أدرؗ للإعلان،  Ǽالॼʶʻة  الʺهॽʻة:  الأنʢʷة 
على   وخʙماتها  مʳʱʻاتها   ʧع  ȘȄʨʶʱوال الاعلان  في  Ǽادرت   ʥلʚل وʡلFacebook   ʖالإلʛʱؔونॽة   ،

مʣʨفʧʽ للʛʱوȄج لʺʳʱʻاتها، وتعʜȄʜ العʺل الʳʺاعي لȐʙ الأفʛاد، Ǽالإضافة إلى إمȞانॽة الʺʱاǼعة الʺʛʺʱʶة 
  لʛʽʶ مʷارȄع الʺʕسʶة  وتॼادل الأفؔار والʨʸر الʱي تعʝȞ نʷاȋ الʺʕسʶة بʨجه عام. 

2.2.2  .Twitter 

"الʙʱوʧȄ الʺʸغʛ"، إذ   ʣ2006هʛ هʚا الʺʨقع في بʙاǽات العام       م وʨȄفʛ ما ǽعʛف ʙʵǼمة 
" مʧ معلʨمات وأخॼار وأحʙاث دورȄة وغʛʽها ʙʴǼ أقʸى    ʶǽTwitterʺح لʛواده Ǽإرسال الʱغʙȄʛات "  

حʛف" لؔل رسالة، بʨاسʢة إرسال رسائل مȃʨʱȞة أو اسʙʵʱام تॽʰʢقات الʺʛاسلة    140مʧ الأحʛف "  
  ʙعȄة ، وȄرʨالفTwitter  " وفʛاعي الʺعʺʱاصل الاجʨʱقع الʨʺل ʧʽʶافʻʺال ʦأه ʙأحFacebook ȑʚوال ، "

نʺʗ شعʱʽʰه Ǽاʛʡاد. واسʛʺʱ الʨʱسع الȄʛʶع لʛʱȄʨʱ في الʨʻʶات الʱي أعقʗʰ إʡلاقه ، مʺا جعله وسʽلة  
 ̒̋ ال  ȘȄʨʶت  ʧم ؗل شيء  في  اسʙʵʱامها   ʧȞʺǽ للغاǽة  ومʨʻʱعة  قȄʨة  إبʙاء تʙوʧȄ صغʛʽة  إلى  ʳʱات 
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ة للʛʰʵ والʺعلʨمة بʨʻʱعها (هʙيل الʨʢالॼة:   الإعʳاب Ǽالʺʷاهʛʽ ومʱاǼعʱهʦ، فʹلاً عʧ الʛʷʻ والʺʷارؗ
  ). 93، ص 2014

يʨʱاصلʨن في بʯʽة عامة حʻȞʺǽ ʘʽهʦ رؤȄة ما ǽقʨله   Twitterتʙʳر الإشارة إلى أن مʙʵʱʶمي  
ات الʘʴॼ للعʨʲر على تعلॽقات حʨل مʨاضॽع مʱʵلفة على الʺʨقع. تʙʵʱʶمه   ʛؗʴام مʙʵʱون واسʛالآخ
ʺȄʜج مʧ خʙمة الʺʙونات الʸغʛʽة وأداة وسائȌ اجʱʺاॽɺة أساسॽة وحاسʺة. اتؗ  ʛؗʷات والʶسʕʺال ʦʤمع  

للعام   الأخʛʽة  الإحʸاءات   ʖʶح ʛʱȄʨʱال مʙʵʱʶمي  عʙد  مʧ    2016وȄقʙر   ʛʲن    312أكʨʽمل
 ʧʽʶʴʱة لॽɾات إضاʨʢاذ خʵد اتʙʸǼ ʦأنهǼ قعʨʺن على الʨʺالقائ ʛʽʷȄاً، وȄʛشه Ȍʷاً نॽʺماً عالʙʵʱʶم

 :ʧيʙال ʧȄاد زॽج ʙʺʴه(مॽمʙʵʱʶد مʙادة عȄقع وزʨʺمها الʙقǽ يʱمات الʙʵال Ȑʨʱʶ16، ص 2014م.(  
ا في Ǽعʠ الأحʙاث الॽʶاسॽة   ً̋ وتʛʱȄʨ هʨ أحʙ مʸʻات الʨʱاصل الاجʱʺاعي  الʱي لعʗʰ دورًا مه
الȐʛʰؔ الʱي حʙثʗ في عʙة دول مʕخʛًا سʨاء عॽȃʛة أو دولॽة ʧȞʺǽ أن ʸǽل ʨʡل الʛسائل الॽʸʻة  

  ). 196، ص2004حʛفًا (سالʦ سارȑ:  140إلى  Twitterالʸغʛʽة على 

2.2.3  .YouTube 

  ʧʽقع بʨʺة الʴلة على صفʺʴʺة الȄʨيʙʽادل الʺلفات الفॼة تॽانȞإم ʛʽفʨʱقع لʨʺا الʚة هʛؔجاءت ف
 ʟʵش ȑز لأʨʳǽ ،ةॽʸʵه أو شॽɾʛʱة والॽلʶʱة أو للॽنها إعلامʨʺʹم ʧع ʛʤʻال ʠغǼ ،هॽمʙʵʱʶم

 ʨمʙʵʱʶʺه الʛʷلʺا ن ʛʷʻة وال ن نʛʷ وتȄʜʻل ما يʙȄʛ ضʺʧ حʙود سॽاسات الʺʨقع، وفʹلا عʧ الʺʷارؗ
الآخʛون، والʘʴॼ حʖʶ الؔلʺة أو الفʯة أو الʟʵʷ عʧ الʺعلʨمات، وʨȄتʨʽب الȑʚ تʳاوزت قاعʙة  
مʙʵʱʶمॽه "الʺلॽار" مʛتʢॼة ȞॼʷǼات مʱʵلفة للʙʱوʧȄ  لॽعʛʰʱ مʧ أهʦ مʨاقع الʛʱاȌǼ غʛʽ الآبʙة  وأكʛʲها  

 :ʦلȄʨس ʨل أبʽʰحʛش) ʗنʛʱ44، ص2015إفادة على الإن  .(  
تʦ اسʙʵʱام مʨقع يʨتʨʽب في مʳالات مʨʻʱعة، لا سॽʺا الॽʶاسॽة مʻها، لأنه أتاح للعʙيʙ مʧ الॽؔانات  
الʛʽʰؔة اقʸʱادǽة ؗانʗ أو رȄاضॽة أو فॽʻة أو شॽʸʵات مʷهʨرة أن تقʙم نفʶها عʛʰ هʚه الʨسʽلة, أو  

 ʨوت والأفؔار  الʛʰامج   ʛʷن  ʧم ا  ً̋ مه جʜءًا  أصॼح   ʙلق والʙʵمات.  الʶلع   ʧع  ʧها  تعلʺǽʙوتق صʽلها 
  :ʧيʙال ʧȄاد زॽج ʙʺʴر(مʨهʺʳ17، ص 2014لل .(  

  ثالثا: أسباب استخدام وسائل التواصل الاجتماعي.  2.3

 ʘʽح ʧلف مʱʵي تʱلفة ، والʱʵة مʙيʙاب عॼاعي لأسʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨام مʙʵʱاس لاسʻفع الʙي
 :ȑادʙان الʺقʶغ ʙا يلي (خالʺؗ ʦودوافعه ʦافهʙ35، ص2014أه :(  
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، وفʹلا عʧ حاجة   . 1 الأسʛة والأقارب   ʧʽب الʺʶافة  أدت  الأسʛة والأقارب:   ʧʽب الʺʶافات   ʙعǼ
Ǽعʠ الأقارب الʺقʧʽȃʛ للʶفʛ مʧ أجل العʺل أو العلاج ، إلى مʴاولة إʳǽاد وسʽلة للʨʱاصل  

  مع هʕلاء الأشʵاص ، والʱي ؗانʲʺǼ ʗاǼة سʖʰ رئʶॽي للʨلʨج إلى هʚه الʺʨاقع. 
2 .  ʟلʵʱقة للȄʛʢؗ اعيʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨاس مʻال ʧة مʛʽʰؗ ةॼʶم نʙʵʱʶة: تॽاكل العائلʷʺال

ʨؗسʽلة   ʦاورهʴȄو  ʦعهʺʶǽ  ʧʺع  ʘʴॼلل فʨʱʽجهʨن  الʺʜʻل،  في  الʻاشॼة  العائلॽة  الʺʷاكل   ʧم
.ʛتʨʱال ʧم ʟلʵʱلل  

للهʛوب مʧ واقع   . 3 الʨʱاصل الاجʱʺاعي   إلى مʨاقع  الॼʷاب   ʧم ʛʽʲؗ أʳيل العʺل:  قلة فʛص 
  الʢॼالة الʺʜعج وقلة فʛص العʺل ، مʺا ʜʻʱʶǽف ʡاقʱهʦ وقʙرتهʦ على العʢاء والإنʳاز.

وقʗ الفʛاغ: للʅॽɿʵʱ مʧ الʺلل والॼɼʛة في الʙʳʱيʱʶǽ ، ʙغل الॼعʠ أوقات فʛاغهʦ للʙʴʱث مع  . 4
.ʛتʨʽʰʺؔاعي خلف شاشات الʺʱاج ʨج Șلʵاولة لʴة ، في مʙيʙاقات جʙص ʧȄʨؔقاء وتʙالأص  

  رابعا: مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيراتها .  2.4

وسائل الʨʱاصل الاجʱʺاعي لʙيها مʨʺʳعة واسعة لʨʻاتج Ǽعʹها إʳǽابي والآخʛ سلʰي. إلॽɿॽؗ ʥॽة 
  شʛح Ǽعʠ آثاره الʺفʙʽة والʶلॽʰة: 

  الأثار الإʳǽابॽة 
ابʱؔارًا تقॽًʻا مʧȞّ الʻاس مʧ رؤȄة أقارȃهʦ سʙ الفʨʳة بʧʽ القارات: تعʙ مʨاقع الʛʱاȌǼ غʛʽ الآبʙة   . 1

  ʧي ؗان مʱائف الʣʨال ʧم ʙيʙكʺال العȂاعات عʺل وʺʱاج ʙعق ʧفʹلاً ع ، ʦاد عائلاتهʛوأف
  الʺʽʴʱʶل إكʺالها مʧ قʰل.

ؗافة  . 2  ʛʽفʨت  ʧم الاجʱʺاعي  الʨʱاصل  مʨاقع   ʗʻȞʺت الʙʸاقات:   ʧȄʨؔوت الʛʰʵات  اكʶʱاب 
  الʺʢلȃʨة للأفʛاد لاكʶʱاب الʛʰʵات وتʧȄʨؔ صʙاقات مʧ جʺॽع أنʴاء العالʦ. الإمȞانॽات والأدوات  

تقȄʨة الʙʸاقات القǽʙʺة: عʙʻما ؗان الʻاس ʨʷʵǽن مʧ قʢع علاقاتهʦ مع معارفهʦ القʙامى ،   . 3
 ʦاسǼ) ةʺǽʙاقات القʙʸال ʥتل ʝॽة في إعادة تأسʙاعʶʺاعي  للʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨم ʗخلʙت

 :ȑʛʰعʳ121، ص2009ال .(  

  الأثار السلبية.  2.5

الʱلفاز   . 1 أمام  الʳلʨس  فʛʱات  ʨʡل   ʖʰʶǼ الأسȄʛة:  الॽʰʶʻة  والعʜلة  الأسȄʛة  العلاقات  ضعف 
 ʗʴॼها ، وأصʻȄʨؔا في تȃًʛʢʹفة ومॽɻة ضॽȃʛة العʛالأس ʗʴॼأص ، ʛتʨʽʰʺؔومʺارسة ألعاب ال
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، وتʙهʨرت  الأسʛة  أفʛاد   ʧʽب الʱفاعل   Ȑʨʱʶم ʠفʵادها. وانʛأف  ʧʽب الفʛدǽة سائʙة  الॽʸʵʷة 
 ʥॽʂنا .ʛآخ ʖجان ʧاء مǼاء والآʻالأب ʧʽȃو ʖجان ʧه مʱوج وزوجʜال ʧʽة بॽɺاʺʱالعلاقات الاج
عʧ الʺعʱقʙات الʶامة Ǽأن هʚه الʺʢʸلʴات تʛʷʱʻ والʱي لها تأثʛʽ سلʰي على الفʛد يʻعʝȞ في 

ʨؗا أو أمًا أو ابً̒ا. سلǼًاء ؗان زوجًا أو أʨاتي سॽʴه ال  
الॼʱاعʙ بʧʽ الʜوجʧʽ في مʻاقʷة أمʨر الأسʛة: Ǽات مʧ الʶʺات الʺʺʜʽة للعلاقة الʜوجॽة داخل   . 2

ʺʨʽʰتʛًا أو مʷاهʙة   ان هاتفًا مʨʺʴلاً أوؗ  ل زوج ʳǼهازه الʵاص سʨاءؗ  الأسʛ العॽȃʛة هʨ انʷغالؗ 
ʱفاهǼ ʦʺا أفلامًا، الأمʛ الȑʚ أدȐ إلى نʨʷء مȞʷلة تʲʺʱل Ǽعʙم قʙرة الʜوجʧʽ على الʺʻاقʷة وال

ʟʵǽ الʺʷاكل الأسȄʛة، وذلʥ لانʷغالهʺا ؗل Ǽعالʺه الʵاص ولا ʙʳǽ الʨقʗ لʺʻاقʷة مʷاكل  
  الأسʛة والأʡفال، مʺا يʕدȑ إلى تفʥؔ الأسʛة وانعʙام الʨʱاصل. 

وجʨد ثقافة اسʱهلاكॽة في الأسʛة وخاصة بʧʽ الॼʷاب: انʷʱار ثقافة الإنفاق وهʙف تʳاوز القʙرة  . 3
ا   ً̋ الʺالॽة للأسʛة مʧ الانعȞاسات الʶلॽʰة لʨʱسع وسائل الاتʸال الʺعاصʛة. ʸǽعʖ الॼقاء دائ
 ȑʚال ʛقه، الأمॽʁʴʱل Ȑʛʰؔل الʨʺʴʺات ال ʛؗعى شʶما ت ʨاعي ، وهʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨعلى م  

يʕدȑ إلى تʹʦʵ معʛوض الأجهʜة الʙʳيʙة ذات الʱقॽʻة العالॽة ؗل Ǽʹعة أشهʛ حʱى ʴǽاول 
الʺʱʶهلʥ الʙʴʱيʘ، مʺا ǽʹع ضغʢًا علॽه مʜʽانॽة الأسʛة العॽȃʛة والʖʰʶʱ في مʷاكل اقʸʱادǽة 

  :ȑادʙان الʺقʶغ ʙاف (خالʢʺة الǽأكʺلها في نهاǼ ةʛل الأسʱتق ʙ36، ص 2014ق .(  

  الإطار الميداني لبحث : المبحث الثالث.   3

  عرض وتفسير النتائج.  3.1

  ʧها مʽل علʨʸʴال ʦي تʱانات الॽʰاءً على الʻان بॽʰʱانات الاسॽب ʛʽʶل وتفʽلʴائج تʱن ʧʽʺʹت ʦت
في   الʛدود   ʅॽʻʸت ʦوت ,ʘʴॼال  ʧء مʜʳال في هʚا   ʧʽثʨʴॼʺلل تʦ إصʙارها  الʱي  الاسॽʰʱان  اسʱʺارات 

ʛʽʶات وȂشارات جʙاول مع الʛؔʱارات والʖʶʻ الʺȄʨʯة ، والʱي تʦ الʱعلȘʽ علʽها Ǽعʙ ذلʥ للʨʸʴل على تف
  لʛدود الʺʨʴॼثʧʽ ، على الʨʴʻ الʱالي: 

  
  ) يʧʽʰ الʨʱزȄع الʰʶʻي للʨʻع الاجʱʺاعي للʺʨʴॼث1ʧʽجʙول (

ʝʻʳار الʛؔʱة  الȄʨʯة مॼʶʻة  الॼتʛʺال  
ʛؗالأولى  50  25  ذ  
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  الأولى  50  25  انʲى
    % 100  50  الʺʨʺʳع

  
) 25) ان عʻʽة الʙراسة تʦ تʨزȄعها Ǽالʶʱاوȑ على الʨؗʚر ʨʺʴʺǼع (1تʧʽʰ مʧ بॽانات الʙʳول (

%) ومʧ هʚا نʱʻʱʶج ان العʻʽة نʸفها ذʨؗر ونʸفها 50) ونॼʶة(25%) والاناث ʨʺʳʺǼع ( 50ونॼʶة(
 .ʝʻʳال ʘʽح ʧة مȄاوʶʱم ȑاناث أ  

  
  ) يʧʽʰ الفʯات العʺȄʛة للʺʨʴॼث2ʧʽجʙول (

  الʺʛتॼة  الॼʶʻة مȄʨʯة  الʛؔʱار الفʯة العʺȄʛة
  الأولى  54  27  21- 18
22-  ʛʲة  46  23  فأكॽانʲال  

    % 100  50  الʺʨʺʳع
  

) الʺʛتॼة  21-18) فقʙ احʱلʗ الفʯة العʺȄʛة للʺʨʴॼثʧʽ (2وʖʶʴȃ الॽʰانات الʨاردة في الʙʳول (
٪)  ومʧ هʚا نʱʻʱʶج 46بॼʶʻة(  وما فʨق) في الʺʛتॼة الʲانॽة    22٪ ) والفʯة العʺȄʛة (54الأولى بॼʶʻة(  

) ʧʽثʨʴॼʺة للȄʛʺة العʯة الأولى. 21-18ان الفॼتʛʺال ʗلʱاح (  
  

  ) يʧʽʰ عʙد ساعات الʱعʛض لأجهʜة الʺȃʨايل3جʙول (
  الʺʛتॼة  الॼʶʻة مȄʨʯة  الʛؔʱار ساعات الʱعʛض

  الاولى  64  32  ساعة  – نʸف ساعة 
  الʲانॽة  26  13  ثلاث ساعات    –ساعʱان 
  الʲالʲة   10  5  ساعات فأكʛʲ ثلاث 

    % 100  50  الʺʨʺʳع
  

ساعة) في الʺʛتॼة الأولى   -) جاءت فʯة (نʸف ساعة 3وʖʶʴȃ الʺعॽʢات الʨاردة في الʙʳول (
%)     26ثلاث ساعات) في الʺʛتॼة الʲانॽة بॼʶʻة      (    -%) ثʦ جاءت الفʯة (ساعʱان    64بॼʶʻة(  
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%)   لʚلʻʻȞʺǽ ʥا أن نʱʻʱʶج أن عʙد  10وجاءت فʯة (ثلاث ساعات فأكʛʲ) في الʺʛتॼة الʲالʲة بॼʶʻة (
  - %) (نʸف ساعة    64ساعات تعʛض الॼاحʧʽʲ لʺʷاهʙة الʛʰامج الاجʱʺاॽɺة على الʱلॽفʨȄʜن ؗان (

  ساعة). 
  ) يʧʽʰ أماكʧ الʱعʛض الʺʻاسॼة ل4ʥجʙول(

 أماكʧ الʱعʛض
  الʛؔʱار

  الʺʛتॼة  الॼʶʻة الʺȄʨʯة
  الॼʶʻة  اناث  الॼʶʻة  ذʨؗر

  الʲالʲة   26  16  8  10  5  الؔلॽة 
ʧȞʶʺة  28  10  5  18  9  الॽانʲال  

ʧȞʶʺة والॽالاولى  46  24  12  22  11  الؔل  
    % 100    25    25  الʺʨʺʳع

  
٪ )، تلʽها فʯة  46) أن فʯة (الؔلॽة والʺʧȞʶ) جاءت في الʺʛتॼة الأولى بॼʶʻة(  4أʣهʛ الʙʳول ( 

بॼʶʻة(   الʲانॽة  الʺʛتॼة  في   (ʧȞʶʺال)28 ) بॼʶʻة   الʲالʲة  الʺʛتॼة  في  (الؔلॽة)  وفʯة   ،(  ٪26  ʧم(  ٪
الʨʱاصل   مʨاقع  لاسʙʵʱام   ʧʽثʨʴॼʺال  Ȑʙل الʺفʹلة   ʧالأماك أن  نفʛʱض  أن  ʻʻȞʺǽا  ولهʚا  الإجʺالي 

.(ʧȞʶʺة والॽالؔل) اعي هيʺʱالاج  
  ) يʧʽʰ الॽʰʢʱقات الʱي تʷاهʙها أك5ʛʲجʙول (

 الॽʰʢʱقات 
  الʛؔʱار

  الʺʛتॼة  الॼʶʻة الʺȄʨʯة
  الॼʶʻة  اناث  الॼʶʻة  ذʨؗر

  الʲانॽة  22  10  5  12  6  يʨتʨʽب 
 ʛʱȄʨة   8  2  1  6  3  تʶامʵال  

  الʶادسة   4  2  1  2  1  سʻاب شات 
  الاولى  ʨʰʶॽɾ  10  20  10  20  40ك 
  الʛاǼعة  12  6  3  6  3  واتʝ اب

ʛʰة   14  10  5  4  2  فايʲالʲال  
    % 100    25    25  الʺʨʺʳع
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) الʙʳول  (5كʷف  بॼʶʻة  الأولى  الʺʛتॼة  في  جاء  (ʨʰʶॽɾك)   Șʽʰʢت أن   (40 Șʽʰʢت يلॽه   ،  (٪
٪) وجاء 14٪) ، وتȘʽʰʢ (فايʛʰ) في الʺʛتॼة الʲالʲة  بॼʶʻة (22(يʨتʨʽب) في الʺʛتॼة الʲانॽة بॼʶʻة (

٪) جاء 8) وفي الʺʛتॼة الʵامʶة بॼʶʻة       ( WhatsApp٪) بʛنامج (12في الʺʛتॼة الʛاǼعة بॼʶʻة (
" ȘʽʰʢتTwitter) ةॼʶʻة بʛʽادسة والأخʶال الʺʛتॼة  " وʧȞʺȄ أن  Snapchat٪) جاء تȘʽʰʢ "4" وفي 

  ) هʨ مʧ أشهʛ مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي  بʧʽ الʢلॼة. Facebookنʱʻʱʶج أن (
  

  ) يʧʽʰ القʹاǽا والاحʙاث الʨʽمॽة الʱي تʱاǼعها6جʙول (

 القʹاǽا والاحʙاث الʨʽمॽة
  الʛؔʱار

  الʺʛتॼة  الॼʶʻة الʺȄʨʯة
  الॼʶʻة  اناث  الॼʶʻة  ذʨؗر

  الʲالʲة   24  10  5  16  8  الاحʙاث الॽʶاسॽة 
  الاولى  46  34  17  12  6  الاحʙاث الاجʱʺاॽɺة
  الʲانॽة  26  6  3  20  10  الاحʙاث الȄʛاضॽة 

 Ȑʛا أخǽعة  4  2  1  2  1  قʹاǼاʛال  
    % 100    25    25  الʺʨʺʳع

  
٪)  تلʽها (الأحʙاث 46) أن (الأحʙاث الاجʱʺاॽɺة) احʱلʗ الʺʛتॼة الأولى بॼʶʻة (6كʷف الʙʳول (

الʲانॽة بॼʶʻة(  الȄʛاضॽة) في   الʲالʲة بॼʶʻة (26الʺʛتॼة  ٪)  24٪) و (الأحʙاث الॽʶاسॽة) في الʺʛتॼة 
بॼʶʻة ( الʛاǼعة والأخʛʽة  Ǽالʺʛتॼة  القʹاǽا 4و(قʹاǽا وأحʙاث اخȐʛ) جاءت  ٪) ، وʚȃلʥ نʱʻʱʶج (أن 
  والفعالॽات الاجʱʺاॽɺة) هي أهʦ الʺʨضʨعات الʱي يʱاǼعها الʢلॼة .

  الاسᙬنتاجات 
  الʱʻائج تʨصل الॼاحʘ إلى الاسʱʻʱاجات الʱالॽة:بʻاءً على 

1 .  .ʦهʱوق ʧاً مʛʽʰؗ ًاʜʽغل حʷي تʱاعي الʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨʺامعات لʳة الॼلʡ ضʛعʱي  
  الʨʰʶॽɿك مʧ أشهʛ خʙمات الʨʱاصل الاجʱʺاعي بʡ ʧʽلॼة الʳامعة. . 2
  أكʛʲ الʺعلʨمات الʱي يʱعʛض لها ʡلॼة الʳامعة هي القʹاǽا الاجʱʺاॽɺة والأحʙاث.  . 3
ا في مʛاॼʀة الʢلॼة الʨʽمॽة للأحʙاث في العʛاق. . 4 ً̋   تʕدȑ مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي دورًا مه
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تʱأثʛ تʛʸفات الʢلॼة ȞʷǼل Ǽ ʛʽʰؗاسʙʵʱامهʦ لʺʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي ومʱاǼعʱهʦ اللاحقة   . 5
  لهʚه الʺʨاقع. 
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